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1. UVOD

Tema medijske i informacione pismenosti je vazna jer nikada ranije informacije nisu
bile tako brzo i u tolikoj meri distribuirane medu ljudima, Sto ima svoje prednosti, ali
postoje i mnoge negativne posledice jer ljudi nisu dovoljno obrazovani o tome kako da
filtriraju i konzumiraju sve informacije koje svakodnevno dobijaju. Mediji kao sredst-
vo informisanja i razmene informacija uveliko uticu i oblikuju Zivot modernog Coveka.
Mladi ljudi rodeni u eri moderne tehnologije posebno su izloZeni uticaju savremenih
medija. Negativan uticaj moze se videti u svim skandalima koji uklju¢uju drustvene
medije i licne podatke korisnika, kradama identiteta, hakovanjima li¢nih profila, fi-
nansijskim prevarama, psiholoskim i seksualnim zlostavljanjima i vrSnjackom nasilju,
osvetnickoj pornografiji, Sirenju dezinformacija i laznih vesti, Sirenju panike, promociji
govora mrznje, pozivima na nasilje i zloCine iz mrznje i mnogim drugim opasnim i po-
nekad Zivotno ugroZavaju¢im pojavama.

Beyond Borders — Italija u saradnji sa Klubom za osnazivanje mladih 018 (KOM 018)
and Verde Sur - Spanija sprovodi projekat “Media Literacy Empowered” kroz niz akti-
vnosti koje imaju za cilj povecanje medijske pismenosti medu mladima, omladinskim
radnicima i nastavnicima.

Opsti cilj: Povecati nivo medijske pismenosti medu mladima.

Specificni ciljevi:

. Razviti nove metode rada s mladima koristeci kreativnost u oblasti medijske
pismenosti i borbe protiv opresivnog sadrzaja u medijima.

. Opremiti omladinske radnike, nastavnike i edukatore setom novih obrazov nih
alata u oblasti medijske pismenosti i borbe protiv negativnih efekata medi
jskog sadrzaja.

. Podidi svest o laznim vestima u vreme pandemije COVID-19 medu mladima u 3
zemlje.

Projekat "Media Literacy Empowered” fokusiran je na prioritet OMLADINA: Povecanje
kvaliteta, inovacija i prepoznavanja rada s mladima. Partnerski projekat malog obima
pruza konkretne alate - smernice sa trening modulom kao i video tutorijale za om-
ladinske radnike i na taj nacin povecava kvalitet i inovacije u radu s mladima. Ovo je
povezano s prioritetom Novih metoda ucenja i pristupa, jer pruza nove alate koji ce ko-
ristiti omladinski radnici, facilitatori, nastavnici i drugi edukatori u radu sa mladima na
teme koje su posebno relevantne za mlade danas. Projekat razvija nove alate koristeci
kontrarne i alternativne narative, kreativnost i umetnost za omladinske radnike i na-
stavnike, ali i za mlade kako bi podigli svest o problemima koje uzrokuje medijska ne-
pismenost. Nove smernice o medijskoj pismenosti razvijene su pre svega namenjene
omladinskim radnicima i nastavnicima kako bi pruzili materijale i alate za sprovodenje
projekata na temu medijske pismenosti; projekat takode pruza set YouTube tutorijala
na istu temu namenjenih za mlade kao glavnim potrosacima kratkog online medijskog
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sadrzaja.

1.1 Uvod u Narative

Od sredine 1960-ih postoji ogromno interesovanje i spekulacije o prirodi narativa. To
moze biti funkcija naseg informacionog drustva, gde su komunikacija i sredstva komu-
nikacije postali sve vazniji kako za drustva, organizacije, tako i za pojedince. Takode,
medukulturne studije (npr. Chafe 1980; Levi-Strauss 1972) sugeriSu da je narativ osnov-
nii konstantan oblik ljudskog izrazavanja bez obzira na etnicko poreklo, primarni jezik,
socijalnu pozadinu i druge kategorije. Narativi su svuda oko nas. Oni su jednako vazni
za naSe svakodnevno postojanje kao hranai skloniste. Bez njih, nedostajali bi nam neki
od najvaznijih alata za ucenje i deljenje nasih iskustava. Narativ se takode moze defini-
sati kao nacin predstavljanja ili razumevanja situacije ili serije dogadaja koji odrazavaii
promoviSe odredenu tacku gledista ili skup vrednosti. Ali, narativi imaju mnoge svrhe
izvan zabave i bekstva. Kroz ljudsku istoriju, ljudi iz kultura Sirom sveta konzumirali su
i stvarali narative viSe puta dnevno. lako je vrlo misljeni skolski nadzornik iz dela “Teska
vremena” Carlsa Dikensa, gospodin Gradgrind, insistirao da je najvaZnija stvar u Ziv-
otu, kao i u obrazovaniju, “Cinjenice! Cinjenice! i jos Cinjenica!”, price su ono Sto najvise
pamcenje. One proizlaze iz nasih istorijskih i kulturnih konteksta. One su znakovi toga,
ali suinacini objasnjenja: po nasim pricama, kao da ¢emo biti poznati. Razlog je taj sto
su narativi primarni nacin na koji razumemo i dajemo smisao nasim zivotima.

1.2 Narativi v
Masovnim Medijama

Masovni mediji se odnose na Sirok spektar komunikacionih kanala koji su dizajnirani
da dopru do velikog broja publike. Ovi kanali prenose informacije Siroj javnosti i igraju
klju¢nu ulogu u oblikovanju javnog misljenja, Sirenju vesti i uticaju na stavove drustva.
Masovni mediji mogu imati razlicite oblike, a najcesci tipovi ukljucuju:

Stampani Mediji

Ova kategorija uklju¢uje novine, ¢asopise, brosure i druge stampane materijale. Stamp-

ani mediji su tradicionalni oblik masovne komunikacije, pruzajuci detaljnu pokrivenost
i analizu vesti i dogadaja.
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Emitovani Mediji

Ovo ukljucuje radio i televiziju. Emitovani mediji koriste talase za prenos informacija
sirokoj publici. Radio i televizijski programi pokrivaju vesti, zabavu, obrazovni sadrzaj
i jos mnogo toga.

Digitalni Mediji

Sa porastom koris¢enja interneta, digitalni mediji su postali sve vazniji. Ova kategorija
obuhvata online platforme, veb-sajtove, blogove, drustvene mreze, podkaste i servise

za strimovanje. Digitalni mediji omogucavaju interaktivnu i realnu vremensku komu-
nikaciju i razmenu informacija.

Drustveni Mediji

Ova podskupina digitalnih medija ukljucuje platforme kao Sto su Facebook, Twitter,
Instagram i druge. Drustvene mreze omogucavaju korisnicima da kreiraju, dele i an-
gazuju se sa sadrzajem, doprinoseci demokratizacija Sirenja informacija.

Filmska Industrija

Filmska industrija proizvodi filmove koji mogu dopreti do globalne publike putem
bioskopa, televizije i online striming platformi.

Reklamiranje na otvorenom

Ovo ukljucuje bilborde, postere, banere i druge oblike vizuelne komunikacije posta-
vljene na javnim mestima kako bi se prenele poruke Sirokoj publici.

Masovni mediji igraju znacajnu ulogu u oblikovanju javnog misljenja, uticaju na kultur-
ne norme i pruzanju informacija o Sirokom spektru tema. Oni sluZe kao mocan alat za
komunikaciju, zabavu i obrazovanje, povezujudiljude na velikim udaljenostima i dopri-
noseci formiranju zajednickog drustvenog narativa.

U ogromnom pejzazu masovnih medija, narativi sluze kao niti koje povezuju price
koje oblikuju nase razumevanje sveta. Ovi narativi, bilo da su preneti kroz novinske
izveStaje, televizijske emisije ili objave na drustvenim mrezama, imaju moc da uticu
na misljenja, oblikuju drustvene perspektive i pokrecu kulturne promene. U sustini, to
su privlacne price koje privlace nasu paznju, izazivaju emocije i doprinose kolektivnom
narativu naseg vremena.

Dok se krecemo kroz digitalno doba, obelezeno nevidenim prilivom informacija, razu-
mevanje kompleksnosti medijskih narativa postaje sve vaznije. Od elokventne proze
novinarskog pripovedanja do vizuelno privla¢nog Sarma multimedijalnih prezentacija,
narativi Cine okosnicu nacina na koji se informacije komuniciraju, interpretiraju i inter-
nalizuju.

Digitalni mediji omogucavaju kreatorima i uesnicima da razvijaju i distribuiraju price
u hibridnim oblicima, ukljucujudi kolaborativni sadrzaj koji generisu korisnici, jedno-
stavnije reCeno, sadrzaj koji obicni ljudi mogu doprineti, deliti ili kreirati na drustvenim
mrezama, forumima, veb-sajtovima ili drugim online platformama. Ovi novi trendovi
sada izazivaju tradicionalno razumevanje formi pri¢a i uvode nove nacine angazovanja
publike.
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Evolucija trendova u komunikaciji, posebno porast sadrzaja koji generisu korisnici i hi-
bridno pripovedanje u digitalnim medijima, pruza bogatstvo prilika da razliciti glaso-
vi budu Cuti i deljeni. Demokratizacija kreiranja sadrzaja omogucava svakodnevnim
pojedincima da doprinesu pejzazu narativa, podsti¢uci inkluzivnost i razlicite per-
spektive. Medutim, uz ove pozitivne razvoje, postoje inherentni rizici i oblasti koje su
u opasnosti od manipulacije. Velika kolic¢ina informacija, zajedno sa lako¢om njihovog
Sirenja, moze dovesti do Sirenja dezinformacija, laznih vesti i potencijalno Stetnih na-
rativa. Dok prihvatamo ove dinami¢ne promene u komunikaciji, postaje imperativ oja-
Cati napore u obrazovanju i medijskoj pismenosti. PoboljSanje sposobnosti pojedinaca
da kriticki procenjuju sadrzaj, prepoznaju pouzdane izvore i odgovorno se snalaze u
digitalnom pejzazu je klju¢no. Dodatno, aktivne mere protiv negativnog i manipulativ-
nog sadrzaja su neophodne. To ukljuCuje ne samo razvijanje informisane publike, vec i
zagovaranje etickih standarda u kreiranju, distribuciji i konzumaciji sadrzaja. Konacno,
kontinuirana evolucija komunikacije zahteva kolektivno opredeljenje za obrazovanije,
podizanje nivoa medijske i informacione pismenosti, kao i za eticke prakse kako bi se
iskoristio pozitivan potencijal dok se istovremeno ublazavaju povezani rizici.
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1.3 Introduction to
Media Literacy

U savremenom pejzazu brzo evoluiraju¢ih medija i informacionih tehnologija, pojam
medijske pismenosti pojavio se kao kljucni skup vestina za snalazenje u kompleksnoj
mrezi komunikacije. Medijska pismenost obuhvata sposobnost pristupa, analize, eva-
luacije i kreiranja medijskog sadrzaja u razlicitim formama, ukljucujudi vesti, zabavu
i digitalne platforme. Danas, kako informacije obilno teku i uti¢u na drustvene per-
cepcije, medijska pismenost stoji kao temelj u osnazivanju pojedinaca da se kriticki
angazuju sa medijskim pejzazom.

Sposobnost pristupa, analize, evaluacije, kreiranja i delovanja koristedi sve oblike ko-
munikacije.

Medijska pismenost je proSirena koncepcija pismenosti koja obuhvata sposobnost pri-
stupa i analize medijskih poruka, kao i stvaranje, refleksiju i delovanje, koristeci snagu
informacija i komunikacije kako bi se napravila razlika u svetu.

Medijska pismenost je sposobnost primene vestina kritickog razmisljanja na poruke,
znakove i simbole koji se prenose putem masovnih medija.

Razumevanje medijske pismenosti danas:

Razumevanje medijske pismenosti danas nije samo o desifrovanju teksta; ono se pro-
teze na dekodiranje vizuelnih, auditivnih i interaktivnih komponenti koje ¢ine moder-
nu komunikaciju. U digitalnom dobu, gde se informacije brzo Sire, medijska pisme-
nost postaje klju¢na za razlikovanje izmedu verodostojnih izvora i dezinformacija. Ona
ukljucuje ne samo prepoznavanje pristrasnosti i perspektiva, vec i razumevanje uti-
caja medija na oblikovanje javnog misljenja, kulturnih normi i individualnih ponasanja.
Znacaj medijske pismenosti naglasava se njenom ulogom u podsticanju informisanih,
promisljenih i aktivnih ucesnika u danasnjem drustvu bogatom informacijama. Ona
oprema pojedince alatima za kriticku procenu autenti¢nosti informacija, prepozna-
vanje c¢injenica od fikcije i savladavanje etickih izazova koje postavljaju razvijajuce me-
dijske platforme. U eri oznacenoj demokratizacijom kreiranja sadrzaja i povecanjem
korisnicki generisanog materijala, medijska pismenost deluje kao stit protiv potencija-
Inih zamki dezinformacija i manipulacije.

U danasnjem kontekstu, medijska pismenost nije samo vestina - ona je gradanska od-
govornost. Ona osnazuje pojedince da doprinesu znacajno javnoj raspravi, promovise
digitalno gradanstvo i umanijuje rizike povezane sa nekontrolisanim Sirenjem informa-
cija. Kako tehnologija nastavlja da oblikuje nacin na koji konzumiramo i Sirimo infor-
macije, medijska pismenost postaje neophodan alat za podsticanje drustva koje ceni
kriticko razmisljanje, eticku komunikaciju i odgovorno koris¢enje medija.
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Klju¢ne komponente medijske pismenosti:

Kriticka analiza - Medijska pismenost podrazumeva sposobnost kriticke analize i
dekonstrukcije medijskih poruka, razumevanje tehnika koje se koriste za prenosenje
informacija i uticaj na percepciju.

Kreiranje - Ona se proteze izvan konzumacije da ukljudiikreiranje medijskog sadrzaja,
podsticuci pojedince da postanu aktivni doprinosioci i odgovorni producenti u digital-
nom prostoru.

Eticko angazZovanje - Medijska pismenost promovise eticko angaZzovanje sa mediji-
ma, naglasavajuci odgovorno koris¢enje informacija i prepoznavanje uloge medija u
oblikovanju drustvenih vrednosti.

U sustini, medijska pismenost nije samo obrazovni imperativ, vec¢ temelj za razvijanje
prosvetljenog i osnazenog stanovnistva sposobnog da se snade u kompleksnom i di-
nami¢nom medijskom pejzazu 21. veka.

Negativan i manipulativni medijski sadrzaj

U sve vecem svetu medija postoji spektar sadrzaja koji se proteze izvan informativnih
ili zabavnih narativa. Nazalost, pored verodostojnih i nepristrasnih informacija, dolazi
do porasta negativnog i manipulativhog medijskog sadrzaja. To ukljuCuje senzaciona-
listicke vesti, kampanje dezinformacija i sadrzaj kreiran da izazove emotivne reakcije
umesto pruzanja faktickih uvida. Identifikacija i snalazenje kroz takav sadrzaj je kljucni
aspekt medijske pismenosti. Osobe sa snaznim vestinama medijske pismenosti mogu
razaznati suptilne tehnike manipulacije informacija, sto ih osnazuje da donose infor-
misane odluke o medijima koje konzumiraju i dele.

Koraci u proveri i primeni vestina medijske pismenosti

lzgradnja vesStina medijske pismenosti podrazumeva usvajanje sistematicnog pristu-
pa analizi i razumevanju medijskog sadrzaja. Evo klju¢nih koraka u proveri i primeni
vestina medijske pismenosti:

Provera izvora: Ispitajte izvor informacija. Utvrdite njegovu verodostojnost, reputaci-
juimoguce pristrasnosti. Pouzdani izvori su osnova tacne konzumacije medija.

Procena tonai jezika: Analizirajte ton i jezik koji se koristi u sadrzaju. Primecujte da li
je objektivan ili senzacionalisticki. Medijska pismenost ukljuCuje prepoznavanje emo-
cionalno nabijenog jezika i razumevanje njegovog potencijalnog uticaja.

Provera informacija preko vise izvora: Proverite informacije preko vise izvora. Kon-
zistentne informacije preko razli¢itih pouzdanih izvora poboljSavaju verodostojnost i
smanjuju rizik od padanja u zamku dezinformacija.

Provera postojanja pristrasnosti potvrde: Budite svesni licnih pristrasnosti i aktiv-
no trazite suprotne stavove. Medijska pismenost podstice otvoren pristup kako bi se
sprecila potvrdujuca pristrasnost i podstaklo sveobuhvatno razumevanije.
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Ispitivanje vizuelnih elemenata: Vizuelni elementi igraju klju¢nu ulogu u medijima.
Pazljivo analizirajte slike, grafikone i video zapise kako biste identifikovali mogucu ma-
nipulaciju. Medijska pismenost podrazumeva razumevanje kako vizuelni elementi do-
prinose celokupnom narativu.

Razmotrite vreme objavljivanja: Procenite vreme objavljivanja informacija. Medijska
pismenost priznaje da vreme vesti moze uticati na njihovo prihvatanje i ima za cilj da
utvrdi da li postoji namera iza vremena objavljivanja.

Razumite apel ciljne publike: Prepoznajte ciljnu publiku i emocionalni apel koji je
kreiran za njih. Medijska pismenost podrazumeva razumevanje kako sadrzaj moze biti
prilagoden da rezonira sa odredenim demografskim grupama.

Trazite resurse za proveru Cinjenica: Koristite resurse za proveru Cinjenica i veb stra-
nice. Vestine medijske pismenosti uklju¢uju poznavanje mesta gde mozete nezavisno
proveriti informacije i razlikovati pouzdane izvore za proveru Cinjenica.

Razmislite o licnoj reakciji: Razmislite o svojoj emotivnoj reakciji na sadrzaj. Medijska
pismenost podstice pojedince da budu svesni kako sadrzaj moze biti dizajniran da iza-
zove odredene reakcije i da pristupe informacijama sa kritickim stavom.

Promovisanje obrazovanja o medijskoj pismenosti: Zagovarajte obrazovanje o me-
dijskoj pismenosti u Skolama i zajednicama. Podrska inicijativama koje promovisu
obrazovanje o medijskoj pismenosti klju¢na je za razvijanje drustva opremljenog da se
snade u kompleksnosti medijskog pejzaza.

Ukljucivanjem ovih koraka u navike konzumiranja medija, pojedinci mogu ojacati svoje
vestine medijske pismenosti, podsticudi tako sveobuhvatniji i informisaniji pristup sa-
drZaju sa kojim se susrecu.
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1.4 Vrste Medijske
Manipulacije

Lazne vesti:

Lazne vesti su medijski izvestaj koji sadrzi nedvosmislene laZne tvrdnje ili informacije
koje se ne podudaraju sa ¢injenicama, namerno obmanjujudi javnost. Lazne vesti Ces-
to ciljaju na izazivanje emocija kod cCitalaca i Cesto su povezane sa “vru¢im” temama
i pitanjima koja izazivaju intenzivne javne debate, gde ljudi imaju snazna misljenja i
podeljene stavove. Lazne vesti ne moraju nuzno biti zasnovane samo na laznim infor-
macijama; samo deo njih moze biti izmisljen, dok je ostatak sadrzaja tacan ili fakticki
neutralan. To povecava Sansu da Citaoci poveruju u lazne informacije. lako ne postoji
recept za prepoznavanje laznih vesti, postoje odredeni znakovi koji mogu ukazati da
informacije koje su vam dostavljene mozda nisu tacne, kao sto je Cinjenica da su obja-
vljene na anonimnom portalu.

Dezinformacija:

Dezinformacija je medijska manipulacija zasnovana na Cinjenicama, ali ih prikazuje na
pogresan nacin, sadrzedi “miks” ¢injenica i netacnih informacija ili poluistina. Dezinfor-
macija se moze smatrati blazim oblikom laznih vesti i u nekim slucajevima je rezultat
nepreciznog ili nepotpunog izvestavanja, sto dovodi do nenamernih dezinformacija.
Ova vrsta dezinformacija Cesto se prozima sa neproverenim informacijama, spinom,
manipulacijom Cinjenicama, pristrasnim izvestavanjem i drugim oblicima manipulaci-
je.

Manipulacija ¢injenicama:

Manipulacija Cinjenicama se odnosi na medijski izvestaj koji Cinjenice interpretira na
prevrtljiv nacin. Ovi izvestaji obicno koriste tac¢ne informacije kako bi doneli netacne
zakljucke ili tvrdnje, ciljajuci da ¢itaoce odvedu do pogresnih zakljucaka u poredenju sa
pravim znacenjem prenetih informacija. Poput laznih vesti, manipulacija ¢injenicama
se ne pojavljuje slucajno - najcesce je rezultat svesne namere da se izgradi neprovere-
naililazna prica na osnovu proverenih informacija, iako moze biti i rezultat nedostatka
znanja o temi o kojoj se pise.

Spin:

Spin je propagandna aktivnost kojom politicke stranke pokusavaju da sve Sto rade
predstave u pozitivnom svetlu pred javnoscu i medijima. lako spin nije iskljucivo poli-
ticka kategorija, najcesce se koristi u politici kako bi se umanjio ili promenio negativan
javni utisak o dogadajima, pojedincima, institucijama, itd. Spin obi¢no sadrzideoiili sve
informacije cCije efekte neko Zeli da umaniji ili ponisti, bez davanja prevelikog znacaja, i
dodaje informacije koje menijaju sliku situacije kako bi se fokusiralo na nekoga ili nesto
drugo.
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Pristrasno izvestavanje:

Pristrasno izvestavanje se odnosi na medijske izvestaje Cija je osnovna namera da pred-
stave odredenu osobu, grupu ili instituciju u pozitivnom ili negativhom svetlu. Takvi
izvestaji obicno favorizuju Cinjenice, misljenja i zakljucke koji odgovaraju odredenom
narativu, istovremeno zanemarujudiili izobli¢avajudi sve Sto u njega ne spada. Pritom,
pristrasni medijski izvestaji nikada nisu neutralni. Uvek donose odredenu vrednosnu
ocenu o temi kojom se bave, i uvek postoji strana predstavljena u pozitivnom ili ne-
gativnom svetlu, Sto je prvi znak da medijski izvestaj ispred vas moze biti pristrasan.
Pristrasno izveStavanje Cesto se pojavljuje uz prenosenje laznih vesti, teorija zavere,
manipulacije ¢injenicama ili pseudonauke.

Prikriveno oglasavanje:

Prikriveno oglasavanje je promotivni sadrzaj smesten u urednicki deo medija, predsta-
vljen kao rad urednickog tima medija, a ne kao sponzorisani ¢lanak. Placena promocija
proizvoda, dogadaja, politickih stranaka ili bilo ¢ega drugog ne sme se predstaviti kao
neutralan informativni izvestaj, ve¢ mora jasno staviti do znanja citaocima da Citaju
tekst koji potice kao pla¢ena promocija.

Klikbeit:

Klikbejt je senzacionalisticki naslov koji lazno predstavlja sadrzaj ¢lanka sa ciljem pri-
vlacenja Citalaca da kliknu na deljeni link. Klikbejt je nedvosmisleno najrasprostranjeni-
ji oblik manipulacije u online medijima. To je najlaksi nacin da se legitimna, a ponekad
i dosadna vest pretvori u reklamni profit novim i provokativnim naslovom. Anonimni
portali cesto koriste klikbejt kako bi bolje “upakovali” tudi tekst i predstavili ga kao
svoj. Najveca opasnost klikbejta je Sto nece svako otvoriti clanak, i zakljucci ¢e se do-
neti samo na osnovu naslova procitanog na portalu ili na drustvenim mrezama.

Neproverene informacije:

Neproverene informacije, ukratko, se odnose na spekulacije, glasine i druge nepot-
vrdene tvrdnje predstavljene kao Cinjenice. Posebno su problemati¢ne one informa-
cije koje nisu samo neproverene, ve¢ nema nacina da se provere. Takav primer moze
se naci u vestima zasnovanim na “anonimnim izvorima”, za koje nije pruzen dodatni
dokaz. Ako vest koju Citate pruza detaljne informacije o neCemu, ali ne pruza dokaze ili
izvor za tvrdnje iznete ili se oslanja samo na informacije dobijene od anonimnog izvo-
ra, to su neproverene informacije koje se ne mogu smatrati verodostojnim.

Cenzvra:

Cenzura, u Sirem smislu, podrazumeva pracenje ifili ogranicavanje slobode izrazav-
anja. Cenzura Cesto uzima oblik samocenzure u medijima odbijanjem da se pokriju
odredene temeiili licnosti. U kontekstu provere Cinjenica, cenzura se odnosi na uklanja-
nje sadrzaja koji se odnosi na politicki osetljive ili javno vazne teme ubrzo nakon obja-
vljivanja.
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Teorije zavere:

Zavere ili intrige ukljucuju tajnu saradnju i akcije grupe ljudi kako bi ostvarili neki inte-
res koji je Stetan za drugu grupu ljudi. Medutim, termin “teorija zavere” se ne odnosi
na otkrivanje takvih grupa, planova i aktivnosti, vec na teorisanje o tome sSta se desava
“iza scene” dok se Cinjenice stavljaju u drugi plan.

Pseudonauka:

Pseudonauka predstavlja misljenja, stavove i vrednosti kao nauc¢ne ¢injenice, dobijene
ne putem naucne metode, vec predstavljene kao da jesu. Pseudonaucni sadrzaj cesto
se nalazi u ¢lancima koji se bave nacinom Zivota, zdravljem i naukom, gde postojeca
naucna istrazivanja ili su pogresno ili manipulativno tumacena ili se poziva na ne nau-
¢no verifikovana istrazivanja.

Satira:

Satira je knjizevna forma koja kriticki ismejava pojedinca, grupu, drzavu ili vlast, cesto
koriscena kao sredstvo politickog komentara. Satiri¢ni sadrzaj koji se pojavljuje u me-
dijima sluzi da naglasi i kritikuje temu, obicno kroz karikature ili satiricne vesti. Ako je
jasno navedeno da je odredeni medijski sadrzaj satirican, ne smatra se manipulacijom.
Medutim, satira takode moze biti koris¢ena kao manipulacija ako nije eksplicitno oz-
nacena kao takva.
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1.5 Kontra i1 Alternativni
Narativi u obrazovanju o
Medijskoj Pismenosti

Sta je WE CAN Priruénik?

Objavljen 2017. godine, WE CAN priru¢nik odgovara na rastucu prisutnost govora
mrznje Sirom Evrope, posebno na online platformama. Prepoznajuci destruktivan uti-
caj govora mrznje na demokratske principe i ljudska prava, Savet Evrope je razvio ovaj
prirucnik kako bi odgovorio na hitnu potrebu za delovanjem. Opremajuci mlade ljude
i edukatore prakticnim alatima i strategijama, prirucnik ima za cilj da osnazi pojedin-
ce da efikasno suprotstave se i kontriraju zlonamernim narativima. Njegov cilj je da
se razvije postovanje i tolerancija u digitalnom prostoru razgradujuci Stetne narative i
promovisudi istinite i inkluzivne alternative.

U eri dominacije digitalne komunikacije i konzumacije medija, moc¢ narativa oblikuje
nase razumevanje sveta oko nas. Medutim, pored informativnog i uravnotezenog sa-
drzaja, medijske platforme Cesto propagiraju pristrasne i manipulativne narative koji
mogu iskriviti istinu, perpetuirati stereotipe i uticati na javno misljenje. Kao odgovor
na ove izazove, metodologija kontra i alternativnih narativa moze se primeniti i ko-
ristiti kao alat za procenu i suprotstavljanje manipulativnim narativima u medijima.
Bas kao Sto WE CAN prirucnik pruza alate za suprotstavljanje govora mrznje razvojem
alternativnih narativa, tako i njegova metodologija moze biti iskoris¢ena da izazove
negativne prikaze i obmanjujuce reprezentacije unutar medijskog sadrzaja. Razvijajuci
vestine kritickog razmisljanja i osnazujuci pojedince da dekonstruisu medijske poruke,
mozemo ih opremiti sposobnoscu da razlikuju izveStavanje zasnovano na Cinjenicama
od pristrasnog pripovedanija, Cime se podstice informisanija i medijski pismena drustv-
ena zajednica.

Link prirucnika: https://rm.coe.int/wecan-eng-final-23052017-web/168071bao8

Da biste adresirali probleme medijske pismenosti koriste¢i WE CAN prirucnik, trebalo
bi da se fokusirate na poglavlja koja pruzaju uvide u razumevanje narativa, prepozna-
vanje govora mrznje na mreziirazvoj kontraialternativnih narativa. Evo poglavlja koja
bi bila posebno relevantna:

Poglavlje 2 - Govor mrznje: Ovo poglavlje moze pruziti dragocene uvide u razume-
vanje nacina funkcionisanja govora mrznje u medijskim kontekstima. Obuhvata defi-
nisanje govora mrznje, analizu njegovih kategorija i ispitivanje ko je ciljanoj od strane
govora mrznje. Razumevanje ovih aspekata moze pomoci uCesnicima da prepoznaju

uvoD



govor mrznje u medijskom sadrzaju.

Poglavlje 3 - Govor mrznje na mrezi i drustvenim medijima: Ovo poglavlje duboko ula-
zi u ulogu drustvenih medija u propagiranju govora mrznje i pruza uvide u komunika-
ciju na internetu. Takode raspravlja o pristupima drustvenim medijima prema govoru
mrznje, ulozi internet pismenosti i kampanjama putem drustvenih medija. Ove raspra-
ve mogu pomocdi uCesnicima da razumeju kako se govor mrznje manifestuje online i
kako kriticki navigirati digitalnim platformama.

Poglavlje 4 - Narativi: Ovo poglavlje istrazuje znacdaj narativa i pripovedanja, koji su
esencijalne komponente medijske pismenosti. Razumevanje kako narativi oblikuju
percepcije i uticu na misljenja moze pomoci ucesnicima da postanu oprezniji potrosaci
medijskog sadrzaja.

Poglavlje 5 - Kontra i alternativni narativi: Ovo poglavlje se fokusira na razvoj kontra
i alternativnih narativa kako bi se izazvali zlonamerni narativi. Uesnici mogu nauciti
kako da prepoznaju i dekonstruisu Stetne narative u medijima i kako da konstruisu isti-
nite i inkluzivne alternative.

Ukljucivanjem sadrzaja iz ovih poglavlja u vas program medijske pismenosti, mozete
ucesnicima pruziti sveobuhvatno razumevanje nacina funkcionisanja govora mrznje
u medijskim kontekstima i opremiti ih vestinama da kriticki analiziraju i odgovore na
takav sadrzaj.

Dakle, sta su Kontra i Alternativni narativi i zasto su nam potrebni u obrazovanju o
medijskoj pismenosti

“Kontra i alternativni narativi su klju¢ni za borbu protiv govora mrznje putem diskredi-
tovanja i dekonstrukcije nasilnih narativa koji ga opravdavaju, kao i za predstavljanje
neiskljucivih vizija sveta zasnovanih na vrednostima ljudskih prava kao Sto su otvore-
nost, poStovanje razlicitosti, sloboda i jednakost. Oni to Cine na nekoliko nacina. Neki
pruzaju Cinjenice iz razlicitih i verodostojnih izvora kako bi doveli u pitanje negativna
shvatanja. Medutim, istrazivanja i praksa su pokazali da samo pruzanje vise informa-
cija ili Cinjenica Cesto nije efikasno. Narativi moraju da se povezu sa razumevanjem
ljudi i kontekstima njihovih specificnih Zivota, stvarajuci nove znacenja i odnoseci se
na njihove emocije i potrebe. Cesto se to mozZe postici koris¢enjem humorai satire, pri-
vlaceci emocionalne veze ljudi sa temom, olakSavajuci prostore direktnog licnog kon-
takta sa osobama sa razlicitim perspektivama, ili stvarajuci prilike da se doZivi potpuno
drugadiji alternativni narativ.”

U kontekstu manipulativnih narativa u medijima, primena principa koji su opisani u WE
CAN prirucniku ukljucuje nekoliko strategijskih pristupa:

1. Dekonstrukcija manipulativnih narativa - Programi medijske pismenosti mogu
nauciti pojedince da kriticki analiziraju medijski sadrzaj, identifikujuc¢i manipulativne
narative koji promovisu govor mrznje ili dezinformacije. Dekonstrukcijom ovih nara-
tiva, ucesnici mogu prepoznati skrivene pristrasnosti i agende, osporavajuci njihovu
validnost.

2. Pruzanje razlicitih i verodostojnih izvora - Slicno borbi protiv govora mrznje, obra-

uvoD



zovanje. o medijskoj pismenostitreba da naglasivaznost trazenjainformacijaiz razlicit-
ih i verodostojnih izvora. Izlaganjem pojedinaca razlicitim perspektivama i pouzdanim
izvorima, oni mogu izazvati i dovoditi u pitanje manipulativne narative.

3. Naglasavanje kontekstualnog razumevanja - Razumevanje konteksta u kojem se
manipulativni narativi Sire je klju¢no. Programi medijske pismenosti mogu podsticati
ucCesnike da razmotre motive iza ovih narativa i kako se uklapaju u Sire drustvene, po-
liticke i kulturne kontekste. Ovo kontekstualno razumevanje pomaze pojedincima da
razaznaju manipulativnu prirodu odredenih narativa.

4. Apelovanje na emocije i licne veze - Manipulativni narativi Cesto koriste emocije
kako bi uticali na misljenja i ojacali predrasude. Obrazovanje o medijskoj pismenosti
moze pomoci pojedincima da prepoznaju ove emocionalne apele i kriticki procene
njihov uticaj. Razumevanjem kako manipulativni narativi ciljaju emocije, pojedinci
mogu da odole njihovom uticaju i donose informisanije odluke.

5. KorisS¢enje humora i satire - Humor i satira mogu biti efikasni alati za otkrivanje
apsurda ili nelogic¢nosti manipulativnih narativa. Programi medijske pismenosti mogu
nauciti uCesnike da prepoznaju satiru i humor u medijskom sadrzaju, omogucavajuci
im da prozru manipulativne taktike i dovedu u pitanje verodostojnosti narativa.

6. Omogucavanje dijalogai licnog kontakta - Stvaranje prostora za dijalog i li¢ni kon-
takt sa osobama razlicitih pozadina moZze humanizovati marginalizovane grupe i izaz-
vati stereotipe koje perpetuiraju manipulativni narativi. Programi medijske pismeno-
sti mogu podsticati otvorenu diskusiju i razmenu, podsticuci empatiju i razumevanje
razlicitih perspektiva.

7. Promovisanje alternativnih narativa - Na kraju, programi medijske pismenosti
mogu osnaziti pojedince da kreiraju i dele alternativne narative koji promovisu istinu,
pravednost i jednakost. Pruzanjem platformi za Cujanje razliitih glasova, pojedinci
mogu izazvati manipulativne narative i ponuditi tacnije i inkluzivnije reprezentacije st-
varnosti.
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2. SITUATION
ANALYSIS

Italija

ltalija ima cvrst zakonodavni okvir koji formalno stiti slobodu i pluralizam medija.
Medutim, sposobnost novinara da obavljaju svoj istrazivacki rad i dalje se suocava sa
nekoliko izazova. Govoredi o nesto novijim podacima, mozemo se osvrnuti na vebinara
o obrazovanju za medijsku pismenost u Italiji odrzan 12. maja 2021. godine, sporazum
koji uklju€uje politicke predstavnike, edukatore i emitere tokom kojeg su stru¢njaci de-
finisali kriterijume, eticke principe i pravne okvire za aktivnosti medijskog obrazovanja
u Italiji. Takode, stopa pismenosti u Italiji dostigla je 99,94% u 2021. godini. Medutim,
situacija v Italiji vidi prisustvo digitalnih nejednakosti koje naglasavaju situacije obra-
zovnog siromastva i podsticu se kako teskocom u pristupanju internetu, tako i niskom
sposobnoscu za njegovo koriscenje. Neke vladine smernice date su za izvestaj o Evrop-
skoj nedelji medijske pismenosti 2022. godine objavljenom od strane Evropske komisi-
je, u kojem su predstavnici razli¢itih institucija (vladinih, nevladinih, nau¢nih, medijskih
i privatnih sektora) podelili svoje perspektive o medijskoj pismenosti i njenom znacaju
u drustvu kroz seriju predavanja i radionica.

Glavne linije nacionalne strategije o medijskoj pismenosti takode su sadrzane u Nacio-
nalnom digitalnom Skolskom planu (PNSD), predvidenom zakonom ‘La Buona Scuola’
(Zakon 107/2015), koji se fokusira na inovacije u obrazovnom sistemu i moguénosti
digitalnog obrazovanja. Sto se ti¢e medijske kredibilnosti, to je takode bio predmet
zabrinutosti u Italiji, kao i u mnogim drugim zemljama. Bilo je primera dezinformacija,
laZnih vesti i manipulacije informacijama koje su kruzile medijskim pejzazom. Italijan-
ske vlasti i medijske organizacije preduzimale su korake da se suoce sa ovim izazovima
i promovisu medijsku kredibilnost.

Napori su ucinjeni da se proveri ta¢nost informacija, promovise odgovorno novinarst-
vo i podigne svest gradana o vaznosti provere izvora i kriticke evaluacije sadrzaja ve-
sti. Organizacije poput ltalijanske federacije za Stampu (Federazione Nazionale della
Stampa Italiana) bile su ukljucene u inicijative za odrzavanje novinarskih standarda i
borbu protiv dezinformacija.

Sa sve vecim digitalnim stanovnistvom u Italiji i rastu¢im angazovanjem mladih gene-
racija na internetu, koris¢enje drustvenih medija je usmereno na nastavak rasta. Kako
je toga januara 2022. godine, Italija je imala gotovo 51 milion aktivnih internet kori-
snika, od kojih je 85% aktivno ucestvovalo na platformama drustvenih medija.
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Prognoze ukazuju na postojano i umereno povecanje broja korisnika drustvenih medi-
ja u Italiji, sa procenama koje premasuju 46,5 miliona do kraja 2026. godine.

Globalni izbijanje koronavirusa u periodu 2020-2021. godine dovelo je do znadajnog
porasta upotrebe drustvenih medija, i dok se ova tendencija postepeno normalizuje,
oCekuje se da ce pojedinci koji su postali aktivni na drustvenim mrezama tokom po-
slednje dve godine ostati angazovani. Do 2026. godine, drustvene medijske platforme
u zemlji se oCekuje da ce obuhvatiti 78 procenata populacije. Dok linearna televizija i
dalje odrzava snazno prisustvo medu italijanskim gledaocima, online zabava i drustv-
eno umrezavanje zauzeli su osam procenata vremena za potrosnju medijskih sadrzaja
digitalnih korisnika u 2021. godini.

Drustvene medijske platforme nesumnjivo zauzimaju posebno mesto u digitalnom
pejzazu ltalije, jer korisnici posveluju znacajan deo svojih online aktivnosti socijalnim
interakcijama. U februaru 2022. godine, italijanski korisnici su provodili otprilike 17 sati
mesecno v interakciji sa ¢lanovima zajednice na drustvenim mrezama i dodatnih 11
sati na platformama za instant poruke. Medu razlicitim aktivnostima na drustvenim
mrezama, lajkovanje sadrzaja i slanje privatnih poruka izdvajali su se kao najpopularni-
ji, pri ¢emu je viSe od 60 procenata Italijana prijavilo svoje u¢esce u ovim aktivnostima
tokom koriscenja drustvenih platformi. lako aktivnosti poput objavljivanja fotografija,
videa, komentara i azuriranja statusa bile neSto manje prisutne, samo osam procenata
ltalijana prijavilo je pasivnu upotrebu drustvenih medija.

Unutar domena drustvenih medija, Meta platforme konzistentno se rangiraju kao prvi
izbori u Italiji. Dok WhatsApp, aplikacija za razmenu poruka i Cetovanje, uziva visoke
stope korisS¢enja medu mobilnim korisnicima u zemlji, platforma Facebook dominira
trzistem, koristedi je skoro 8o procenata Italijana do kraja 2021. godine.

Veb verzija ove gigantske drustvene medijske platforme Cini vecinu poseta, usme-
ravajuci gotovo 82 procenata svih poseta drustvenim mrezama na Facebook krajem
februara 2022. godine. Instagram, sa procenjenih 29 miliona korisnika u martu 2021.
godine, zauzima drugo mesto po popularnosti. Ova platforma za deljenje fotografija i
video snimaka, koja je u vlasnistvu Meta kompanije, ima dosega od preko 76 procenata
medu mladim korisnicima uzrasta od 14 do 29 godina u 2021. godini.

Drustveni video snimci pokazali su se kao vrlo angazujuci sadrzaj za italijanske inter-
net korisnike, pri ¢emu je YouTube privukao paznju 95 procenata korisnika na pocetku
2022. godine. Na sli¢an nacin, TikTok je postao jos jedna omiljena platforma za drustv-
ene video snimke, privlaceci oko 2,7 miliona aktivnih korisnika mesecno u januaru 2022.
godine. Vazno je napomenuti da je Khaby Lame, italijanski kreator sadrzaja, stekao
medunarodno priznanje na TikToku sa impresivnim brojem od 75 miliona globalnih fa-
nova do juna 2021. godine.

lako direktni video prenosi mozda nisu najdominantniji tip sadrzaja, sa manje od 30
procenata internet korisnika koji gledaju takav sadrzaj do treceqg kvartala 2021. godi-
ne, prominentni italijanski govornici na italijanskom jeziku na platformi Twitch i dalje
odrzavaju znacajne publike (). U januaru 2022. godine, strimer na Twitch-u, POW3Rty,
imao je preko 1,7 miliona pratilaca, dok je iIMasseo, drugi po rangu strimer, angazovao
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preko 1,5 miliona korisnika Twitch-a kroz svoj direktni sadrzaj.

Manipulacija medijima je ozbiljan problem koji utice na kvalitet informacija i javno
mnjenje u Italiji. Ona mozZze uzeti razli¢ite oblike, kao Sto su propaganda, lazne vesti,
manipulativni sadrzaj i govor mrznje. Pocevsi od propagande, koja predstavlja ko-
riscenje medija za promociju odredene politicke agende ili ideologije, Cesto kroz iskri-
vljivanje ili izostavljanje Cinjenica, apelovanje na emocije ili stvaranje laZnog osecaja
saglasnosti, njenom upotrebom od strane vlada, politickih partija ili privatnih aktera
dobro je poznato da utice na javno mnjenje i izborne ishode v Italiji.

Prema izvestaju Oksfordskog instituta za internet, Italija zaista spada u zemlje gde su
organizovane kampanje manipulacije drustvenim medijima raSirene i sofisticirane.
|zvesStaj je pronasao dokaze da drzavni akteri saraduju sa privatnim firmama kako bi
proizvodili i Sirili propagandu na drustvenim mreZzama poput Facebook-a, Twitter-a i
YouTube-a.

Ove kampanje Cesto ciljaju odredene grupe biraca, poput mladih, zena ili manjina, i
koriste razlicite tehnike, kao Sto su botovi, trolovi, lazni nalozi, hestagovi, mimovi-i
i video snimci. Izvestaj takode ukazuje da je propaganda u Italiji Cesto povezana sa
populistickim i nacionalistickim pokretima, poput Movimento Cinque Stelle “Pokreta
pet zvezdica” i Lega "“Lige”, koji koriste drustvene medije da mobiliSu svoje pristalice i
napadaju svoje protivnike.

Sto se tice laznih vesti, $sto podrazumeva namerno kreiranje i Sirenje laznih ili ob-
manjujucih informacija predstavljenih kao Cinjenice i verodostojne, to moze biti mo-
tivisano razlicitim razlozima, kao sto su finansijska dobit, politicki uticaj, ideoloska
pristrasnost ili licno zadovoljstvo. Lazne vesti mogu imati negativne posledice po
drustvo, kao Sto su urusavanje poverenja u institucije, podrivanje demokratije, pola-
rizacija misljenja i podsticanje nasilja. Prema studiji Luigija Masse, lazne vesti su rasir-
ena pojava u ltaliji, posebno tokom izbornih perioda. Studija je identifikovala sedam
vrsta laznog sadrzaja na internetu: laZzan kontekst, lazni sadrzaj, manipulisani sadrzaj,
parodijaili satira, lazna veza, obmanjujudi sadrzaj i izmisljeni sadrzaj. Studija je takode
analizirala pravne lekove protiv laznih vesti u Italiji i Evropi, i predlozila neka moguca
resenja, kao Sto su unapredivanje medijske pismenosti, promovisanje inicijativa za
proveru Cinjenica, regulisanje online platformii sprovodenje sankcija. Prema izvestaju
Evropske komisije, manipulativni sadrzaj predstavlja rastuc¢u pretnju bezbednosti i
stabilnosti Evropske unije. Izvestaj istice neke od rizika i izazova koje predstavlja ma-
nipulativni sadrzaj, kao Sto su podrivanje poverenja u izvore informacija, meSanje u
demokratske procese ili ugrozavanje javne bezbednosti. Izvestaj takode predlaze neke
akcije za suzbijanje manipulativnog sadrzaja, poput jacanja saradnje medu zaintere-
sovanim stranama, podizanja svesti gradana, podrske istrazivanjima i inovacijama ili
razvoja etickih i pravnih okvira.

Na kraju, govor mrznje (izrazavanje mrznje ili podsticanje na nasilje prema osobi ili
grupi na osnovu njihovog identiteta ili karakteristika, poput rase, etnicke pripadno-
sti, religije, pola, seksualne orijentacije, ili invaliditeta) moze se manifestovati kroz
razlicite oblike medija, kao Sto su redi, slike, simboli, ili gestovi. To svakako moZze imati
Stetne efekte na drustvo, prema ljudskim pravima, diskriminaciji manjina, podsticanju
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netolerancije ili izazivanju konflikata.

Prema izveStaju Amnesty International, govor mrznje je Siroko rasprostranjen pro-
blem v Italiji, posebno na internetu. Izvestaj dokumentuje neke od slucajeva govora
mrznje protiv migranata, izbeglica, Roma, LGBTQ+ osoba i zena v Italiji. Izvestaj ta-
kode kritikuje nedostatak efikasnih mera za sprecavanje i suzbijanje govora mrznje u
Italiji i poziva vlasti da usvoje sveobuhvatnu nacionalnu strategiju za reSavanje ovog
problema.

U takvim okolnostima, manipulacija medijima moze se identifikovati kao slozen i
visedimenzionalan fenomen koji predstavlja znadajne izazove za italijansko drustvo,
imajuci negativne uticaje na kvalitet informacija, javno misljenje i demokratske vred-
nosti.

Za razliku od, na primer, Nemacke, Italija nema obavezujuci akt koji dodeljuje odgo-
vornost za poducavanje medijske pismenosti sluzbama za decu i mlade. Glavne linije
nacionalne strategije o medijskoj pismenosti sadrzane su u Nacionalnom digitalnom
Skolskom planu (PNSD), predvidenom zakonom ‘La Buona Scuola’ (Zakon 107/2015),
koji se fokusira na inovacije u obrazovnom sistemu i mogucnosti digitalnog obrazo-
vanja.

Takode, prema Indeksu digitalne ekonomije i drustva (DESI) 2020. Evropske komisije,
ltalija zauzima 25. mesto od 28 drzava clanica EU-a u pogledu ljudskog kapitala, koji
meri vestine potrebne za iskoriS¢avanje mogucnosti koje pruza digitalno drustvo. Iz-
vestaj DESI navodi da “ltalija ima nizak nivo osnovnih digitalnih vestina medu svojom
populacijom (42% u poredenju sa 58% u EU) i veoma nizak udeo ICT strucnjaka u ukup-
noj zaposlenosti (2,7% u poredenju sa 3,9% u EU)". Kao Sto je prethodno pomenuto,
jedna od glavnih inicijativa za poboljSanje nivoa medijske pismenosti, informacione
pismenosti i digitalne pismenosti u Italiji je Nacionalni digitalni Skolski plan (PNSD),
koji je pokrenut 2015. kao deo zakona ‘La Buona Scuola’. PNSD ima za cilj da pod-
stakne inovacije i digitalnu transformaciju u obrazovnom sistemu, pruzajuci Skolama
digitalne alate, povezanost, obuku i podrsku. PNSD takode ukljuCuje poseban fokus
na medijsku i informacionu pismenost, jer prepoznaje da uCenici treba da razvijaju kri-
ticko misljenje, kreativnost, gradanstvo i interkulturalne vestine u odnosu na informa-
cije i medijske izvore. Jos jedna vazna inicijativa je projekat Medijska i informaciona
pismenost: Kriticko misljenje, Kreativnost, Pismenost, Interkulturalnost, Gradanstvo,
Znanje i Odrzivost (MIL CLICKS), koji je pokrenuo UNESCO 2017. MIL CLICKS projekat
koristi platforme drustvenih medija za podizanje svesti i promovisanje medijske i in-
formacione pismenosti medu mladima, nastavnicima, roditeljima i donosiocima poli-
tika. Projekat takode pruza online resurse, poput video zapisa, kvizova, igarai clanaka,
kako bi pomogao korisnicima da razviju svoje MIL kompetencije.

ltalija ima izazove koje treba prevazici u poboljsanju svog ljudskog kapitala i digitalnih
vestina, ali takode ima i neke obecavajuce inicijative koje imaju za cilj unapredenje ni-
voa ovih pismenosti medu svojom populacijom.
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Drugi verodostojni veb-sajtovi:
-YouthWiki Italy

(https://national-policies.eacea.ec.europa.eu/youthwiki/chapters/italy/68-media-lite-
racy-and-safe-use-of-new-media)

- Media Literacy in Germany and Italy - European Youth Press

(http://www.youthpress.org/wp-content/uploads/2019/04/Media-literacy-in-Ger-
many-and-Italy.pdf)

- Media Literacy in Germany and Italy | StampMedia

(https://www.stampmedia.be/artikel/media-literacy-germany-and-italy)

- Introduction to Media Literacy in Italy

(https://cdni.media-and-learning.eu/files/2021/05/Webinar-on-Media-Literacy-Edu-
cation-12052021.pdf)

- Webinar on Media Literacy in Europe: Italy - Media and Learning

(https://media-and-learning.eu/event/webinar-on-media-literacy-in-europe-italy/)

Dostupni su neki podaci o mladim kreatorima sadrzaja u Italiji, alimozda nisu vrlo sveo-
buhvatni. Ipak, vecina informacija odnosi se na najpopularnije drustvene platforme za
kreiranje sadrzaja v Italiji, Sto znaci Instagram, TikTok i YouTube. Ove platforme omo-
gucavaju korisnicima da kreiraju i dele razlicite vrste sadrzaja, kao Sto su fotografije,
video zapisi, price, “reels”, live stream-oviijos mnogo toga. Broj pratilaca koje kreatori
sadrzaja imaju varira u zavisnosti od njihove nise, stila, kvaliteta i angaZzovanja. Neki
od vodecih italijanskih kreatora sadrzaja na TikToku u prvom kvartalu 2021. godine bili
su Khaby Lame (36,5 miliona pratilaca), LeTwins (8,8 miliona pratilaca) i Gianmarco
Rottaro (7,9 miliona pratilaca).

Na Instagramu, neki od najpopularnijih italijanskih influensera u 2020. godini bili su
Chiara Ferragni (21,5 miliona pratilaca), Gianluca Vacchi (16,6 miliona pratilaca) i Ma-
riano DiVaio (6,3 miliona pratilaca). Na YouTube-u, neki od najboljih italijanskih kana-
la u 2020. godini bili su FavijTV (6,4 miliona pretplatnika), Me contro Te (5,9 miliona
pretplatnika) i iPantellas (5,4 miliona pretplatnika).

Naravno, format sadrzaja koji kreatori proizvode zavisi od njihovih li¢nih preferencija,
ciline publike i karakteristika platforme. Nekiuobicajeniformati su komedijaskiskecevi,
sale, izazovi, tutorijali, recenzije, vlogovi, muzika, ples, gejming, lepota, moda, Zivotni
stil, putovanja i fitnes. Postojale su neke kontroverze koje su ukljucivale italijanske kre-
atore sadrzaja u proslosti, uglavnom vezane za njihovo ponasanje, etiku, autentic¢nost
i imidz. Na primer, neki influenseri optuzeni su za laganje o svojim godinama, prodaju
replika beba radi profita, koriS¢enje botova za uvecanje svojih brojeva, promovisanje
Stetnih proizvodaiili usluga, eksploatisanje feminizma u komercijalne svrhe ili nedosta-
tak osetljivosti ili poStovanja prema odredenim grupama ili problemima. Ove kontro-
verze Cesto su izazvale negativne reakcije javnosti, medija ili drugih influensera.
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Spanija

Edukacija o medijima u Spaniji nikada nije dobila javno priznanje prema njenom
znacaju u savremenom drustvu. Dok je prisustvo medijske edukacije u nastavnim pro-
gramima evropskih zemalja raslo tokom 1970-ih godina, Spanski strucnjaci odbijali su
da daju prioritetnu paznju ovoj temi sve do sredine 2000-ih godina. Umesto toga, pre-
pustili su zadatku podizanja svesti o potrebi za razvojem kritickog i kreativnog sistema
medijske edukacije drugim profesionalnim grupama, poput novinara ili nastavnika. U
Spaniji, medijska edukacija nije bila prioritet u proteklim godinama, iako se tokom pe-
rioda Covid-19 zbog povecanih problema postavila kao prioritet. Mladi ne koriste svoje
resurse iz glavnih medijskih izvora, vec stvarno koriste alate drustvenih medija koji im
pruzaju vise mogucnosti da vide svet, iako mladi nemaju mehanizme provere Cinjenica
za informacije koje se Sire unutar platformi drustvenih medija. Stoga u Spaniji postoji
ogromna potreba za uvodenjem mehanizama provere ¢injenica u glavni tok. Stavise,
ne postoji centralna metodologija za medijsku ili informacionu pismenost. Najcesdi,
Projekat vise pismenosti (Proyecto Alfabetizaciones Multiples), smatra viSestruku pi-
smenost neophodnom vestinom za zivot, osnazujuci gradane da razviju kapacitete za
refleksiju, usmeni izraz, kriticko misljenje i garantujudi im punu participaciju u digital-
nom drustvu i znanju.

Prema indeksu medijske pismenosti, Spanija beleZi postepeni pad u proteklih 5 godi-
na. U 2017. godini, indeks je bio 24, a trenutno je 21, kako je naznaceno u Izvestaju o
indeksu medijske pismenosti iz 2021. godine. Stavise, Spanija se nalazi na drugom me-
stu u klasterima, iako se smatra dobrim u poredenju sa istocnoevropskim drzavama,
jos uvek je jedna od najnizih medu zapadnoevropskim zemljama.

Spanska vlada planira stalno nadgledanje interneta u potrazi za vestima o laznim ve-
stima i pruzice “politicki odgovor” na takve kampanje, ukljucujuci protivmere kada
se strana drzava moze identifikovati kao ona koja stoji iza kampanje dezinformacija
protiv Spanije. To je prema “Postupku za intervenciju protiv dezinformacija”, koji je
odobren u oktobru 2020. godine od strane Nacionalnog saveta za bezbednost zemlje i
objavljen je u Cetvrtak u Sluzbenom drzavnom glasilu (BOE). Dokument predvida mo-
gucnost sprovodenja komunikacionih kampanja radi suprotstavljanja vestima o lazn-
im vestima, iako se ne ide toliko daleko da ih cenzurise. On ostavlja u rukama vlade
autoritet da odludi Sta tacno predstavlja dezinformaciju. Protokol aZurira onaj koji je
bio na snazi od marta 2019. godine, ali koji nije bio javno dostupan, i regulise aktivnost
koja je zapocela u prethodnoj vladi, na Celu sa konzervativnim premijerom Mariano
Rajoyem iz Narodne partije (PP).

Mladi retko koriste kanale glavnih medija, a njihov glavni izvor informacija obicno su
drustvene mreze. Prema izvestaju Consejo de Juventud o medijskoj potrosnji mladih,
veéina mladih nikada ne gleda vesti na televiziji. Najnovija istraZivanja u Spaniji su
anketirala mlade od 13 do 25 godina o njihovom koris¢enju najpopularnijih platformi.
Prema istrazivanju, WhatsApp, Instagram i YouTube su njihove glavne drustvene i
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video platforme. Oko g9 od 10 Spanskih mladih koristi ove platforme.Vise od dve trecine
ih proverava svakodnevno, pri ¢emu je svakodnevna upotreba najveca za WhatsApp,
sa 73%. TikTok i Facebook su takode popularni, sa ve¢im angazmanom medu tinej-
dzerima nego medu mladima. Dve trecine Spanskih mladih koristi TikTok, ali je svako-
dnevna upotreba platforme veca medu tinejdzerima (62%) nego medu osobama od
18 do 25 godina (35%). | dok viSe od polovine koristi Facebook, tinejdzeri su skloniji od
osoba od 18 do 25 godina da svakodnevno proveravaju (36% naspram 26%), pri Cemu
su muskarci od 18 do 25 godina najmanje skloni svakodnevnoj upotrebi. Mnogi Spans-
ki mladi odrasli retko koriste druge platforme - Twitch i Discord za musSkarce; Twitter
i Pinterest za zene. lako Twitch koristi 59% muskaraca od 18 do 25 godina, a Discord
koristi 46%, manje od 1 od 4 su svakodnevni korisnici. Twitter koristi 62% Zena od 18
do 25 godina, pri ¢emu 34% proverava svakodnevno; 54% koristi Pinterest, pri cemu
svakodnevno proverava samo 11%. Spanski gejming influenseri su iroko prepozna-
ti. lako 81% Spanskih mladih prati influensere, to je ¢es¢e medu muskarcima (88%, u
poredenju sa 74% Zena). Dve trecine sebe smatraju fanovima odredenih influensera -
posebno tinejdzeri (74%). Kada smo ispitanicima predstavili 40 imena popularnih krea-
tora koji su lokalni za Spaniju, bar polovina je bila svesna gejmera El Rubius, AuronPlay
i VEGETTA777, kao i modnog blogera Dulceide.
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Srbija

Trenutno stanje medijske i informacione pismenosti (MIP) u Srbiji je ispitano kroz ne-
davna istrazivanja koja je sprovelo Institut za medije i raznolikost - Zapadni Balkan.
Nalazi istrazivanja isti¢u znacajna podrucja za poboljsanje u oblasti obrazovanja iz MI-
P-a, posebno kada je re¢ o njenom ranom integrisanju u obrazovni program, cak i na
predskolskom nivou. Stavise, istrazivanje isti¢e zabrinutost u vezi sa efikasno$¢u po-
stojeceg obrazovnog sistema, koji je neki stru¢njaci ocenili kao zastareo i nedostajudi
u inovacijama. Kroz temeljnu analizu koja obuhvata kvantitativne podatke i dubinske
intervjue, istrazivanje istice znacaj MIP-a kao fokusa razlicitih organizacija i instituci-
ja sirom Srbije. Medutim, kako bi se adresirali identifikovani izazovi i unapredila MIP,
postoji saglasnost medu ispitanicima o neophodnosti reforme formalne obrazovne
strukture, uskladivanju sa savremenim potrebama, ukljucujudi bezbednost na interne-
tu i digitalne komunikacije. Istrazivanje takode naglasava klju¢nu ulogu nevladinih or-
ganizacija v inicijativama iz oblasti MIP-a, posebno u promovisanju kritickog misljenja
medu gradanima.

Srbija se nalazi na 31. mestu od 41 zemlje prema Evropskom indeksu medijske pisme-
nosti za 2023. godinu, $to je smesta u Cetvrti klaster. Cetvrti klaster obuhvata ve¢ pro-
blemati¢ne zemlje, ali joS uvek ne one sa najslabijim performansama. 21. izdanje Indek-
sa slobode medija u svetu, koje se godisnje sastavlja od strane Reportera bez granica,
pokazuje da je u 2023. godini, rang Srbije u ovom indeksu pao na 91. od 180 zemalja,
sa ocenom od 59.16, Sto predstavlja znacajan pad u odnosu na poziciju iz 2022. godine
kada je bio 79. od 180 sa ocenom 61.51. Prema ovoj analizi, u Srbiji se kvalitetno novi-
narstvo, koje istrazuje kriminal i korupciju, nalazi izmedu Sirenja laZznih vesti i propa-
gande. lako je pravni okvir ¢vrst, novinari su izlozeni politickim pritiscima i nekaznjiv-
osti zloCina pocinjenih protiv njih. Medijski pejzaz Srbije obelezen je mnogobrojnim
registrovanim medijima, ali ostaje visoko fragmentiran sa uticajnim igracima poput
RTS-a i N1. Uprkos ustavnim garancijama slobode izrazavanja, novinari se suocavaju
sa politickim napadima, Cesto pojacanim odredenim TV mrezama, u polarizovanom
okruzenju gde kritika vladajuce elite moze rezultirati ogranicenim pristupom. Pravne
zaStite za novinare postoje, ali se ne dosledno primenjuju, izazivajudi zabrinutost zbog
auto-cenzure i nezavisnosti pravosuda. Ekonomsko zavisnost od oglasavanja i javnih
subvencija, zajedno sa problemima koncentracije medija, izazivaju zabrinutost zbog
pristrasnosti i kontrole. Sociokulturni izazovi ukljuCuju ciljanje Zenskih novinara i me-
dijsko izveStavanje o izbeglicama od strane ekstremno desnicarskih grupa. Napori da
se poboljsa sigurnost novinara, iako su u toku, naruseni su nereSenim napadima, stva-
rajuci okruzenje nesigurnosti u profesiji.

Kada je rec o laznim vestima u Srbiji, situacija je zabrinjavajuca, jer prevladava plansko
Sirenje laznih narativa nad novinarskom integritetom. Ove namerno izmisljene obma-
ne, pokrenute radi licne koristi ili politickih motiva, sistematski se propagiraju kako bi
zavarale javnost i diskreditovala neslaganja glasova. Cesto nose politi¢ke ili nacionali-
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sticke pristrasnosti, sluzeci kao mocni instrumenti za ciljanje, diskriminaciju ili propa-
gandu.

Dodatni problem je znacajan uticaj koji imaju visoko tirazni medijski kanali, koji ne
samo da perpetuiraju lazne narative, vec i neguju kulturu nekaZnjavanja za njihovo
Sirenje. Prema Vesni Radojevi¢, novinarki KRIK-a i urednici projekta “Raskrikavanje”,
Cinjenica da su najvedi proizvodaci laznih vesti u Srbiji takode i najvisi medijski tirazi
ukazuje na trend nekaZnjavanja za laZne vesti od strane javnosti. Ona istiCe da ne-
dostatak kritickog razmisljanja u Srbiji proisti¢e ne samo iz izazova zemlje u vezi sa
politickim slobodama, vec i sa medijskim slobodama. Ona istice da vladajuci rezim
odrzava svoju moc¢ kontrolisudi vecinu glavnih medijskih kanala, sto dovodi do situaci-
je u kojoj se malo moze uraditi kada su mediji i novinari saucesnici u toj kontroli. Ovaj
obrazac je tipi¢an za autoritarne drustva, gde se novinari oznacavaju kao strani agenti
i neprijatelji drzave samo zato Sto obavljaju svoj posao kao profesionalni istrazivaci
istine. Radojevic isti¢e da su donosioci odluka glavni krivci za odrzavanje ove situacije,
jer ne samo da imaju predispoziciju ka pristrasnom izvestavanju, ve¢ aktivno podsticu
pristrasne narative. Ona tvrdi da novine u Srbiji, daleko od toga da su tabloidi, sluze
kao alatke za vladajucu stranku, koriste se za slanje poruka, hvaljenje vlade i diskredi-
tovanje neslaganja glasova. Ove novine takode su instrumentalne u usadivanju straha
medu gradanima i odrzavanju narativa o stalnom napadu. Uprkos naporima kao sto
su inicijative za proveru Cinjenica i kampanje podizanja svesti, prevalencija laznih vesti
ostaje uporna, postavljajuci znacajan izazov integritetu javnog diskursa i demokrat-
skim procesima u Srbiji. Adresiranje ovog sveprisutnog problema zahteva viseslojne
strategije koje ciljaju kako pocinioce laznih vesti, tako i negovanje kritickog razmisljan-
ja medu javnoscu kako bi se ublaZio njen Stetan uticaj na drustvo. U 2021. godini, pet
dnevnih novina - Kurir, Alo, Informer, Srpski telegraf i Vecernje novosti - zajedno su
imale 1.172 laZzne, neutemeljene i manipulativne vesti na svojim naslovnim stranama.
Ovi publikacije i dalje primaju znacajna sredstva iz gradskih budzeta, ukupno najmanje
29 miliona dinara. Prema analizi sprovedenoj od strane Raskrikavanja, Srpski telegraf
se istakao kao glavni davalac laznih vesti, sa 403 izmisljene ili neutemeljene naslovne
price. Alo i Informer su sledili blisko sa 225, odnosno 212 takvih pric¢a. VecCernje no-
vosti i Kurir su imale 169, odnosno 163 lazne, neutemeljene i manipulativne price na
svojim naslovnim stranicama, redom. Posebno treba napomenuti da su analizirane no-
vine pokazale primetnu pristrasnost prema predsedniku Aleksandru Vucicu i Srpskoj
naprednoj stranci, Cesto ih prikazujuci pozitivno, pri ¢emu je Kurir predsednika imao
na naslovnoj strani najmanje 143 puta, VecCernje novosti 111 puta, Alo 101 put, Srpski
Telegraf 92 puta, a Informer 86 puta.

Najnoviji izveStaj Krovne organizacije mladih Srbije(KOMS), pod nazivom “Mladi u
ogledalu medija 2022", jo$ jednom istiCe da glavni mediji uglavhom prikazuju mlade
osobe u negativnom svetlu. Izvestaj ukazuje da vecina sadrzaja o mladima u posmatra-
nim medijima fokusira se na pitanja bezbednosti mladih, pretezno zbog izvestavanja
o kriminalu i kriminalnim aktivnostima. Istrazivac lvan Subotic tvrdi da su glavni mediji
usmereni na profit i skloni objavljivanju senzacionalistickog sadrzaja kako bi privukli
vise klikova. On napominje: “"Mladi uopste nisu u fokusu kada je rec o analitickom ispi-
tivanju njihovog polozaja i problema, ali su veoma u fokusu kada su u sredistu skandala
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ili tragicnog dogadaja. Vijesti iz kriminalnog sektora nastavljaju da dominiraju.” lako
povremeno ima izvestavanja o takmicenjima mladih, uspesi i dalje ostaju izloZeni
kontinuiranim izazovima, poput odrzavanja obrazovanja na severu Kosova i Metohije
usred barikada i incidenata nasilja u Skolama u Trsteniku. Problem nije u tome da se ovi
problemi adresiraju, ve¢, kako Ivan istice, u pristupu koji se preduzima. On ukazuje na
razlike u izveStavanju medu razlic¢itim medijskim izvorima, pri ¢emu neki pruzaju ana-
liticke perspektive, dok drugi senzacionalizuju dogadaje i traze paznju na druStven-
im mrezama. Nezadovoljstvo mladih sa predstavljanjem u medijima je ocigledno, pri
Ccemu osobe poput Irene (24) i Milana (24) izraZavaju razoCaranje zbog neuspeha glav-
nih medija da ispune njihove potrebe i istaknu njihove uspehe. Ivan dalje naglasava ne-
dostatak medijskih inicijativa koje se bave pitanjima mladih, ukazujudi na nedostatak
interesovanja medu medijskim izvorima. Konkretno, on skrece paznju na nedovoljno
zastupanje zena i marginalizovane mlade u medijskom izvestavaniju, isticuci hitnu po-
trebu za inkluzivnijim izvestavanjem. Stavise, Milja Zdravkovi¢ iz KOMS-a naglasava
vaznost medijske proaktivnosti u predstavljanju perspektiva mladih, pozivajuci glavne
medije da odrede prostor za glasove i brige mladih u svojim centralnim programima.
Nasuprot tome, izvestaj prepoznaje pozitivnu razliku u medijima usmerenim na mla-
de, poput Oradia, koji su dobili pohvale i komentare za svoje izveStavanje. Analiza je
obuhvatila razlicite tematske oblasti, ukljuCujudi aktivizam mladih, mentalno zdravlje,
rodno zasnovano nasilje i ekologiju, otkrivajudi balansiraniji i profesionalniji pristup u
medijskim izveStajima o mladima u poredenju sa glavnim medijima. Milja isti¢e znacaj
dvosmerne komunikacije sa mladima u medijima usmerenim na mlade, suprotstavlja-
juci se Cesto negativnom prikazu mladih u glavnim medijima, Sto utice na formiranje
javnih percepcija i narativa o mladima.

Na svom evropskom putovanju, Srbija uskladuje svoje medijske zakone i propise sa
EU, i vecina postojecih politika i zakonodavstva u ovoj oblasti su dobro napisani i defi-
nisani, medutim postoji znacajna zabrinutost u vezi sa njihovom primenom. PoCetkom
2020. godine, Vlada Republike Srbije usvojila je novu Strategiju razvoja sistema jav-
nog informisanja u Republici Srbiji za period 2020. - 2025. godine. Strategija ne navodi
mlade kao posebnu ciljnu grupu, ali ih ni ne iskljucuje. Strategija podrazumeva una-
predenje medijske pismenosti kontinuiranjem procesa uvodenja medijske pismeno-
sti u formalni obrazovni sistem, kao i razvoj kompetencija nastavnika i profesora. Za
sprovodenje su odgovorni Ministarstvo kulture i informisanja sa partnerima, Ministar-
stvo trgovine, turizma i telekomunikacija, Ministarstvo prosvete, nauke i tehnoloskog
razvoja, Ministarstvo omladine i sporta, Poverenik za zastitu ravnopravnosti i Regula-
torno telo za elektronske medije (REM). Akcioni plan je usvojen za period od 2 godine
i od 2022. godine nema izvestaja o napretku sprovodenja strategije niti novih akcionih
planova. Opsti cilj druge Strategije razvoja digitalnih vestina u Republici Srbiji za pe-
riod od 2020. do 2024. godine je poboljsanje digitalnog znanja i vestina svih gradana,
ukljucujudi clanove ranjivih socijalnih grupa i mlade. Vlada Republike Srbije usvojila je
Akcioni plan za sprovodenje Strategije razvoja digitalnih vestina u Republici Srbiji za
period od 2020. do 2024.

Godine, medutim, ovaj akcioni plan se odnosi samo na godine 2023-2024 i opet nedo-
staju izvestaji o evaluaciji. Novo usvojena Nacionalna strategija za mlade za period od

ANALIZA SITUACIJE



2023. do 2030. godine adresira medijsku pismenost i bezbednost na internetu, pre-
tezno kroz Meru 4.5 - “Podrska programima za razvoj digitalnih kompetencija i digi-
talnog gradanstva” i Meru 5.1 - “Podrska programima koji doprinose razvoju zdravih
stilova zivota i mentalnog zdravlja mladih”. Pod Merom 4.5, predvideno je da Ministar-
stvo omladine i turizma i Vlada Republike Srbije ostanu posveceni promovisanju digi-
talizacije, unapredenju digitalne pismenosti i promovisanju digitalnog gradanstva. U
Srbiji ne postoji eksplicitna politika o medijskoj pismenosti u formalnom obrazovnom
sistemu, vec je prepoznata kao Siri koncept funkcionalne pismenosti. Ipak, Strategija
razvoja obrazovanja u Srbiji do 2030. godine u okviru Cilja 1.3, fokusira se na posta-
vljanje osnova za napredovanje digitalnog obrazovanja na preduniverzitetskom nivou.
Cilj je olaksati rast digitalnog preduniverzitetskog obrazovanja naglasavajudi podrsku
institucijama u ovoj oblasti za unapredenje digitalnih kapaciteta, poboljsanje digital-
nih kompetencija ucenika i razvoj digitalnih vestina edukatora. To podrazumeva spro-
vodenje i promociju inventivnih pedagoskih pristupa koji integriSu informaciono-ko-
munikacionu tehnologiju (IKT) u procesu ucenja i poucavanja.di
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3. RADIONICE

TEMA: NARATIVI | STORITELING

RECEPT ZA AJ -

UPOZNAVANJE NARATIVA

Pregled: Ova sesija pomaze u boljem razumevanju termina narativ. Ucesnici ¢e imati
priliku da vide razlike izmedu materijala koji se dele i svojih sopstvenih prica koje ce
kreirati na osnovu svojih iskustava. Naucice da je narativ sve ono Sto okruzuje jednu
poruku (pisanu ili izrecenu) koju prime, i videce da jedna poruka moze stvoriti mnogo
razliCitih narativa.

Ciljevi:
. Da bi se bolje razumeo koncept narativa i pripovedanja
. Da se postave pozeljni uslovi za razumevanje kontrahnih, alternativnih i opresi

vnih narativa

Materijal: Kopije recepta za Caj sa pitanjima, olovke/markeri, kopije definicija pojmova
za svakog ucesnika.

Velicina grupe: 10-30

Instrukcije: Dajte po jedan primerak recepta sa pitanjima svakom ucesniku i objasnite
im da treba da stvore priCu zasnovanu na datom materijalu. Trebalo bi da razviju ove
price na osnovu svojih odgovora na pitanja koja su ukljucena u Prilogu 1. UCesnici treba
da budu kreativniislobodni da stvore bilo koju pricu koju Zele, a ta prica treba da sadrzi
puno detaljaili likova, ili oboje. Ne bi trebalo da brinu o duzini teksta i treba da se foku-
siraju na pisanje prvih stvari koje im padnu na pamet. Dajte im 30 minuta za to i posta-
rajte se da rad bude individualan. Navedi neke ideje, kao Sto su dogadaji iz stvarnog
zivota, kratke price, vesti, interesovanja iz Casopisa, opis filma ili TV emisije, ili bilo Sta
drugo sto im padne na pamet nakon Sto procitaju sve materijale. Ne dajte im nikakve
dodatne specificne detalje ili uputstva i insistirajte da su slobodni da napisu bilo Sta.
Nakon Sto zavrse, svaki uCesnik ce predstaviti svoju pricu ostatku grupe. Nakon disku-
sije sa uCesnicima, dacete svakom od njih materijale sa definicijama pojmova (narativ,
opresivni narativ, kontrahni narativ i alternativni narativ) i procitacete zajedno naglas
svaku definiciju i pojasniti ako nesto nije jasno.



Zavrsna diskusija i evaluacija: Postavite ucesnicima sledeca pitanja:

- Koje su razlike izmedu prica koje su zasnovane na istom receptu i istim pitanjima?
- Mogu li redi Sta je razlog za te razlike?

- Koji je rezultat njihovog razlicitog iskustva?

- Imaju li primer iz stvarnog Zivota gde se ista prica razvija u razlicite price?

- Mogu li videti primenu ove radionice u svom svakodnevnom Zivotu?

Saveti za facilitatore: Posmatrajte rad ucesnika i osigurajte da prate uputstva. Svi tre-
ba da ulestvuju, pa ih podstaknite da budu kreativni. Fokusirajte se na njihova sop-

stvena iskustva, filmove koje su gledali, cudne snove koje su imali — vazno je da price
budu razlicite. Na kraju ove sesije, treba da dodete do zajednickog zakljucka: Zbog
toga Sto imamo razlicita iskustva, sve informacije koje primamo u svakodnevnom ziv-
otu dozivljavamo razli¢ito. Ovaj zakljucak je veoma vazan jer zivimo u vremenu laznih

vestiiopresivnih narativa koji su ponekad veoma teski za prepoznavanje. Kada budete

Citali definicije, pitajte ucesnike da liimaju neke primere za razliCite vrste narativa.

Prilog 1.

Recept za Caj

Sastojci:

2 kasicice osusenih cvetova kamilice
prstohvat osuSenog lavanda, opcionalno
2 kasicice te¢nog meda

Metoda:

Stavite kamilicu i lavandu u ¢ajnik i napunite cajnik vodom koja je prokljucala ali
je ostavljena da odstoji 1 minut.

Ostavite cvetove da se natapaju 2-3 minuta, umutite med, zatim procedite u Solje
za posluzivanje.

Pitanja koja mogu pomodi u prici:
- Ko pravi ¢aj?

- Koliko osoba Ce piti ovaj ¢aj?

- Koji deo dana/vreme je?

- Da li u ¢aju ima Secera?

- Daliima sendvicaiili kolaca?

- Koja je prilika za ovo?




Prilog 2.

Definicije

Narativ je prikaz jednog ili vise stvarnih ili izmisljenih dogadaja koje jednaili vise
osoba prenosi jednoj ili vise osoba.

Opresivni narativ je narativ koji prenosi negativne informacije ili izaziva negativ-
na osecanja i usmeren je ka pojedincuiili celoj grupi. Ovaj pojam je blisko povezan
sa govorom mrznje.

Kontrahni narativ je proizvod koji se stvara kao reakcija na opresivan i ima kra-
tkorocni efekat.

Alternativni narativ se stvara nakon temeljne analize opresivnog narativa. Ima
kampanjske karakteristike i proizvodi trajne rezultate. Alternativni narativi odgo-
varaju samom uzroku iz kojeg je proizasao opresivni narativ.




TeEMA: MEDIISKA PISMENOST

KVIZ MEDIJSKE

PISMENOSTI

Pregled: Tokom ove sesije, uCesnici Ce biti upoznati sa osnovama medijske pismeno-
sti, sticuci bolje razumevanije razlicitih negativnih medijskih narativa i nacina njihovog
prepoznavanja.

Ciljevi: Da se ucesnicima predstave neki osnovni pojmovi medijske pismenostiidaim
se pruzi znanje o razli¢itim karakteristikama medija.

Materijali: Papir za flip chart, markeri, projektor i ekran, Prilog 1, Prilog 2

Priprema: Pre nego sto pocne radionicu, voda radionice treba da pripremi interaktiv-
nu prezentaciju (poput Mentimetra) u obliku kviza o0 medijskoj pismenosti.

Instrukcije: Obavestite ucesnike da e tokom ove sesije nauciti vise o tome Sta su me-
diji, kakve vrste izvestavanja postoje i koje su glavne karakteristike tradicionalnih me-
dija. Podelite ucesnike u 4 grupe i dajte im 3-4 minuta da smisle ime svoje grupe koje
treba napisati u obliku korisnickog imena za neku drustvenu mrezu. Nakon toga im
dajte instrukcije za pristup kvizu i postavite pitanja. Nakon Sto sve grupe zavrse sa pr-
vim pitanjem, ta¢an odgovor Ce se pojaviti na velikom ekranu uz dodatno objasnjenje,
zatim Ce se pojaviti drugo pitanje i tako dalje dok se kviz ne zavrsi, na osnovu rezultata
jedna grupa treba da bude proglasena pobednikom. Nakon toga dajte svakoj grupi
instrukciju da pronadu primere razli¢itih oblika medijske manipulacije, svaka grupa
ce dobiti 2 vrste medijske manipulacije, pogledajte Prilog 2. Na kraju radionice dajte
ucesnicima odStampane definicije najvaznijih pojmova.

Kviz:

1. Koji su 3 tipa medija? C: Informativni mediji, drustvene mreze i internet mediji, ali
pored ovih tri tipa, Cesto postoji podela na Stampane medije, televiziju, filmove i video
igre.

a. Televizija, ¢asopisi i knjige
b. Tradicionalni, moderni privatni mediji

c. Informativni mediji, drustvene mreze i internet mediji

2. Sta nije osnovni tip komunikacije? D: Administrativni jezik je stil komunikacije koji je
prvenstveno povezan sa poslovanjem i birokratijom.

a.Verbalna
b.Vizuelna

c. Neverbalna



d. Administrativna
e. Aktivno slusanje

f. Pisana

3. Koje su osnovne principe medijske pismenosti? A: Evaluacija izvora, dekodiranje po-
ruke i kriticko razmisljanje.

a. Dekodiranje poruke, analiza, evaluacija izvora
b. Citanje, dekodiranje poruke, kriti¢ko razmi$ljanje

c. Kriticko razmisljanje

4. Koliko vremena prosecna osoba provede na internetu? A: C Prema najnovijim do-
stupnim podacima, prosecna osoba provodi 6 sati i 58 minuta dnevno na ekranima po-
vezanim sa internetom. Dnevno vreme provedeno na ekranu povecalo se za skoro 5o
minuta dnevno od 2013. godine. Skoro polovina (49%) dece uzrasta od o do 2 godine
koristi pametne telefone. Generacija Z prosecno provodi oko g sati dnevno na ekrani-
ma. (Statista.com)

a. 12 sati i 25 minuta
b. 4 sata i 53 minuta
. 6 satii 8 minuta

d. 2 satai12 minuta

5. Koliko ljudi Sirom sveta koristi drustvene mreZe? A: Sirom sveta postoji 5,27 milijardi
korisnika drustvenih mreza. To znaci da preko 63% svetske populacije koristi drustv-
ene mreze. Prognozira se da Ce broj globalnih korisnika drustvenih mreza dostidi 5,42
milijarde do kraja 2025. godine. Facebook je najveca drustvena mreza, sa preko 3,05
milijardi korisnika.

a. 5,17 milijardi ljudi
b. 3,82 milijarde ljudi
c. 4,50 milijardi ljudi

6. Spam je skracenica za Slanje Bezvrednih Neprijatnih Poruka: A: Netacno. Osnovno
znacenje spama je poruka poslata istovremeno velikom broju ljudi.

a.Tacno

b. Netac¢no



7. Cinjenica je termin koji se odnosi na informacije koje su poznate i dokazano ta¢ne:
A:Tacno

a.Tacno

b. Netacno

8.LaZna vest je netacna ili obmanjujuca informacija predstavljena kao vest: A: Tacno.
Cesto ima za cilj da okalja reputaciju osobe ili entiteta ili da zaradi prihod od oglasav-
anja.

a.Tacno

b. Netacno

9. Manipulacija Cinjenicama i laZne vesti su isto. A: Netac¢no. Manipulacija Cinjenic-
ama se smatra medijskim sadrzajem koji sadrzi neke Cinjenice, ali ih predstavlja na
obmanijujudi nacin.

a. Tacno

b. Netaccno

10. Dezinformacija je manje Stetna od laznih vesti. A: Tacno. Dezinformacija je vr-
sta medijske manipulacije zasnovane na Cinjenicama ali predstavljenim na pogresan
nacin, sadrzedi “miks” Cinjenica i lazi ili poluistina. Dezinformacija se moze smatrati
blazom formom laznih vesti i u nekim slucajevima proistice iz nepreciznog ili nepotpu-
nog izvestavanja.

a.Tacno

b. Netacno

11. Tendenciozno izvestavanje nije objektivno vec se zasniva na Cinjenicama. A: Tacno.
Tendenciozno izvestavanje se odnosi na medijske ¢lanke ciji je osnovni cilj da prikazu
odredenu osobu, grupu ili instituciju u pozitivnom svetlu. Kao pravilo, takvi medijski
¢lanci sadrze samo Cinjenice, dokaze i misljenja koja podrzavaju narativ takvog vesti,
istovremeno ignorirajuci druge informacije i ¢injenice koje se ne uklapaju u tu pricu.
Ovi medijski ¢lanci mogu ili ne moraju biti netacni, ali nikada ne prikazuju celokupnu
sliku.

a.Tacno

b. Netacno

12. Skriveno oglasavanje ima vedi uticaj od placenih i sponzorisanih oglasa. A: Tacno.
Ako se reklamna poruka pojavi u urednickom delu medija, predstavlja se kao neutral



na informacija i moZe tako imati vedi uticaj na Citaoce jer se pojavljuje kao objektivna
procena kvaliteta, korisnosti ili znacaja reklamiranog predmeta.

a.Tacno

b. Netac¢no

13. |zaberite sliku na kojoj vidite “Clickbait".

14. Koji su drugi tipovi medijske manipulacije? D: sve od navedenog. Nepoverene in-
formacije ukljucuju spekulacije, glasine i druge ne potvrdene tvrdnje predstavljene kao
Cinjenice. Posebno problematicne su informacije koje nisu samo neoverene vec se ne
mogu ni potvrditi. Takav primer mozZe se naci u vestima zasnovanim na “anonimnim iz-
vorima”, za koje nije pruzen dodatan dokaz. Propaganda je pristrasna ili obmanjujuca
informacija koja se koristi kako bi se promovisao politicki cilj ili stav. Za slike koje treba
da prikazu stvarnost, manipulacija moze izazvati velike probleme. lako je uobicajeno
da medijske vesti naprave manje promene poput kroping ili prilagodavanja osvetljenja,
eticki je neprihvatljivo da novinari ureduju fotografiju na nacin koji menja njen znacaj
ili dovodi gledaoce u zabludu. lako se ova praksa retko desava u legitimnim medijskim
vestima, postoje mnoge manje ugledne vesti koje su voljne da ureduju fotografije kako
bi privukle vasu paznju. Koristedi softver za uredivanje fotografija, skoro svako moze
napraviti velike promene na slici, od prilagodavanja boja i osvetljenja, do dodavanja i
uklanjanja sadrzaja. Zato uvek treba imati kriticki pogled na slike u medijima.

a. Neproverene informacije
b. Propaganda
c. Manipulacija fotografijom

d. Sve od navedenog

15. Sta je cenzura? A: Potiskivanje ili zabrana bilo kojeg dela knjiga, filmova, vesti, itd.,
smatrajuci ih opscenim, politi¢ki neprihvatljivim ili pretnjom bezbednosti.

16. Da li se klasifikacija informacija od strane vlada moze opravdati? Ko je razlog za
skrivanje drzavnih informacija od javnosti?

b — Svrsishodnost klasifikacije je zastita informacija. Vise klasifikacije Stite informacije
koje bi mogle ugroziti nacionalnu bezbednost. Klasifikacija formalizuje Sta Cini “drzav-
nu tajnu” i dodeljuje razlicite nivoe zastite na osnovu ocekivane sStete koju bi informa-
cija mogla izazvati u pogresnim rukama.

a. Ne, nema opravdanja
b. Da, u nekim slucajevima

c. Da, ali samo u vanrednim situacijama



167 Koje su indikatori da mediji nisu slobodni? Oznacite sve Sto odgovara. A: a i
c:

a. Cenzura

b. Onemogucavanje komentara na blogovima, vlogovima ili drugim autorskim
postovima

c. Veliki broj televizijskih i radijskih programa u vlasnistvu drzave

17. Koliko je novinara Sirom sveta uhapSeno tokom 2023. godine? A: b: U svom
godisnjem globalnom izvestaju, Komitet za zastitu novinara je utvrdio da je
320 novinara bilo iza resSetaka zbog svog rada na dan popisa 1. decembra 2023.
godine, Sto je manje od preko 360 U 2022. godini. Broj je drugi najvisi zabelezen
od strane CPJ-a od kada je popis poceo 1992. godine, uznemirujuci barometar
ukorenjenog autoritarizma i otrova vlada koje su odlu¢ne da uguse nezavisne
glasove. 120 novinara i medijskih radnika, ukljuCujudi 11 zena, ubijeno je u 2023.
godini, saopstio je Medunarodni federacija novinara (IFJ) 31. decembra.

a. 155

b. 320

c. 280

18. Kada se obeleZava Svetski dan slobode medija? A: 3. maja
a. 3. maja
b.10. maja

C.3.juna

Prilog 1:

Grupa 1: Lazne vesti / klikbejt

Grupa 2: Spin / Propaganda

Grupa 3: Neproverene informacije / Native oglasavanja
Grupa 4: Dezinformacije / Manipulacija ¢injenicama
Prilog 2:

Vrste medijske manipulacije

Lazne vesti:

Lazne vesti su medijski izvestaj koji sadrzi nedvosmislene lazne tvrdnje ili infor-
macije koje se ne podudaraju sa Cinjenicama, namerno obmanjujuci javnost.




Lazne vesti Cesto ciljaju na izazivanje emocija kod Citalaca i ¢esto su povezane
sa “vru¢im” temama i pitanjima koja izazivaju intenzivne javne debate, gde ljudi
imaju snazna misljenja i podeljene stavove. LaZne vesti ne moraju nuzno biti za-
snovane samo na laznim informacijama; samo deo njih moze biti izmisljen, dok
je ostatak sadrzaja tacan ili fakticki neutralan. To povecava Sansu da Citaoci pove-
ruju u lazne informacije. lako ne postoji recept za prepoznavanje laznih vesti, po-
stoje odredeni znakovi koji mogu ukazati da informacije koje su vam dostavljene
mozda nisu tacne, kao Sto je Cinjenica da su objavljene na anonimnom portalu.

Dezinformacija:

Dezinformacija je medijska manipulacija zasnovana na Cinjenicama, ali ih prika-
zuje na pogresan nacin, sadrzedi "miks” Cinjenica i netacnih informacija ili po-
luistina. Dezinformacija se moze smatrati blazim oblikom laZnih vesti i u nekim
sluajevima je rezultat nepreciznog ili nepotpunog izvestavanja, Sto dovodi do
nenamernih dezinformacija. Ova vrsta dezinformacija Cesto se prozima sa ne-
proverenim informacijama, spinom, manipulacijom cinjenicama, pristrasnim iz-
vestavanjem i drugim oblicima manipulacije.

Manipulacija Cinjenicama:

Manipulacija ¢injenicama se odnosi na medijski izvestaj koji Cinjenice interpretira
na prevrtljiv nacin. Ovi izvestaji obicno koriste ta¢ne informacije kako bi doneli
netacne zakljucke ili tvrdnje, ciljajuci da ¢itaoce odvedu do pogresnih zakljucaka
u poredenju sa pravim znacenjem prenetih informacija. Poput laznih vesti, mani-
pulacija cinjenicama se ne pojavljuje slucajno - naj¢esce je rezultat svesne name-
re da se izgradi neproverenaiili lazna prica na osnovu proverenih informacija, iako
moze biti i rezultat nedostatka znanja o temi o kojoj se pise.

Spin:

Spin je propagandna aktivnost kojom politicke stranke pokusavaju da sve Sto rade
predstave u pozitivnom svetlu pred javnoscu i medijima. lako spin nije iskljucivo
politicka kategorija, naj¢esce se koristi u politici kako bi se umanjio ili promenio
negativan javni utisak o dogadajima, pojedincima, institucijama, itd. Spin obic¢no
sadrzi deoili sve informacije Cije efekte neko Zeli da umaniji ili ponisti, bez davanja
prevelikog znacaja, i dodaje informacije koje menjaju sliku situacije kako bi se
fokusiralo na nekoga ili nesto drugo.

Pristrasno izveStavanje:

Pristrasno izveStavanje se odnosi na medijske izvesStaje Cija je osnovna namera da
predstave odredenu osobu, grupu ili instituciju u pozitivnom ili negativhom svet-
lu. Takvi izvestaji obicno favorizuju Cinjenice, misljenja i zakljucke koji odgovaraju
odredenom narativu, istovremeno zanemarujudi ili izoblicavajuci sve Sto u njega
ne spada. Pritom, pristrasni medijski izvestaji nikada nisu neutralni. Uvek donose
odredenu vrednosnu ocenu o temi kojom se bave, i uvek postoji strana predsta-
vljena u pozitivnom ili negativnom svetlu, sto je prvi znak da medijski izvestaj
ispred vas moze biti pristrasan. Pristrasno izvestavanje Cesto se pojavljuje uz pre-
nosSenje laznih vesti, teorija zavere, manipulacije Cinjenicama ili pseudonauke.




Prikriveno oglasavanje:

Prikriveno oglasavanje je promotivni sadrzaj smesten u urednicki deo medija,
predstavljen kao rad urednickog tima medija, a ne kao sponzorisani ¢lanak.
Placena promocija proizvoda, dogadaja, politickih stranaka ili bilo cega drugog
ne sme se predstaviti kao neutralan informativni izvestaj, ve¢ mora jasno staviti
do znanja ¢itaocima da Citaju tekst koji potice kao placena promocija.

Klikbejt:

Klikbejt je senzacionalisticki naslov koji lazno predstavlja sadrzaj clanka sa
ciljem privlacenja Citalaca da kliknu na deljeni link. Klikbejt je nedvosmisleno
najrasprostranjeniji oblik manipulacije u online medijima. To je najlaksi nacin da
se legitimna, a ponekad i dosadna vest pretvori u reklamni profit novim i pro-
vokativnim naslovom. Anonimni portali Cesto koriste klikbejt kako bi bolje "upa-
kovali" tudi tekst i predstavili ga kao svoj. Najveca opasnost klikbejta je Sto nece
svako otvoriti clanak, i zakljucci ¢e se doneti samo na osnovu naslova procitanog
na portalu ili na drustvenim mrezama.

Neproverene informacije:

Neproverene informacije, ukratko, se odnose na spekulacije, glasine i druge
nepotvrdene tvrdnje predstavljene kao Cinjenice. Posebno su problematicne
one informacije koje nisu samo neproverene, ve¢ nema nacina da se provere.
Takav primer mozZe se nadi u vestima zasnovanim na "anonimnim izvorima", za
koje nije pruzen dodatni dokaz. Ako vest koju Citate pruza detaljne informacije
o neCemu, ali ne pruza dokaze ili izvor za tvrdnje iznete ili se oslanja samo na
informacije dobijene od anonimnog izvora, to su neproverene informacije koje
se ne mogu smatrati verodostojnim.

Cenzura:

Cenzura, u Sirem smislu, podrazumeva pracenje ifili ograni¢avanje slobode
izrazavanja. Cenzura Cesto uzima oblik samocenzure u medijima odbijanjem da
se pokriju odredene teme ili licnosti. U kontekstu provere Cinjenica, cenzura se
odnosi na uklanjanje sadrzaja koji se odnosi na politicki osetljive ili javno vazne
teme ubrzo nakon objavljivanja.

Teorije zavere:

Zavere ili intrige ukljucuju tajnu saradnju i akcije grupe ljudi kako bi ostvarili neki
interes koji je Stetan za drugu grupu ljudi. Medutim, termin “teorija zavere” se
ne odnosi na otkrivanje takvih grupa, planova i aktivnosti, ve¢ na teorisanje o
tome Sta se desava “iza scene” dok se Cinjenice stavljaju u drugi plan.

Pseudonauka:

Pseudonauka predstavlja misljenja, stavove i vrednosti kao naucne Cinjenice,
dobijene ne putem naucne metode, vec predstavljene kao da jesu. Pseudonau-
¢ni sadrzaj cesto se nalazi u ¢lancima koji se bave naCinom Zivota, zdravljem




i naukom, gde postojeca naucna istrazivanja ili su pogresno ili manipulativno
tumacena ili se poziva na ne naucno verifikovana istrazivanja.

Satira:

Satira je knjizevna forma koja kriticki ismejava pojedinca, grupu, drzavu ili vlast,
Cesto koriscena kao sredstvo politickog komentara. Satiricni sadrzaj koji se
pojavljuje u medijima sluzi da naglasi i kritikuje temu, obi¢no kroz karikature ili
satiricne vesti. Ako je jasno navedeno da je odredeni medijski sadrzaj satirican,
ne smatra se manipulacijom. Medutim, satira takode moze biti koris¢ena kao
manipulacija ako nije eksplicitno oznacena kao takva.




TEMA: RAZUMEVANJE MEDIJSKE MANI-
PULACIJE

RAZUMEVANJE MEDIJSKE

MANIPULACIJE - KAKO NE
IZVESTAVATI O DOGAAJIMA

Pregled: Tokom ove sesije, uCesnici Ce se bolje upoznati sa razlicitim elementima me-
dijskih pristrasnosti i manipulativnih narativa kroz tehnike obrnutog inZenjeringa.

Ciljevi:

. Da se bolje razumu razlicite forme medijske manipulacije

. Da se ucesnici upoznaju sa osnovnim principima pravilnog i odgovornog iz
vestavanja

Velicine grupe: 15 - 30
Materijali: Papiri, olovke/markeri, Prilog 1, Prilog 2

Instrukcije: Zapocnite sesiju zajednickim razmisljanjem o razlicitim vrstama medijske
manipulacije zajedno sa ucesnicima. Objasnite im da e preuzeti ulogu neodgovornih
i korumpiranih novinara kako bi obrnuto inzenjerisali razlicite vrste medijskih pristra-
snosti i bolje razumeli elemente svake vrste negativhog medijskog sadrzaja. Podelite
ucesnike u grupe od 3-5 ¢lanova i dajte im iste informacije (pogledajte Prilog 1). Svaka
grupa e imati zadatak da kreira specifi¢nu vrstu vesti (lazne vesti, propaganda, spin,
skriveno/nativno oglasavanje) koja se zasniva na datim informacijama. Svaka grupa
¢e imati 20-25 minuta da razvije ove ,vesti®, nakon c¢ega ce predstaviti svoj rad pred
celom grupom. Nakon svake prezentacije, uCesnici Ce istaknuti klju¢ne elemente spe-
cificne vrste medijske manipulacije koji se mogu pronadi u tekstovima koje su kreirali.

Zavrsna diskusija i evaluacija: Postavite sledeca pitanja ucesnicima:

- Staje bio najteZi ili najizazovniji deo ove sesije?

- Koja grupa je imala najlaksi zadatak i zasto?

- Da li mislite da se ovaj scenario moze dogoditi u stvarnim zivotnim situacijama?
- Sta ste naucili tokom ove sesije?

Saveti za facilitatore: Obezbedite da ucesnici imaju pristup definicijama specifi¢nih
vrsta medijske manipulacije i predloZite im da pronadu neke primere kao smernice za
svoj rad. Ako je grupa naprednija, facilitatori mogu dati svakoj grupi njihove zadatke
bez otkrivanja drugim grupama, koje ce zatim imati zadatak da prepoznaju koja vrsta
medijske pristrasnosti je koriscena.
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Prilog 1:

Najvedi sajam automobila ikada bi¢e organizovan sledece nedelje u glavhom gra-
du. Ministarstvo turizma je najavilo da ocekuju preko 100.000 posetilaca.

Prilog 2

MEDIA MANIPULATION HOW TO RECOGNIZE IT
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Factually incomet claim of often complesely made Krown and cormect information
upinformation. Created to milead the public and presentedin a misleading way
hide the ruh.
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CLICKBAIT

Anticle which uses semsationalised
pramising
it exist

heories,
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MEDIA LITERACY EMPOWERED
RADIONICE



TemMA: MEDIJSKA MANIPULACIA

Pregled: Cilj ove radionice je osnaziti mlade ljude znanjem i vestinama neophodnim za
snalazenje u savremenom medijskom pejzazu kritickim razmisljanjem i svesti. Razu-
mevanjem dinamike medijske manipulacije, prepoznavanjem pristrasnosti i cenjenjem
psiholoskih faktora koji uticu na percepciju, ucesnici ¢e nauciti da pristupaju informaci-
jama sa razboritim stavom.

Ciljevi:

. Nurturing an awareness of media literacy and the pervasiveness of media ma
nipulation.

. Empowering participants with the capacity to critically analyze and interpret

media content.

. Exploring the psychological factors influencing individual perceptions of news
and information.

Materijali: Stampane kopije vesti za svakog u¢esnika, listovi sa skalom od 1 do 5 kako
bi ucesnici pojedinacno ocenili likove, bela tabla ili flip chart za beleZenje pocetnih
ocena ucesnika i olakSavanje grupnih diskusija, markeri i hemijske olovke za ucesnike
tokom aktivnosti ocenjivanja i grupnih diskusija.

Velicina grupe: 20-30

Priprema: Procitajte i detaljno razumite pruzenu vest o skandalu u Paulminate. Upoz-
najte se sa likovima, optuzbama i pocetnim detaljima. Pregledajte ciljeve radioni-
ce kako biste osigurali jasno razumevanje obrazovnih ciljeva i rezultata. Pripremite
obrasce za ocenjivanje i materijale za rukovanje. Razvijte stavke za diskusiju kako za
pocetnu fazu pojedinacnog ocenjivanja, tako i za naknadne grupne diskusije. Ovo ce
pomoci da se razgovori usmere ka klju¢nim aspektima vesti. Postavite belu tablu ili
flip Cart da zabelezite pocCetne ocene ucesnika i olakSate grupne diskusije. Obavezno
imajte dovoljno markera.

Instrukcije: Ucesnicima se daje vest koja se pojavila u poslednjim TV vestima: “Skan-
dal u Paulminatu: Gradonacelnik uhapsen zbog ugovorenih brakova i korupcije.” Faci-
litatori treba da procitaju vest naglas dok cela grupa prati.

Gradonacelnik Paulminata, Karl Nobej, uhapsen je ovog jutra nakon detaljne istrage koju
je zapoceo novinar Mark Hiderli. Optuzba? Pomaganje ilegalne imigracije i korupcija.
Dokazi prikupljeni od strane sudije za preliminarnu istragu otkrili su sloZenu Semu koju je
gradonacelnik navodno organizovao, gde je ugovarao brakove izmedu Zena imigranata
smestenih u izbeglickom centru Paulminate i bogatih lokalnih biznismena, u zamenu za
usluge u vezi sa tenderima za javne radove u tom podrucju. Sve to, s ciliem da obezbedi



italijansko drzavljanstvo za ukljuene Zene.

U neolekivanom preokretu dogadaja, predsednik nevladine organizacije "Zemlja je jed-
na”, Vil Komsi, koja se bavi prijemom izbeglica, kategoricki je odbio da daje izjave u vezi sa
ovim skandalom, ali je porekao bilo kakvo ukljucivanje udruzenja u istrazivane Cinjenice.
Njegova tiSina dodaje dodatnu misteriju ovom slucaju koji je Sokirao mirni grad Paulmi-
nate.

Nakon sto su procitali vest, uCesnici, u misaonoj tiini, nastavljaju dodeljivanje ocena od
1 do 5 likovima ukljucenim u pricu, gde 1 predstavlja najnegativniju ocenu, a 5 najpozitiv-
niju ocenu. Svaki ucesnik daje svoju ocenu individualno, bez prethodne diskusije. Trebalo
bi da imaju oko 10 minuta za ovaj zadatak. Zatim, facilitator poziva svakog ucesnika da
podeli svoje ocene i da obrazloZi razloge za njih. Ova pocetna faza ima za cilj da zabeleZi
licne stavove ucesnika bez spoljnih uticaja, podsticuci izrazavanje individualnih sudova.
Date ocene beleze se na tabli kako bi se pratila procena svakog ucesnika. Ova vizuelna
reprezentacija moze sluZiti kao osnova za dalje poredenje i diskusiju. Nakon ove prve faze,
ucesnici se dele u grupe od pet osoba. Unutar ovih grupa, ucesnici treba da diskutuju o
svojim ocenama i razlozima koji su ih vodili u njihovoj proceni. Diskusija moZe dovesti do
dubljeg razmisljanja i eventualne revizije prvobitnih ocena u svetlu razlicitih perspektiva
i argumenata koji su se pojavili tokom diskusije unutar grupa. Ovaj strukturirani pristup
omogucava istrazivanje razlicitih misljenja ucesnika, promovise individualno i kolektivno
razmisljanje bez spoljnih uticaja u poletnoj fazi, a zatim omogucava konstruktivnu disku-
siju unutar grupa. Date ocene beleZe se na tabli kako bi se pratila procena svakog uces-
nika. Ova vizuelna reprezentacija moZe sluZiti kao osnova za dalje poredenje i diskusiju.

Nakon pocetne diskusije, uCesnicima se pruza temeljni izvestaj koji uvodi znacajne
nove detalje:

Jedan ugovoren brak: Suprotno pocetnom shvatanju, otkriveno je da je gradonaceln-
ik ugovorio samo jedan brak umesto vise brakova kako je prvobitno prijavljeno, i tvrdio
je da je to ucinio kao gradanski neposluh.

Dramaticna situacija izbeglice: I1zbeglica iz Nigerije ima 21 godinu i suocava se sa
izuzetno dramati¢nom situacijom u svojoj zemlji, rizikuju¢i kamenovanje ako bi bila
vracena. OptuZzena je za vanbracnu aferu. Ovaj dodatni aspekt daje novu svetlost na
njenu situaciju i razloge koji su mogli uticati na njene izbore.

Odbijena dozvola za boravak tri puta: Izbeglica je vec tri puta dobila odbijenice za
svoju dozvolu boravka, stvarajuci legitimnu zabrinutost na delu gradonacelnika u vezi
sa potencijalnim trenutnom repatrijaciom. Ovaj element moze uticati na percepciju
gradonacelnikovog ukljucivanja u situaciju.

Ugovor o upravljanju otpadom: Biznismen i izvodac radova ukljucen je bio redovno
nagradivan ugovorom o upravljanju otpadom osvajanjem tendera prethodne godine.

Profil biznismena: Covek uklju¢en ima 50 godina, udovac je i tvrdio je da je odlucio da
pomogne gradonacelniku iz dobrih razloga.

Ovi novi detalji trebaju da podstaknu reviziju pocetnih sudova, podsticuci uesnike da
ponovo razmotre sloZenost situacije i razmisle o motivacijama i okolnostima likova



uklju¢enih. Naknadna diskusija mogla bi produbiti ove aspekte i dovesti do daljeg ra-
zumevanja dinamike price.

Zavrsna diskusija i evaluacija: Nakon prezentacije ovih novih detalja, otvara se opsta
diskusija o prirodi povrsnih, senzacionalistickih i povrsnih vesti i kako one mogu utica-
ti na licne percepcije i misljenja formirana na osnovu pruzenih informacija. Diskusiju
moze olak3ati sledeca pitanja:

- Kako su se vasi pocetni dojmovi i ocene promenili tokom radionice?

- Da li su postojale neke iznenadujuce spoznaje ili promene u vasem razumevanju ve
sti?

- Kako su diskusije u grupi uticale na vasu perspektivu o likovima i vesti?

- Da li su razlicita misljenja dovela do dubljeg razumevanja slozenosti ukljucenih fakto
ra?

- Kako su novi detalji izneti u detaljnom izvestaju uticali na vasu ocenu likova?

- Da li su postojali elementi koji su znacajno promenili vase pocetne percepcije?

- Na koji nacin je ova radionica unapredila vasu svest o manipulaciji medijima i njenom
uticaju?

- Kako Cete primeniti vestine i uvide stecene tokom radionice u svakodnevnom zivotu?

Saveti za facilitatore: U ocekivanju razli¢itih scenarija tokom radionice, facilitato-

ri bi trebalo dobro da se pripreme da se prilagode razlicitim dinamikama i osiguraju

uspesno iskustvo ucenja za uCesnike. Priznajte perspektive ucesnika i potvrdite njiho-

ve pocCetne sudove. Podstaknite otvorenost uma i okvirno preispitivanje kao prirodan

deo procesa uCenja. Podelite primere kako ponovno razmatranje jaca vestine kritickog
razmisljanja.

Prilog 1: Definicije i klju¢ni koncepti

Medijska pismenost:

Medijska pismenost je sposobnost pristupa, analize, evaluacije i kreiranja medi-
jskog sadrzaja u razli¢itim formama. Obuhvata vestine kritickog razmisljanja i ra-
zumevanje uloge medija u oblikovanju nasih percepcija.

Manipulacija medijima:

Manipulacija medijima odnosi se na svesnu upotrebu razlicitih tehnika kako bi se
oblikovale ili kontrolisale informacije predstavljene u medijima. To moze ukljuciv-
ati taktike poput dezinformacija, manipulacije i okvira kako bi se uticalo na javno
mnjenje.




Kriticko razmisljanje:

Kriticko razmisljanje podrazumeva analizu i evaluaciju informacija, argumenata
ili tvrdnji na logican i sistematic¢an nacin. To ukljuCuje sposobnost postavljanja
pitanja pretpostavkama, razmatranje vise perspektiva i donosenje informisanih
sudova.

Prilog 2: Pocetna vest (pogledajte instrukcije)

Prilog 3: Papiri za ocenjivanje

(Obezbedite tabelu sa kolonama za imena ucesnika, ukljucene karaktere i pro-
stor za svakog ucesnika da dodeli rezultate od 1 do 5.)

Karakteri 1 0cena (1-5) 2 ocena (1-5) Proseéna ocena

Gradonacelnik — Carl Nobey

Novinar — Mark Hiderly

Izbeglica

Biznismen -

Predsednik NVO-a

Will Comsee




Prilog 4: Detaljni izveStaj o vestima

Dodatni detalji: Ponovno razmatranje pocetnih sudova (Ukljucite nove detalje
pruzene u opisu radionice.)

Jedan ugovoren brak: Suprotno pocetnom shvatanju, otkriveno je da je grado-
nacelnik ugovorio samo jedan brak umesto vise brakova kako je prvobitno prija-
vljeno, i tvrdio je da je to ucinio kao gradanski neposluh.

Dramaticna situacija izbeglice: Izbeglica iz Nigerije ima 21 godinu i suoCava se
sa izuzetno dramati¢nom situacijom u svojoj zemlji, rizikujuc¢i kamenovanje ako
bi bila vracena. Optuzena je za vanbracnu aferu. Ovaj dodatni aspekt daje novu
svetlost na njenu situaciju i razloge koji su mogli uticati na njene izbore.

Odbijena dozvola za boravak tri puta: Izbeglica je vec tri puta dobila odbijenice
za svoju dozvolu boravka, stvarajudi legitimnu zabrinutost na delu gradonaceln-
ika u vezi sa potencijalnim trenutnom repatrijaciom. Ovaj element moze uticati
na percepciju gradonacelnikovog ukljucivanja u situaciju.

Ugovor o upravljanju otpadom: Biznismen i izvodac radova ukljucen je bio re-
dovno nagradivan ugovorom o upravljanju otpadom osvajanjem tendera pretho-
dne godine.

Profil biznismena: Covek uklju¢en ima 5o godina, udovac je i tvrdio je da je

L odlucio da pomogne gradonacelniku iz dobrih razloga. )

Materijali za facilitatore:
Dezinformacije, manipulacija i zZloupotreba na drustvenim mrezama u doba COVID-19

https://link.springer.com/article/10.1007/542001-020-00094-5

Manipulacija drustvenim medijima od strane politickih aktera - problem na industri-
jskoj skali: Oxford izvestaj

https://www.ox.ac.uk/news/2021-01-13-social-media-manipulation-political-ac-
tors-industrial-scale-problem-oxford-report

Digitalni mediji i dezinformacije: Pregled multidisciplinarnih strategija protiv manipu-
lacije

https://link.springer.com/article/10.1007/542001-021-00118-8

Dezinformacije dizajniranje: Upotreba kolaza dokaza i filtriranja platformi u kampaniji
medijske manipulacije

https://www.tandfonline.com/doi/full/10.1080/10584609.2019.1686094
Otkrivanje i utemeljenje visestrukog modalnog medijskog manipulisanja

https://openaccess.thecvf.com/content/CVPR2023/html/Shao_Detecting and
Grounding Multi-Modal Media Manipulation CVPR 2023 paper.htmlv




TEMA: INTERNET PISMENOST;
DISKRIMINACIJA; DRUSTVENE MREZE

PROVERA INJENICA KAO NOVA [ZVORNA INFORMACIJA

Pregled: Ucesnici su pitani da deluju kao ‘istrazivaci’ za politi¢are u vezi sa pitanjem
homofobnog zlostavljanja. Oni razmatraju pouzdanost informacija objavljenih na
mrezi i razvijaju strategije za svoju praksu.

Ciljevi:
. Procena pouzdanosti informacija pronadenih na mrezi
. Istrazivanje nekih poteskoca sa kojima se suocavaju mladi gej ljudi zbog govora

mrznje na mrezi
. Razmatranje njihovog ponasanja u vezi sa sadrzajem na mrezi
Materijali: Pristup internetu, papiri i olovke, flipart i markeri

Velicina grupe: 10-20

Priprema:

. Obezbedite da ucesnici imaju pristup internetu

. Napravite kopije materijala za u¢esnike i monitoring lista

. Opcionalno: unapred pitajte volontere da obavljaju zadatak monitoringa.

Bice potrebno da polovina grupe bude monitori. Pokazite im list za monitoring i prove-
rite da li razumeju koje informacije treba da traze i kako da popune tabelu.

Instrukcije: Objasnite da ce aktivnost istrazivati koris¢enje interneta kao resursa za
informacije. Pitajte koliko ucesnici koriste internet u tu svrhu i da li imaju “omiljene”
sajtove koje koriste. Dajte im sledeci scenarijo i proverite da li svako razume zadatak.
Nakon niza homofobnih napada na mlade gej osobe - posebno na onlajn sajtovima
i video snimcima - i snaznog lobiranja nevladinih organizacija, odrzace se debata u
parlamentu o tom pitanju. Vlada je predlozila nacrt zakona kojim ce se izdvojiti novac
iz budzeta za edukativne napore u suzbijanju homofobnih stavova i pruzanje podrske
mladim gejevima. Glavne opozicione stranke su sve protiv tog novog zakona. Zamisli-
te da radite kao istrazivac za politic¢ara koji zeli da govori u debati. Zamolila vas je da
pripremite kratak izvestaj za njen govor sa nekim klju¢nim tackama koje ce biti iznete
u debati. Imate 20 minuta za preliminarna istrazivanja. Objasnite da e ljudi raditi u
grupama od 4, pri Cemu Ce 2 osobe delovati kao “istrazivaci” i 2 osobe posmatrati “me-
todologiju” istrazivaca. Recite im da istrazivanje zahteva pravilnu metodologiju. Pi-
tajte da limogu da predloze neka vazna razmatranja prilikom sprovodenja istrazivanja
i napravite listu ovih na flipchartu. TraZite volontere da deluju kao monitori, ako to vec
nije u¢injeno ranije. Dajte im kopije lista za monitore i uverite se da razumeju zadatak.



Podelite preostali deo grupe tako da imate priblizno jednak broj osoba koje rade za vla-
du i za razlicite opozicione stranke. Dajte svakoj grupi karticu sa njihovim zadatkom.
Recite uCesnicima da imaju 30 minuta da obave svoja istrazivanja. Predlozite im da pr-
vih 20 minuta koriste da pronadu relevantne informacije na internetu i ostave 10 minu-
ta na kraju da se dogovore o glavnim tackama koje Ce prezentovati svom parlamentar-
nom predstavniku. Kada grupe zavrSe zadatak, pozovite ih da se udalje od racunara.
Dajte im joS 5-10 minuta da monitori u njihovoj grupi podele neka od svojih klju¢nih
posmatranja. Pozovite istrazivace da predstave glavne tacke koje su odabrali za govor
svog ¢lana parlamenta. Ove tacke mogu biti predstavljene kao “bullet points”: ucesnici
treba da zamisle da obavestavaju Clanove parlamenta, a ne da sami govore. Dozvolite
neko vreme nakon svake prezentacije za monitore da predstave svoje rezultate i za
bilo kakva pitanja iz drugih grupa o informacijama ili strategiji koja je koris¢ena. Zatim
pozovite ucesnike da razgovaraju o aktivnosti.

Zavrsna diskusija i evaluacija:
Koliko ste lako smatrali zadatak? Sta vam je bilo najteze?

- Kako ste odlucili koje veb sajtove Cete koristiti za informacije? Koliko ste bili zabrinuti
zbog “poverljivosti” sajtova ili “istine” informacija koje ste odabrali?

- Daliste dalivise vaznosti pronalazenju informacija koje bi podrzavale stav vaseg pred-
stavnika ili pruzanju “objektivnog” prikaza problema? Sta mislite da bi pravi istrazivac
trebalo da uradi?

- Da li ste trazili primere govora mrznje protiv homoseksualaca? Ako neke grupe nisu,
da li mislite da bi to bilo relevantno?

- Da li mislite da bi vas predstavnik bio zadovoljan vasim istrazivanjem? Da li mislite da
bi oni koje ona predstavlja bili zadovoljni?

- Dali ste saznali neSto vazno o koriS¢enju interneta za istrazivanje? Da li biste Zeleli da
dodate nesto na listu razmatranja koja su sastavljena na pocetku aktivnosti?

- Da li vas je iznenadila razlicita informacija koju su ljudi uspeli da pronadu? Kako biste
to objasnili?

- Koji su neki nacini na koje mozemo proveriti da li je veb sajt pouzdan, ili da li se infor-
macijama moze verovati? Da li to obi¢no radite?

- Da li ste pronasli neke primere diskriminacije ili zlostavljanja?
- Da li mislite da ste pronasli neke informacije koje su “netacne” ili nepravedne?

- Koji suriziciod dozvoljavanja bilo kome da objavljuje svoje misljenje na mrezi? Mozete
li da smislite stvari koje mozete uciniti da smanijite rizik da drugi ljudi te stavove uzmu
kao “Cinjenice”?



Saveti za facilitatore: Aktivnost Ce biti efikasnija ako se "nadzornici" unapred infor-
misu. Ako je to moguce, moZzete imati samo jednog nadzornika za svaku malu grupu i
povecati broj "istrazivaca". Istrazivaci ne bi trebalo da osecaju da ih nadzornici "testi-
raju”. Mozete im reci da je zadatak nadzornika da prouce razli¢ite metode istrazivanja
i da postoji nekoliko nacina za pristup ovom zadatku! Mozete odluditi da ne pokaZzete
istrazivac¢ima listu nadzornika: u tom slucaju ne bi bili upoznati sa klju¢nim razma-
tranjima i rezultati bi mogli biti interesantniji. Medutim, to bi takode moglo staviti veci
pritisak na istrazivace. Pokazivanje liste istrazivacima omogucilo bi bolji saradnicki
odnos izmedu istrazivacda i nadzornika. Tokom zavrsne diskusije, mozZete istraziti da li
istrazivanje moze biti pristrasno zbog rezultata koje "Zelimo" da pronademo. Mozete
iskoristiti ovo da pitate kako se ucesnici generalno odnose prema informacijama koje
vide, ali ne Zele da veruju! Jedna od opasnosti dezinformacija ili jake pristrasnosti koja
je toliko rasprostranjena na Internetu je da se lako moze Siriti kao "Cinjenica". Mozete
istraziti da li uCesnici misle da su mozda preneli "Cinjenice" koje su videli na Internetu,
i da li je neka od tih informacija mogla pomoci u Sirenju predrasuda o odredenim gru-
pama ili pojedincima. Mozete koristiti kontrolnu listu iz pozadinskih informacija o me-
dijskoj pismenosti da dopunite sugestije ucesnika o tome kako mogu proveriti pouz-
danost informacija postavljenih na Internetu. Naglasite da vecina onoga Sto vidimo
sadrzi element ,misljenja". Postoji mnogo nacina za predstavljanje informacija tako da
se odredena tacka gledista podrzi. Na primer, izostavljanje primera homofobi¢nog go-
vora mrznje daje utisak da to nije problem! MoZete pretrazivati pracenje internet pre-
vara i razgovarati sa u€esnicima o tome kako lazne vesti doprinose podsticanju govora
mrznje. MoZete izabrati drugu ,ciljnu grupu" za istrazivanje ucesnika, na primer zene,
Rome ili drugu etnicku manjinu, traZioce azila i tako dalje. Takode mozete sprovesti
aktivnost bez nadzornika, ali sa svakim ucesnikom koji deluje kao sopstveni ,nadzor-
nik". U tom slucaju, trebalo bi da pregledate listu nadzornika sa grupom unapred i za-
molite ih da proveravaju svoje metode dok istrazuju. Ucesnici bi mogli da usavrse listu
razmatranja za sprovodenje istrazivanja na mrezi i kreiraju sopstveni skup smernica.
Takode bi mogli sastaviti kontrolnu listu za deljenje informacija sa drugima i podeliti je
sa aktivistima na veb-sajtu Pokreta protiv govora mrznje. Veliki deo govora mrznje Sire
ljudi koji nepromisljeno dele misljenja koja izrazavaju pristrasnost i povreduju druge.
To moze ohrabriti Citaoce da misle da je ,prihvatljivo" zlostavljati ove grupe. Mozete
pronaci druge obrazovne aktivnosti koje mozete sprovesti sa svojom grupom o strate-
gijama dezinformacija ovde:

http://mediasmarts.ca/sites/default/files/tutorials/facing-online-hate/index.html

Pozovite ucesnike da predstave veb-sajtove koje najcesce koriste za pronalazenje in-
formacija na mrezii zajedno proverite koliko su ti veb-sajtovi pouzdani i nepristrasni.



Prilog:

Politic¢ar 1: Vas politicar je ¢lan vlade. Ona treba da se snazno zalaZe za novi za-
kon. Pretrazite internet kako biste pronasli bilo koje informacije koje bi joj bile
korisne u pravljenju govora. Zatim napravite listu od otprilike 5 kljucnih tacaka
koje mislite da bi trebalo da se obrati.

Politi¢ar 2: Vas politicar je ¢lan opozicije. On je protiv izdvajanja novca iz budzeta
za reSavanje ovog problema. Pretrazite internet kako biste pronasli bilo koje in-
formacije koje bi mu bile korisne u pravljenju govora. Zatim napravite listu od
otprilike 5 kljucnih tacaka koje mislite da bi trebalo da se obrati.

Politic¢ar 3: Vas politicar je ¢lan manjinske partije. Vasa partija jos nije odlucila da li
Ce podrzati ili se suprotstaviti zakonu. Pretrazite internet kako biste pronasli bilo
koje informacije koje bi bile korisne vasem politicaru u donosenju odluke. Zatim
napravite listu od otprilike 5 kljucnih tacaka koje mislite da bi trebalo da se obrati

Nadzorni papir
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find information
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Anything else relating
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TEMA: DISKRIMINACIA |

ANALIZA DISKURSA U
MEDIJIMA - RAZUMEVANJE

GOVOR MRZNJE

KRITIKE ANALIZE DISKURSA U
KONTEKSTUALNIM TEKSTOVIMA

Pregled: Radionica “"Analiza diskursa” je razvijena kako bi se bavila pitanjem diskrimi-
natornih diskursa u medijima koriste¢i metodologiju kriticke analize diskursa. Kriticka
analiza diskursa (ili analiza diskursa) je istrazivacka metoda za proucavanje pisanog ili
govornog jezika u odnosu na njegov drustveni kontekst. Cilj je razumeti kako se jezik
koristi u stvarnim Zivotnim situacijama. Ova radionica povecava razumevanje mladih
ljudi o tome kako jezik utice na nase Zivote i kako konstruiramo jezik prema nasim pre-
drasudama. Tokom ove faze, tekstovi sa drustvenih mreza ce biti izdvojeni u skladu sa
kontekstom obuke, a ucesnici ¢e raditi na uticaju jezika na drustvenu praksu.

Ciljevi:

. Povecati razumevanije i koriscenje kriticke analize diskursa (CDA) u neformal
nom obrazovanju

. Preneti alate za izazivanje dominantnih ili opresivnih diskursa na drustvenim
mrezama

Materijali:

. Tekstovi s drustvenih mreza (Twitter niz ili Facebook niz ispod vesti)

° Ay papiri

. Flipcart

. Table markeri

. Piramide mrznje (otisnute u broju grupa)

Velicina grupe: 20

Priprema:

Analiza diskursa u medijima - Razumevanije kriticke analize diskursa u kontekstualnim
tekstovima zahteva prethodno istrazivanje od strane facilitatora kako bi bio sprove-
den. Tekstovi sa drustvenih medija trebalo bi da budu odabrani na nacin koji podstice

diskusiju umesto jednog niza govora mrznje. Trebali bi imati kontroverznu strukturu
poput Ukrajinskog rata, palestinsko-izraelskog sukoba itd.

Facilitator prvo treba da razume Sta je CDA i kako se moze koristiti u neformalnom
obrazovnom kontekstu. Kako Fairclough opisuje CDA:

. Jezik je drustveni fenomen.

. Jezik nije samo drustveni fenomen. Institucije i drustvene grupe imaju
specificne vrednosti koje se sistematski izrazavaju kroz jezik.



Diskurs/jezik nije samo alat za predstavljanje drustvenih praksi, vec i konstitu
iSe prakse poput moci, suvereniteta, predrasuda i otpora.

Diskurs dobija znacenje kao rezultat dijalektickog odnosa izmedu tekstova i
drustvenih pitanja.

Jezicke strukture nisu arbitrarne. Bilo kakve izbore u vezi s jezikom ne Cine se
nasumicno ili bez znanja, ve¢ nose odredeno znacenje.

Proizvodnja i reprodukcija odnosa izmedu autoriteta i mo¢i omoguceni su kroz
diskurs.

Kriticka analiza diskursa ne komentarise samo pisani tekst, ve¢ ga i objasnjava.

U ovoj sesiji, uCesnici e raditi s principom da “jezik je oblikovan drustvenim funkcija-
ma koje je dosao da obavlja”, tako da ce se analizirati narativi na drustvenim medijima
kako su konstruisani, Sta oni pruzaju i kako dve strane ucestvuju u diskusiji unutar te
interakcije.

Instrukcije:

Facilitator pruza ucesnicima Okvir za kriticku analizu diskursa (CDA) i objasnjava
CDA za ucesnike. Tokom ovog procesa, facilitator kaze: "CDA je istrazivacka metoda
i pokusacemo da razumemo uticaj diskursa na drustvenim medijima i kako mrznja i
diskriminacija nastaju zbog konstrukcije jezika iz stvarnih primera.”

Process of Production

Description (text analysis)

Text

: :‘_:-;. Interpretation (processing analysis)
Process of Interpretation —

sz

Discourse Practice
—

-—L_____::?_ Explanation (social analysis)

Seciocultural Practice ”/!’f

(Situational; Institutional; Societal)

Dimensions of Discourse Dimensions of Discourse Analysis

Figura 1 CDA Framework ( Figura 2. Three-dimensional CDA framework (Fairclough, 1995, p.98) )



Zatim deli ucesnike u Cetiri male grupe od po 5 osoba. Tokom ovog procesa, facilitator
Ce pruziti Cetiri odvojena teksta ucesnicima (ako je broj ljudi vedi, moze se povecati).
Ucesnici rade 45 minuta na sprovodenju ovog segmenta. Ucesnici Ce proveriti tekstove
pratedi sledecu strukturu:

Specifikovanje drustvenog problema koji ima semioticki aspekt; lociranje van teksta i
identifikacija semiotickih aspekata.

Specifikacija prepreka za resavanje problema analizom:

. praksi u kojima se nalazi,

. odnosa semiotickih aspekata sa drugim elementima unutar odredenih praksi,

. semiotickih aspekata kroz prikaz strukturne analize ili reda diskursa, intera
kcionistiCke analize, interdiskurzivne analize i jezicke i semioticke analize.

. Procena da li drustveni poredak ili mreza praksi zahteva resavanje problema.

. Identifikacija mogucih nacina prevazilazenja problema.

Nakon Sto ucesnici sprovedu analizu tekstova, svaka grupa objasnjava svoju analizu i
kako je problem nastao, Sta vide u tekstu iz svoje perspektive i kako su se odvijale inte-
rakcije posebno izmedu dve suprotstavljene strane rasprave. U tom procesu, pokusace
da odgovore na svaki tacku diskusije:

- Kako mediji predstavljaju diskriminisanu grupu specifi¢no u tekstu?
- Kako se ova prezentacija moze smatrati oblikom “govora mrznje”?

U narednoj fazi, iz istih tekstova, ucesnici se fokusiraju na teksture i gde se one ukla-
paju u Piramidu mrznje. Pre pocetka diskusije, voditelj obezbeduje Piramidu mrznje
kao Sto je prikazano u nastavku:

Genocide

The act or intent
to deliberately and
systematically annihilate
an entire people

Bias Motivated Violence
Murder, Rape, Assault,

Arson, Terrorism, Vandalism,
Desecration, Threats

Discrimination
Economic discrimination, Political discrimination,
Educational discrimination, Employment discrimination,
Housing discrimination & segregation,
Criminal justice disparities

Acts of Bias

Bullying, Ridicule, Name-calling, Slurs/Epithets,
Social Avoidance, De-humanization, Biased/Belittling jokes

Biased Attitudes

Stereotyping, Insensitive Remarks, Fear of Differences,
Non-inclusive Language, Microaggressions,
Justifying biases by seeking out like-minded people,
Accepting negative or misinformation/screening out positive information




Piramida mrznje je povezana sa CDA na nacin da se razume diskriminatorni govor i
kako se deSava unutar drustvenih medija. Ucesnici rade 30 minuta za implementaciju
ovog segmenta. Nakon klasifikacije tekstova ili delova tekstova od strane ucesnika u
piramidu mrznje, ucesnici postavljaju flipchartove sa iseCenim tekstovima u svaku “Pi-
ramidu mrznje” u formatu izlozbe (15 minuta).

Svaka grupa proverava postere i ostavlja komentare sa lepljivim papiri¢cima na svakoj
Piramidi mrznje, a zatim nastavlja sa zavrsna diskusija i evaluacijom celokupnog pro-
cesa.

Zavrsna diskusija i evaluacija:

- Tokom zavrsne diskusije i evaluacije ovog segmenta, mozete koristiti sledeca uputna
pitanja kako biste pokrenuli diskusiju:

- Kako ste se osecali dok ste Citali tekstove kao grupa?

- Da li je bilo neslaganja unutar grupe?

- Ako jeste, zasto?

- Da li smatrate da tekstovi koje ponekad nazivamo “sala” mogu “poceti kao sala” ali

“prerasti u genocid”?

- Kako je to povezano sa medijima i drustvenim medijima?

- Kakav je bio ukupan proces diskusije, kreiranja piramida mrznje i analiziranja teksto
va?

- Nakon procesa, facilitator zavrsava diskusiju dajuci primer iz razgovora komicara
(primer Dzimija Karea).

Materijali za facilitatore: Nismo obezbedili nikakve nizove drustvenih medija za spro-
vodenje ove radionice zbog toga Sto bi moglo da promovise ili naskodi jednoj strani, a
metoda treba da se primeni uz razumevanje posebnih okolnosti cele grupe.

Zato predlazemo facilitatorima da se fokusiraju na primenu metode koris¢enjem pri-
mera iz stvarnog zivota.

Evo jednog primera iz niza komicara na Tviteru:https://www.independent.co.uk/ar-
ts-entertainment/tv/news/jimmy-carr-netflix-joke-travellers-b2009057.html

Facilitator bi trebalo da barem razume Piramidu mrznje ADL-a na jasniji nacin i CDA iz
pristupa Ferklauf.

ADL Piramida mrznje:  https://www.adl.org/sites/default/files/pyramid-of-ha-
te-web-english 1.pdf

Analiza diskursa: Tekstualna analiza za drustvena istrazivanja:

https://www.routledge.com/Analysing-Discourse-Textual-Analysis-for-Social-Resear-
ch/Fairclough/p/book/9780415258937




TEMA: DISKRIMINACIJA | GOVOR

MRZNJE U MEDUIMA

Pregled: Radionica ,Koreni i grane" je putovanje ka produbljivanju svesti o onlajn go-
voru mrznje i naoruzavanju ucesnika kritickom vestinom medijske pismenosti. Kroz
kolaborativno istrazivanje, medusobno povezani elementi govora mrznje u stablima
govora mrznje su vizuelno predstavljeni, istrazujuci ‘korene’ (uzroke) i ‘grane’ (posledi-
ce). Ova radionica promovise razliCite perspektive, pronicljive razmene i razmisljanja o
slozenosti govora mrznje.

KORENI | GRANE

Ciljevi:
. Osposobiti ucesnike sa vestinama kriticke medijske pismenosti za analizu i
resavanje govora mrznje u digitalnim prostorima.

. Omoguditi u€esnicima da identifikuju i dokumentuju specificne elemente koji
Cine ‘korene’ (uzroke) i ‘grane’ (posledice) govora mrznje.

. Da se uvede razumevanje da svaki identifikovani koren moze imati dublje
uzroke, a da svaka grana moze dovesti do daljih ishoda, naglasavajuci slozen
ost problema.

Materijali:
. Veliki listovi papira koji olakSavaju stvaranje stabala govora mrznje u grupama.
. Markeri, olovke u boji ili pastele za ucesnike da vizuelno predstavljaju stabla

govora mrznje.
. Odreden prostor za grupe da predstave svoja zavrSena stabla govora mrznje.
Velicina grupe: 15-20

Instrukcije: Ucesnici su podeljeni u manje grupe, od kojih svaka dobija po jedan veliki
list papira zajedno sa materijalom za crtanje kako bi se olaksao rad u okviru ove sesije.
Facilitatori su postavili scenu predstavljanjem svrhe radionice, naglasavajudi istraziv-
anje govora mrznje na mrezi i njegovo proaktivno ublazavanje kroz medijsku pisme-
nost.

Grupe imaju zadatak da naprave stablo govora mrznje na svom odredenom listu. ‘Kore-
ni‘ drveta imaju za cilj da predstavljaju faktore koji dovode do govora mrznje na mrezi,
dok ‘grane’ simbolizuju posledice koje proizilaze. Ucesnici identifikuju i dokumentuju
specificne elemente koji ¢ine’korene’govora mrznje (uzroci) i ‘grane’ (posledice). Akti-
vnost podstice ucesnike da prepoznaju da svaki koren moze imati dublje uzroke i da
svaka grana moze dovesti do daljih ishoda. Grupe koriste zamisljeni tekst kao ‘deblo’
svog stabla govora mrznje. Tekst , koji ucesnici treba da zamisle kao sadrzaj objavljen
na internetu, glasi:



“Izbeglice koje stizu na ostrva i obale Evrope su teroristi i fanatici, pripadnici Islamske
drzave. Prelaze granice sa laznim papirima i pokrenuce krvave napade na nas. Prote-
rati ih iz Evrope!”

Svakoj grupi treba dati vremenski okvir od 15 minuta da popuni svoje stablo govora
mrznje sa Sto vise grana i korena. Grupe bi zatim trebalo da predstave svoja zavrSena
stabla, nudedi uvid u identifikovane korene i grane. Ucesnici artikulisu veze izmedu
razlic¢itih elemenata na svom drvecu, podsticuci bogatu razmenu perspektiva. Za-
vrsena stabla su izlozena po prostoriji, pozivajuci uCesnike da krivudaju kroz razli¢ite
reprezentacije. Ova faza podstice razmisljanje i sticanje uvida iz razlicitih gledista.

Facilitatori vode diskusije oko alternativnih narativa i kontra-narativa kako bi se ospo-
rio govor mrznje. UCesnici istrazuju proaktivne mere i inicijative koje se mogu predu-
zeti za efikasno resavanje govora mrznje na mrezi. Nakon diskusije, usmerite uCesnike
u pronalazenju prakti¢nih reSenja i strategija za reSavanje situacija diskriminacije na
mrezi istaknutih u studijama slucaja. Promovisite konstruktivan i saradnicki pristup
formulisanju odgovora.

Zavrsna diskusija i evaluacija: Postavite ucesnicima sledeca pitanja da biste zatvorili
sesiju i izvukli glavne zakljucke:

- Kako se vase razumevanje govora mrznje na mrezi i njegovog uticaja razvijalo tokom
radionice?

- Koji su najznacajniji uvidi steceni stvaranjem stabala govora mrznje? Da li ste
primetili neke uobicajene teme ili obrasce u identifikovanim korenima i granama?

- Razmisljajuci o datoj studiji slucaja, kako mislite da eskalacija tenzija u onlajn
diskusijama moze doprineti Sirenju govora mrznje? Koje proaktivhe mere se
mogupreduzeti za efikasno reSavanje takvih situacija?

- Na koje nacine verujete da vestine medijske pismenosti mogu pomocdi u borbi protiv
govora mrznje na mrezi? Mozete li da podelite neke specificne strategije ili pristupe o
kojima se razgovaralo tokom sesije i za koje smatrate da su posebno korisni?

- Osvrcuci se na sesiju, koji aspekti su po vasem misljenju bili najvredniji u promovi-
sanju dubljeg razumevanija diskriminacije i govora mrznje u medijima? Kako planirate
da primenite ono Sto ste naucili u svom licnom ili profesionalnom Zivotu?

Saveti za facilitatore: Budite prilagodljivi i reagujte na razlicite pozadine ucesnika.
Facilitatori treba da stvore okruZenje dobrodoslice koje postuje razlicita iskustva i per-
spektive. Podstaknite otvorenu komunikaciju i aktivno slusanje kako biste podstakli
inkluzivnost. Budite spremni da diplomatski upravljate sukobima. Podsticati kulturu
dijaloga sa poStovanjem unutar grupa. Podsetite ucCesnike na vaznost razlicitih per-
spektiva i usmerite diskusije ka konstruktivnim resenjima, a ne konfrontacijama.



Prilog 1:

Stampani $ablon drveta sa odredenim prostorima za korenje i grane koji ¢e voditi
ucesnike tokom aktivnosti kreiranja stabla govora mrznje.

Prilog 2:
Naslov : ,Onlajn debata se zahuktala oko imigracione politike"

"Izbeglice koje stizu na ostrva i obale Evrope su teroristi i fanatici, pripadnici
Islamske drzave. Prelaze granice sa laznim papirima i pokrenuce krvave napade
na nas. Proterati ih iz Evrope!"

U nedavnoj onlajn diskusiji, tenzije su eskalirale dok su korisnici raspravljali o
imigracionim politikama. Korisnik sa korisnickim imenom ,Digital_Debater_21"
je postavio sledeci komentar: ,Nase granice preplavljuju autsajderi, crpe nase
resurse i izazivaju haos. Vreme je da zauzmemo stav i zastitimo svoje!"

Ovaj komentar je izazvao niz odgovora, a korisnici su izrazili niz misljenja. Neki
su branili vaznost imigracije zbog kulturne raznolikosti, ekonomskog rasta i hu-
manitarnih razloga. Drugi su izrazili zabrinutost zbog potencijalnog pritiska na
resurse i potrebe za strozom kontrolom imigracije.

Kako se debata odvijala, jezik koji se koristio u odgovorima postajao je sve agre-
sivniji, sa licnim napadima i pogrdnim komentarima koji su ciljali na pojedince
koji su imali suprotne stavove. Razgovor je presao sa rasprave o politikama na
burnu razmenu uvreda i stereotipa.

Dokument koji definiSe osnovne pojmove koji se odnose na govor mrznje na
mrezi, medijsku pismenost i srodne koncepte kako bi se osiguralo zajednicko
razumevanje medu ucesnicima.

Prilog 3:
Onlajn govor mrznje:

Govor mrznje na mrezi odnosi se na bilo koji izraz, ponasanje ili komunikaciju,
koji se Siri putem onlajn platformi, koji vreda, pretiili vreda pojedince ili grupe
na osnovu atributa kao Sto su rasa, vera, etnicko poreklo, seksualna orijentacija,
invaliditet ili pol. Govor mrznje Cesto odrzava stereotipe, podstice diskriminaciju
i moze dovesti do stete ili nasilja.




Medijska pismenost:

Medijska pismenost je sposobnost kriticke analize, evaluacije i kreiranja medi-
jskog sadrzaja u razlicitim oblicima. To ukljucuje razumevanje uticaja medija na
pojedince i drustvo, tumacenje poruka i razvijanje vestina za navigaciju, procenu
i kreiranje medija na odgovoran i informisan nacin.

Sajber maltretiranje:

Sajber maltretiranje se odnosi na koriscenje elektronske komunikacije za uzne-
miravanje, zastrasivanje ili nanosenje Stete drugima. To ukljucuje ponasanja po-
put Sirenja laznih informacija, pretniji ili uvreda putem digitalnih platformi. Sajber
maltretiranje moze imati ozbiljne emocionalne i psiholoske efekte na pojedince.

Trolovanje:

Trolovanje je ¢in namernog provociranja ili uznemiravanja drugih na mrezi obja-
vljivanjem zapaljivih, irelevantnih ili uvredljivih komentara. Trolovi imaju za cil]
da izazovu snazne emocionalne odgovore pojedinaca ili grupa i ometaju onlajn
diskusije.

Eho komora:

Eho komora je situacija u kojoj su pojedinci izlozeni samo informacijama,
misljenjima ili perspektivama koje su u skladu sa njihovim postojecim uvereniji-
ma. Na mrezi, eho komore mogu doprineti jaanju pristrasnosti i ograniciti izla-
ganje razlicitim gledistima.

Filter balon:

Filter balon je rezultat personalizovane isporuke sadrzaja na mrezi, gde se poje-
dincima predstavljaju informacije zasnovane na algoritmima koji predvidaju
njihove preferencije. Ovo moze dovesti do ograni¢enog izlaganja razli¢itim per-
spektivama i jaCanja postojecih uverenija.

Digitalno drzavljanstvo:

Digitalno gradanstvo se odnosi na odgovorno i eticko koriscenje tehnologije i on-
lajn platformi. To ukljucuje razumevanje necijih prava i odgovornosti u digital-
nom prostoru, promovisanje pozitivnog ponasanja na mrezi i doprinos bezbed-
noj i inkluzivnoj digitalnoj zajednici.

Pristrasnost potvrde:

Pristrasnost potvrde je tendencija da se traze, tumace i pamte informacije koje

potvrduju necija vec postojeca uverenja. U kontekstu potrosnje onlajn sadrzaja,
pristrasnost potvrde moze doprineti jacanju postojecih misljenja.

Provera Cinjenica:

Provera Cinjenica je proces provere tacnosti informacija predstavljenih u novin-
skim clancima, drustvenim medijima ili drugim izvorima. Provera Cinjenica po-

maze pojedincima da razaznaju verodostojne informacije od dezinformacija ili
dezinformacija.




Materijali za moderatora:
Internet, drustveni mediji i onlajn govor mrznje. Sistematski pregled

https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S1359178921000628

Identifikacija ugrozene zajednice pomocu detekcije govora mrznje na drustvenim me-
dijima

https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S0306457318310902

HateClassify: Okvir usluge za identifikaciju govora mrznje na drustvenim medijima

https://ieeexplore.ieee.org/abstract/document/9254135

MEDIA LITERACY EMPOWERED
RADIONICE



TeEMA: MANIPULACIA MEDIIMA

NASLOVNA STRANICA

Pregled:

Ucesnici preuzimaju ulogu u manipulisanju slikama i koriste slike da kreiraju sopstvene
narative i razumeju uticaj slika na manipulaciju u medijima.

Ciljevi:

. Da bolje razumemo medijsku manipulaciju

. Obrazovati ucesnike o interakciji izmedu medija i drzave u pogledu slobode
medija

Materijali:

. Odstampane slike u formatu boje

. Flipcart

. OHO lepak Glue

. Oznacivadi table

Velicina grupe: 20

Instrukcije: Ucesnici su podeljeni u 6 grupa i obavesteni da ce svaka dobiti po 6 zaseb-
nih slika. Naredeno im je da u narednih 30 minuta ne koriste svoje mobilne telefone,
racunare ili bilo koji elektronski uredaj povezan na internet. Poreklo slika se ne otkriva
ucesnicima. Slike su date u formatu u boji kako bi se osigurala vidljivost detalja. Slike su
odabrane iz ,nepoznatih" ali tekucih sukoba kao Sto su ratovi, etnicki sukobi ili grupe
milicija. Ovo omogucava ucesnicima da tumace slike prema sopstvenim predrasuda-
ma i percepcijama, a ne prema njihovom stvarnom kontekstu. Slike u Prilogu su date
kao primeri za ucesnike da kreiraju vesti. Oni su upuceni da razviju ¢lanak na jednoj
stranici na osnovu njihove percepcije slika. Facilitator nece dati nikakve informacije o
slikama tokom ovog procesa. Ucesnici su obavezni da:

- Napisite ¢lanak na jednoj stranici koristeci sliku i pricu iz njihove maste.

- Uzmite u obzir da sve slike prikazuju price iz stvarnog Zivota vezane za aktuelna glo-
balna pitanja.

—Izbegavajte da koristite istrazivanje obrnutih slika u Google-u da biste pronasli srod-
ne teme.

- Nemojte koristiti CHATGPT ili bilo koji Al alat.



Prilog - primeri slika:

Slika 1 Nigerijski sukob

Slika 2 FARC Gerila

Slick 3 Genocid Rohinja

Slika 5 Jermensko-AzerbejdZanski rat

Slika 4 Neeksplodirane bombe iz Vijetnamskog rata v Laosu

RADIONICE

MEDIA LITERACY EMPOWERED
PRIRUCNIK



Nakon 30 minuta, svaka grupa predstavlja svoje rezultate u trajanju od 2 minuta. Za-
tim facilitator otkriva stvarne pri¢e vezane za vesti i odakle dolaze i za svaku grupy,
tokom razmisljanja, facilitator treba da pita kako su dosli do price i Sta je bila njihova
polazna tacka da razume odakle pri¢a dolazi od i kako je konstruisan. Na taj nacin bi
ucesnici stekli razumevanje o temama koje su odabrali i razumece kako se slikama u
medijima moZze manipulisati iz ove perspektive.

Zavrsna diskusija i evaluacija: Zavrsite sesiju kratkom diskusijom o tome kako pristra-
snost medija moZe da promeni percepciju ljudii utie na istinite informacije. Postavite
ucesnicima neka od sledecih pitanja da biste zapoceli diskusiju:

Da li ste ikada iskusili slicnu situaciju u stvarnom zivotu, ako da, detaljnije?

Zasto neki mediji koriste slike ili video zapise koji nisu povezani sa pricom o kojoj iz-
vestavaju?

Mozete li razumeti vezu sa foto i drugim multimedijalnim manipulacijama i percepci-
jom stvarnosti ljudi?

Jesi li naucio nesto novo?



TEMA: MANIPULACIJE FOTOGRAFIJAMA

Pregled: Aktivnost ima za cilj da unapredi vestine kritickog misljenja u€esnika fokusi-
rajuci se na analizu vizuelnog sadrzaja (slike i video zapisi). UCesnici Ce biti vodeni da
ispitaju i razmotre koji su elementi izostavljeni iz datog vizuelnog prikaza i razumeju
kako ovi propusti mogu uticati na njihovu interpretaciju sadrzaja. Primarni fokus je na
razvijanju ostre svesti o tome kako izbori u vizuelnom predstavljanju mogu uticati na
percepciju.

Ciljevi:

. Da naudite da preispitate Sta je izostavljeno na slici ili video snimku i kako bi to
moglo da promeni tumacenje znacenja fotografije ili video snimka;

. Da naucite da kriticki razmisljate o tome kako izbor fotografije moze prikazati
situaciju u negativnom ili pozitivhom svetlu;

. Materijali: Pristup Internetu; fotografije iz brosure (bilo Stampane ili projekto
vane)

Velicina grupe: 15-30
Priprema: Osigurajte da u€esnici imaju pristup Internetu

Instrukcije: Objasnite da Ce aktivnost istraziti razliCite vrste manipulacije fotografija-
ma i video zapisima, odnosno isecanje i selekciju. Definisite kako se fotografije mogu
selektivno seci, a video snimci selektivno uredivati, kako bi se ostavio lazan utisak. Ta-
kode, dodajte da je ovaj efekat maksimiziran kada ljudi namerno odluce da koriste
samo odredene fotografije, a ne druge, kako bi bolje prikazali situaciju. Zamolite uces-
nike da pogledaju slike u Prilogu 1 i da izraze Sta misle da se deSava na ovim slikama i
da li postoje neka druga alternativna objasnjenja. Objasnite da je problem sa fotogra-
fisanjem ljudi u akciji to Sto fotografija uhvati deli¢ sekunde, ili je snimljena iz odreden-
og ugla (5to je slucaj sa primerima) koji zapravo moze biti veoma nereprezentativan.
Mozete pokusati da objasnite da su mozda primetili istu pojavu kada pauziraju film i
gledaju kako ljudi usred govora odjednom imaju smesne izraze lica koje niko nikada
ne bi primetio bez pauze. | u ovom slucajuy, situacija izgleda veoma drugacije kada vide
ceo video ili fotografiju cele situacije ili ¢ak formiraju drugaciji ugao. Zaista, izrazite da
iznoSenjem pretpostavki ne samo da mozemo naterati ljude da dodu do pogresnog
zakljuCka o izolovanim fotografijama, vec i da naslovi i natpisi mogu drasticno obojiti
nacin na koji neko tumadi te slike. Pitajte uCesnike koje druge vrste manipulacije foto-
grafijama mogu da smisle ako je potrebno, dajte odgovor grupi: Manipulacija fotogra-
fijama ukljucuje sledece situacije:



- Fotografije sa razlicitih akcija izvucene iz konteksta
- Fotografije snimljene iz razliCitih uglova da bi se manipulisalo stvarnom situacijom

- Recikliranje legitimnih starih fotografija i video zapisa i njihovo predstavljanje kao
dokaz nedavnih dogadaja

- Digitalna manipulacija fotografijama (photoshop, fotografija generisana vestackom
inteligencijom, itd.)

Kada su ovi tipovi navedeni, podelite uCesnike u 4 grupe i dajte im zadatak da pronadu
neke primere za svaku i da pronadu i preporuce najbolje alate za otkrivanje manipula-
cije fotografijama. Takode bi trebalo da se fokusiraju na razumevanje najcescih oblasti
i svrha za koje se ove manipulacije koriste. Dajte im 15 do 20 minuta za radnu grupu i
pozovite sve grupe da predstave svoje nalaze.

Zavrsna diskusija i evaluacija:

- Sta ste naucili o potencijalu manipulacije kroz uredivanje fotografija i videa, posebno
u smislu isecanja i selektivnog predstavljanja?

- Kakva je bila vasa pocetna interpretacija fotografija na kojima su predsednik Donald
Tramp i kanadski premijer DZastin Trudo i princ Vilijam? Sta ste pretpostavili?

- Kako je ova aktivnost uticala na vase razumevanje vaznosti konteksta u tumacenju
slika i video zapisa?

- U kojim situacijama mislite da bi selektivna upotreba vizuelnih prikaza mogla imati
posledice u stvarnom svetu, posebno kada su u pitanju javne li¢nosti ili dogadaji?

- Kako mi, kao pojedinci i potrosaci medija, mozemo biti oprezniji i kriticniji u tu-
macenju vizuelnih sadrzaja u danasnjem digitalnom dobu?

s N
Prilog - Prvi primer:

https://pyxis.nymag.com/vi/imgs/8fa/eeq/9f6cg528d6e53acsae38fiese-
41451aC24-13-trump-trudeau-2.h473.w710.jpg




-

Drugi primer:

“The dngers of a one sided story’

\

Materijali za facilitatore:

https://daily.jstor.org/exploring-images-in-and-out-of-context/

https://ledu.gcfglobal.org/en/digital-media-literacy/the-problem-with-photo-manipu-
lation/a/#
https://www.pbs.org/newshour/science/out-of-context-photos-are-a-powerful-low-
tech-form-of-misinformation




TEMA: ISTRAZIVANJE | RESAVANJE IZA-
ZOVA SLOBODE MEDIJA

OUVANJE SLOBODE MEDIJA

KROZ IGRANJE ULOGA

Pregled: Ova radionica ima za cilj da produbi razumevanje ucesnika o izazovima slo-
bode medija i istrazi kreativna resSenja kroz scenarije igranja uloga.

Ciljevi:

. Razumevanje slozenosti izazova slobode medija sa kojima se novinari i medi
jski radnici suocavaju.

. Ukljucivanje u kreativno resavanje problema kroz scenarije igranja uloga.

. |dentifikovati i razgovarati o potencijalnim strategijama za ocuvanje slobode
medija.

Materijali: bela tabla i markeri, projektor i ekran, flip-cart i markeri, predlozi scenarija
zaigranje uloga, za svaki slucaj

Velicina grupe: 15-30 ucesnika

Priprema: Pripremite sazetke scenarija za igranje uloga, postavite prostoriju sa se-
distima za grupne diskusije i uverite se da audio-vizuelna oprema radi.

Instrukcije: Pozdravite ucesnike i pruzite pregled ciljeva radionice. Razgovarajte o
znacaju slobode medija u demokratskom drustvu i izazovima sa kojima se novinari
suocavaju. Podelite ucCesnike u grupe i svakoj grupi dodelite poseban izazov za slobo-
du medija, kao Sto je cenzura ili zabrinutost za sigurnost novinara. Molimo da im do-
stavite saZetke scenarija i ostavite vremena za pripremu. Svaka grupa igra ulogu, ilu-
strujudi izazov i potencijalna resenja. Ohrabrite druge ucesnike da postavljaju pitanja
i daju povratne informacije nakon svake igre uloga. Ove igre uloga su osmisljene da
urone ucesnike u razlicite izazove slobode medija, podsticudi ih da istrazuju i predlazu
strategije za zastitu slobode Stampe u suocavanju sa slozenim scenarijima iz stvarnog
sveta. Omogucite grupnu diskusiju da biste identifikovali i razgovarali o strategijama
za oCuvanje i promovisanje slobode medija, oslanjajuci se na scenarije igranja uloga.
Ucesnici se mogu ukljuciti u grupnu diskusiju kako bi identifikovali i razgovarali o po-
tencijalnim strategijama za oCuvanje i promovisanje slobode medija, izvlaceci iz uvida
stecenih kroz scenarije igranja uloga. Diskusija moze biti strukturisana oko razlicitih
pristupa i inicijativa koje imaju za cilj zastitu slobode medija. Naglasiti vaznost pra-
vnih okvira koji Stite novinare i procesuiraju zlocine protiv njih. Ovo moze ukljucivati
raspravu o potrebi da se okonca nekaznjivost zlo¢ina nad novinarima i implementacija
postojecih standarda kako bi se osigurala njihova sigurnost i sloboda. Istaknite znacaj
digitalnih alata za bezbednost i privatnost u zastiti novinara i medijskih radnika. Ovo
moze ukljucivati obuku i resurse o koris¢enju alata za digitalnu bezbednost i privatnost
kako bi se poboljsala njihova bezbednost i zastitila njihova sloboda izrazavanja.



Razgovarajte o potrebi za institucionalnim zastitnim mehanizmima za krivicno
gonjenje i odvracanje od onlajn zloupotrebe novinara. Ovo moze ukljucivati donosenje
zakona i mera za suzbijanje onlajn uznemiravanja i zastrasSivanja, posebno u digital-
nom okruzenju. Istrazite inicijative koje pruzaju podrsku i izgradnju kapaciteta za novi-
nare, kao Sto su obuke, radionice i resursi koji imaju za cilj da unaprede njihove vestine,
bezbednost i slobodu izrazavanja.

Zavrsna diskusija i evaluacija: Razgovarajte o klju¢nim uvidima iz scenarija igranja
uloga, prikupite povratne informacije o sesiji i ohrabrite ucesnike da podele svoja raz-
misljanja o identifikovanim strategijama.

Saveti za facilitatore:
- Podsticati aktivno ucesce i dijalog sa poStovanjem tokom scenarija igranja uloga.

- Budite spremni da pruzite smernice i podrsku grupama dok pripremaju svoje igre
uloga.

- Neguijte saradnicko i inkluzivno okruzenje za kreativno resavanje problema.

Prilog:
Cenzura u digitalnom dobu:

Pozadinska prica: UCesnici su tim novinara koji rade za nezavisnu onlajn novinsku
kucu u zemlji u kojoj je onlajn cenzura u porastu. Oni se suoCavaju sa pritiskom da
uklone ili izmene pricu koja razotkriva korupciju u vladi.

Zadatak: Grupa mora pripremiti i izvesti igru uloga koja ilustruje izazove sa koji-
ma se suocavaju novinari i potencijalne strategije koje bi mogli koristiti da bi se
snasli u pitanju cenzure uz pridrzavanje principa slobode medija.

Bezbednosni izazovi brige za novinare koji pokrivaju osetljive teme:

Pozadinska prica: Ucesnici preuzimaju uloge novinara koji istrazuju osetljivu i vi-
soko rizi¢nu temu, kao 5to je politicka korupcija ili organizovani kriminal. Nailaze
na pretnje po svoju bezbednost i pritisak da odustanu od istrage.

Zadatak: Grupa mora da razvije igru uloga koja oslikava bezbednosne brige i
eticke dileme sa kojima se novinari suocavaju, kao i potencijalne mere za obez-
bedivanje njihove bezbednosti dok nastavljaju svoj istrazivacki rad.

Vlasnistvo nad medijima i nezavisnost:

Pozadinska prica: UCesnici su zaposleni u medijskoj organizaciji koja se suocava
sa pritiskom zbog svoje vlasnicke strukture, Sto moze ugroziti njenu uredivacku
nezavisnost. Oni moraju upravljati delikatnom ravnotezom izmedu finansijske
odrzivosti i uredivacke slobode.




Zadatak: Grupa ce izvesti igru uloga koja naglasava izazove koji proizilaze iz
vlasniStva nad medijskom organizacijom i istraZzuje potencijalne strategije za
odrzavanje uredivacke nezavisnosti uz reSavanje finansijskih pritisaka.

Uznemiravanje na mrezii sloboda Stampe:

Pozadinska pric¢a: Ucesnici preuzimaju uloge novinara koji su bili izloZeni uzne-
miravanju i zastrasivanju na mrezi zbog izvesStavanja o spornim temama. Oni se
bore sa psiholoskim uticajem uznemiravanja i njegovim potencijalom da ugusi
njihovu slobodu da neustrasivo izvestavaju.

Zadatak: Grupa ce organizovati igru uloga koja prikazuje iskustva novinara koji
se suoCavaju sa uznemiravanjem na mrezi i strategije koje bi mogli primeniti
da ublaze njegov uticaj na njihovu slobodu Stampe, istovremeno obezbedujuci
njihovo blagostanije.




TEMA: SLOBODA MEDIJA

BORBA PROTIV UGNJETAVANJA

Pregled: Istrazivanjem dinamike modi, negovanjem empatije i podsticanjem aktivnog
ucesca, ova radionica ima za cilj da unese duboko razumevanje izazova sa kojima se
suocavaju novinari. Ucesnici ce zajedno konstruisati scene koje Zivopisno prikazuju
razlicite perspektive u datom slucaju, stvarajudi platformu za otvoreni dijalog i kolekti-
vno resavanje problema.

Ciljevi:
. Razumeti principe Pozorista potlacenih i njegovu primenu na istrazivanje dina
mike modi u drustvu.

. Kontekstualizirati i razgovarati o etickim izazovima i pritiscima sa kojima se
novinari suocCavaju u kontekstu slobode Stampe.

. Razmisljati o potencijalu Pozorista potlacenih da stimulise kriticku diskusiju o
drustvenim nepravdama i inspirise aktivno ucesce za drustvene promene u
kontekstu slobode Stampe.

Materijali: Odgovarajuci prostor za kretanje i grupne aktivnosti; Dovoljno sedecih
mesta za ucesnike tokom diskusija i razmisljanja; Bela tabla ili flipcart za ilustraciju
klju¢nih koncepata, belezenje misli ili olakSavanje diskusije; Markeri; Indeksne kartice
ili stikeri;

Velicina grupe: 10-20

Priprema: Facilitatori radionice moraju temeljno da se upoznaju sa principima Po-
zorista potlacenih, razumeju njegove tehnike i kako ono promovise kriticke diskusi-
je. Istovremeno, trebalo bi da se udube u odabranu studiju slucaja o slobodi Stampe,
istrazujudi njen istorijski kontekst, eticke izazove i kljucne aktere.

Instrukcije: Facilitatoritreba dapocnu savezbama zagrevanja kako bistvorili okruzenje
poverenja i stimulisali kreativnost. Primeri ukljucuju improvizacione pozorisne igre,
vezbe podizanja svesti o teluiglasu (npr. vezbe disanja i svesnosti). Ukratko predstavi-
mo kljucne koncepte Pozorista potlacenih, naglasavajudi aktivno ucesce i potrebu da
se dinamika modi istrazi kroz ovaj metod. Dajte kontekst o slobodi Stampe, predsta-
vljajudi odabrani slucaj. Razgovarajte sa ucesnicima o etickim izazovimai pritiscima sa
kojima se novinari mogu suociti. Zamolite ucesnike da podele svoja misljenja i reakcije
na slucaj, podsticuci aktivno ucesce. Zadajte grupama zadatak da razviju kratak sce-
nario koji predstavlja tacku gledista njihovog lika u odnosu na predlozeni slucaj. Dajte
predloge o izgradnji karaktera, naglasavajuci vaznost razmisljanja o motivaciji, emo-
cijama i izazovima svake uloge. Uloge mogu biti, na primer:



mladi novinar — ugnjetavani

urednik novina — tlkacitel]

predsednik udruzenja ,slobodne Stampe" — potlaceni saveznik
novinarka, advokatica - potisnuti saveznik

karijerista i ambiciozni novinar — potlaceni saveznik

lokalni lobista — saveznik tlacitelja

glavni i odgovorni urednik - neutralan

Pre nego Sto grupe pocCnu da pripremaju scene, uCesnici treba da znaju da predvide
mogucnost promena tokom PozoriSnog foruma. Facilitatori objasnjavaju da ce publika
imati priliku da intervenise, predlaZe alternative i utice na razvoj scena. Facilitator tre-
ba da pozove ucesnike da razmotre fleksibilnost i otvorenost za modifikacije tokom
pripreme scene. Ucesnici treba da se urone u svoje uloge, istrazujuci motivacije, ciljeve
i izazove likova koje glume. Grupa radi zajedno na razvoju scena, uzimajuci u obzir
dinamiku modi i tenzije u kontekstu predloZzenog slucaja. Ucesnike takode treba pod-
setiti da imaju na umu da nastup mora biti pripremljen tako da se ugnjetavanje sve vise
povecava dok ne dostigne najvisi nivo. Tek u tom trenutku facilitator prekida nastup i
zapocinje diskusiju sa publikom

- Sta ste videli u ovoj predstavi?

- Kako ste se osecali tokom nastupa?

- Kako mislite da se ova situacija moze poboljSati za potisnute?
Realizacija predstave:

Cela grupa prvi put izvodi scenu, od pocetka do kraja, bez prekida. Vazno je imati fa-
cilitatora, jer ¢e od drugog izvodenja facilitator morati da posreduje intervencijama
publike, koja u svakom trenutku predstave moze da zaustavi scenu i predloZi reSenja,
intervenisuci u ponasanjima potlacenih, saveznika. i neutralnih (ali nikada ugnjetavac),
Cak i odluCujuci da izadu na scenu i igraju ulogu lika na koji su odlucili da intervenisu.
Gledaoci-glumci imaju zadatak da istraze nove mogucnosti za resavanje sukoba pri-
sutnih u scenama. Tokom Pozorisnog foruma, olaksajte primenu promena koje trazi
publika. Uverite se da je diskusija uz postovanje i konstruktivno vodena. Grupe treba
da budu spremne da prilagode svoje scene na osnovu predloga publike. Ovaj proces se
moze desiti nekoliko puta tokom pozorisnog foruma.

Zavrsna diskusija i evaluacija: Nakon zavrsetka radionice, bi¢e odrzan strukturirani
proces zavrsne diskusije i evaluacije kako bi se podstakli u€esnici da razmisle o kljucn-
im saznanjima i znacaju teme radionice.

- Da li su tehnike Pozorista potlacenih bile efikasne u prenoseniju kljucnih poruka o slo-
bodi stampe?

- Koliko se studija slucaja integrisala sa pozorisnim aktivnostima?u
- Da li su diskusije i razmisljanja bili adekvatno facilitirani?

- Da li su materijali i resursi bili od pomoci u razumevanju teme?



Saveti za facilitatore: Razvijanje tacaka za diskusiju koje izazivaju razmisljanje u skla-
du sa ciljevima radionice je kljucno. Facilitatori treba da shvate dinamiku moci unutar
slucaja, prepoznajudi tlacitelje, potlacene pojedince i potencijalne saveznike. Fleksi-
bilnost je kljuCna, jer interaktivna priroda Pozorista potlacenih moze dovesti do pro-
mena tokom radionice. Stvaranje sigurnog i inkluzivhog prostora je veoma vazno,
osiguravajuci atmosferu pogodnu za otvoreni dijalog i poverenje. Facilitatori treba
da uvezbaju svoje tehnike, uzimajuci u obzir tajming, grupnu dinamiku i angazovanje
ucesnika. Koordinacija sa ko-facilitatorima, priprema vizuelnih pomagala i detaljan
pregled logistickih aranzmana doprinose uspesnoj radionici. Podsticanje refleksivne
prakse pomaze facilitatorima da prilagode svoje tehnike na osnovu stalnih povratnih
informacija i zapazanja. Ukratko , dobro pripremljen facilitator kombinuje strucnost u
Pozoristu potlacenih, duboko razumevanje slobode Stampe i efektivne vestine fasilita-
cije kako bi stvorio dinamic¢no i uticajno iskustvo radionice.

Prilog 1:
Pozoriste potlacenih principa

Pozoriste potlacenih je dinamican i participativan oblik pozorista koji je razvio
brazilski dramaturg Augusto Boal. Nastoji da angazuje publiku, razbijajudi tradi-
cionalnu barijeru izmedu glumaca i gledalaca. Kroz interaktivne predstave i di-
skusije, Pozoriste potlacenih ima za cilj da istrazi dinamiku mo¢i u drustvu i sti-
mulise kolektivnu akciju za drustvene promene.

Kljucni principi:

Gledalac-glumac. Definicija: U Pozoristu potlacenih, termin “gledalac-glumac”
se koristi da opise pojedince koji su i gledaoci i glumci. Za razliku od tradicional-
nog pozorista, gde publika posmatra pasivno, gledaoci-glumci aktivno ucestvuju
u odvijanju drame. Oni se angazuju u scenama, dele svoje perspektive i postaju
agenti promena u okviru performansa.

Forum teatar. Definicija: Forum teatar je centralna tehnika u Pozoristu potlacen-
ih. U predstavi Forum teatra, igra se scena koja prikazuje drustveni problem
ili sukob. Ono Sto je najvaznije, scena je nepotpuna, predstavlja problem bez
resenja. Gledaoci tada imaju priliku da intervenisu, zaustave predstavu i predloze
alternativne akcije da promene tok scene.

Pozoriste slika. Definicija: Pozoriste slika ukljucuje kreiranje vizuelnih scena bez
dijaloga. Ucesnici koriste svoja tela i fizicku formu da predstavljaju ideje, emocije
ili dinamiku modi. Ova tehnika pomaze v istrazivanju slozenih drustvenih odnosa,
omogucavajuci glumcima da kolektivno konstruisu i analiziraju slike koje pred-
stavljaju njihove percepcije i iskustva.




Materijal moderatora :
Pozoriste potlacenih:

https://diwgtxtsixzlez.cloudfront.net/55310519/The Theatre of the Oppres-
sed-libre.pdf?1513508299=&response-content-disposition=inline%3B+filename%-
3DThe Theatre of the Oppressed.pdf&Expires=17024756828&Signature=aFub-
DhXuFEFevvE08hWZvVAY 4IS7SPZxwo4FnVrmP-mNUhxK4Z5WpoVgsRFWpxQ-
09qGGalri~zuFy~XRmgGtXy6HDil-yWMyigrxEogxi~WM3oyce3dIdXIBLMhUIbc-
1gkssvkzwijgzg3ipmxlhsgrvsdigewdgjemsnrt4w-cKnmlainkpDaGxA6pmhKA5Z-
zq~SEoU13BYVxkCw7hnyYrNsAOBAyCJ6XYInrPlyv2Lls2goXoTGfshbyOQxK-
SeoMV-J6RIVNIYhhI7Yc~up7nGCq1JgHLAfBKgY-ox507uiNJ76ect7ZEkIZEgDzbc-
1gkssvkzwijgzgiapmxlhsgorvsdlgewdgjemsnrt4wO6BLshDLywXA  &Key-Pair-1-
d=APKAJLOHF5GGSLRBV4ZA

Kriticka svest u kritickom socijalnom radu: Ucenje iz pozorista potlacenih Pristupite
strelici

https://academic.oup.com/bjsw/article-abstract/46/6/1776/2422301

Pokretanje drustvenih promena kroz Forum teatar: Studija Jane Sanskriti u Zapadnom
Bengaly, Indija

https://journals.sagepub.com/doi/abs/10.1177/1326365X19864477

Kriticko obrazovanje za 21. vek: studija o mladima i medijskoj pismenosti

https://vvv.amiti.edu/gvalior/jccc/pdf/jccc-12-19-07.pdf

»Jacanje otpornosti® i ,zastita mladih u riziku": kriticko ispitivanje obrazovnih odgovo-
ra Evropske komisije na radikalizaciju i nasilni ekstremizam

https://uclpress.scienceopen.com/hosted-document?doi=10.18546/LRE.18.1.02

MEDIA LITERACY EMPOWERED



TEMA: SLOBODA MEDIJA

TALAS RELOADED

Pregled: Radionica Talas Reloaded povecava razumevanje ucesnika o pitanjima sigur-
nosti medija koris¢enjem pristupa zasnovanog na istorijskim ulogama koji ih navodi da
diskutuju i uCestvuju u sadrzajnoj diskusiji o slobodi medija.

Ciljevi:

. Razumeti ulogu medija i ideju slobode

. Da razumeju medijsku cenzuru

. Obrazovati ucesnike o interakciji izmedu medija i drzave u pogledu slobode
medija

Materijali:

. Kartice sa ulogama

. Papiri, flipcart i propratni materijali (za novinare)

Velicina grupe: 20

Priprema: Ucesnici su podeljeni u tri odvojene grupe. Facilitator kaze grupama da ne
treba da govore jedni drugima svoje uloge osim ako to ne otkrije voditelj i ucesnici
mogu da deluju kao grupa, da naprave pobunu ili promene strukturu aktivnosti ako to
Zzele. Bice tri kruga izdavanja novina. Novinari treba da pitaju Sta se desava Sirom sveta
i da pokusaju da budu kreativni. Facilitator treba da pripremi kartice sa ulogama pre
aktivnosti. (Pogledajte prilog)

Instrukcije: Ucesnici se obavestavaju da u ova naredna tri sata zZive u zemlji koja se
zove “Majmuniji”, u Majmuniji ljudi Zive u miru bez ikakvih problema. Drzava im uvek
daje sredstva za zivot, ali ima gradana koji remete mir u zemlji. Zato drzava preduzi-
ma mere predostroznosti da spreci narusavanje mira, ne cenzurise ljude, ve¢ im daje
prostor. Sada, u ovom procesu, svaka osoba ¢e imati jednu ulogu. Uloga gradana da
medusobno razgovaraju i razgovaraju o svom svakodnevnom zivotu. Mogu da pricaju
o ceni nekog dobra, o korupciji ili neCem drugom. Ali trebalo bi da smisle zajednicke
karakteristike. Policija moze da dode i odvede svakoga, ako dodu ne pruzajte otpor, ne
bi bilo dobro za vas.

Prvi krug: Kreiranje vesti (novinari treba da Setaju i slusaju gradane i kreiraju vesti), za
to treba daimaju 30 minuta .

Drugi krug: Na kraju prvog kruga, novinari mogu objaviti vest otvoreno ili anonimno.
MfS moze uhvatiti gradane koji remete red ili mir. 15 minuta

Tredi krug: Gradani imaju pravo da rade Sta hoce, ali treba da budu oprezni. 15 minuta



Poslednji krug: Gradani, novinari, policija i SA mogu se otkriti. 20 minuta

Zavrsna diskusija i evaluacija: Facilitator moze zapoceti diskusiju tokom poslednje
runde sa pitanjem: ,Sta vas ovaj proces navodi na to da shvatite?*, diskusija treba da
bude u slobodnoj formi, a ucesnici treba da dodu do tacke o stvarnosti sa istorijske
tacke gledista. Tokom ove faze, facilitator moze dati stvarne primere iz proslosti.

Da biste pokrenuli diskusiju:
Kako ste se osecali dok ste bili u svojoj ulozi?
Da li ste imali ideju da diZzete ustanak na drzavu?

Ako da, zasto? Ako ne, zasto? (Voditelj kaze da da, nismo vam rekli da mozete, ali
mozete...)

Mislite li da to odrazava danasnjicu?
Da li ste shvatili vaznost slobodnih medija?

Zatim facilitator predlaze ucesnicima filmove koji su inspirisani metodom, kao sto je
,Das Leben der Anderen® (Zivoti drugih). Nakon toga, u¢esnicima treba dati primere
iz drzavnih agencija (kao Sto je Ministerium fur Staatssicherheit u Nemackoj ili CSS u
Rusiji) kako bi im pomogli da shvate kako sloboda medija moze biti naruSena i kako
drzava moze da igra znacajnu ulogu u ovom procesu.

Prilog:

Novinari: Vi ste ti koji ¢e kreirati vesti, morate da pitate gradane Sta se desava
okolo da biste informisali ostale gradane. Imate 20 minuta da napravite prvu run-
du vesti iz vaseg okruzenja . Vi ste kao gradanin, ukljucite se da biste dobili vesti
od njih.

Gradani: Vi ste obic¢an gradanin, idete na posao, vracate se sa posla i ceo vas dan
se sastoji od toga. Ne treba uvek da govorite ono sto mislite, inace mozete imati
problema. Pazite i sa kim razgovarate osim ako nemate Sta da izgubite. Mozete
da obavestite novinare da saCuvate svoje mesto u zemlji. Neke teme za vas: po-
dizanje cena, inflacija, korupcija u politici, ratovi, sukobi, itd. Budite kreativni!

SA: PokuSavate da pronadete nezakonite gradane i izbacite ih iz zemlje ili zat-
vorite, mozete da odvedete novinare ili gradane, ako mislite da imaju pravo da
govore, nemaju. Mozete uzeti njihove kuce, njihov rad, njihov novac pre svega
njihovu slobodu. Osim ako ne kazete, oni su slobodni, nisu slobodni. Samo mo-
rate da pokazete svoju karticu uloge, ako zelite da preduzmete akciju. Ako se ne
drze u redu, recite im da podu sa vama u sobu A. Pronadite svoje drugove, pre
nego Sto krenete u akciju. Vi ste isto Sto i gradanin, uklopite se da dobijete vesti
od njih i odrzite bliske odnose sa policijom.

Policija: Policija ima pravo da dode i uhvati svakoga. Oni primaju naredenja od



SA. Kao policija, ne morate da imate posla sa novinarima ili gradanima, samo
izvrsavajte naredenja.

FRM: Vi ste jedini besplatni bilten, niko ne zna ko ste i Sta piSete. Sakrijte se Sto
je duze moguce, udruzite se sa nekim gradanima da im prenesete vesti. Ne bi
trebalo da pokazujete da prenosite vesti ljudima, ali to treba da uradite. Budite

kreativni!
\_ J

Materijali za facilitatore: Facilitator treba da ima znanje o istorijskom kontekstu u
vezi sa pitanjima koja mogu dobiti ucesnici.

Lekcije iz Stazija — Pri¢a upozorenja o masovnom nadzoru:

https://vvv.amnesti.org/en/latest/nevs/2015/03/lessons-from-the-stasi/
Pristup sekjuritizaciji sa medijskim okvirom

https://acla.overdrive.com/media/9200316




TEMA: INTERNET PISMENOST;

VESTI NA DRUSTVENIM MREZAMA;

ESCAPE ROOM

Pregled: Ova sesija ima za cilj da pruzi informacije o CRAAP metodologiji ucesnic-
ima i da je primeni u praksi. Cilj je razvoj klju¢nih kompetencija koje podsticu kriticko
misljenje i tacne informacije kroz resavanje interaktivnih i logickih zagonetki. Aktiv-
nost se zasniva na grupnom radu i poredenju izmedu ucesnika da bi se uhvatili u kostac
sa zagonetkama.

Velicina grupe: 3-6

Ciljevi:

. Da dostavi informacije o CRAAP metodologiji ucesnicima i da je primeni u
praksi;

. Razvijati klju¢ne kompetencije i kriticko misljenje kroz resavanje interaktivnih i

logickih zagonetki.
Materijali: Svi materijali Ce biti navedeni u odeljku ,Materijal za facilitatore".
Velicina grupe: 6-10

Priprema: Pitajte ucesnike da li znaju Sta je soba za bekstvo. Objasnite to grupi, navo-
dedi da soba za bekstvo u kojoj ¢e ucestvovati i igrati nece biti klasi¢na vec edukativna
soba za bekstvo. Nakon toga, podelite ih u razli¢ite grupe do 6 ljudi. Grupe Ce jedna za
drugom ucestvovati u sobi za bekstvo. Tokom implementacije sobe za bekstvo igraci
su sami unutar sobe. Sobu za bekstvo treba realizovati u velikoj prostoriji, koja nije
prazna, po mogudstvu sa dodatnim vratima unutra koja vode u drugu prostoriju. Akti-
vnost moze da sprovede evaluator/facilitator/trener ili grupa njih. Tokom realizacije
escape room-a mora postojati samo jedna kontakt osoba koja ¢e morati da pomogne
ucesnicima kada im zatreba.

Instrukcije: Da biste implementirali sobu za bekstvo, morate slediti uputstva slede¢im
redosledom:

Procitajte sledecu pricu prvo van sobe i pre nego Sto igraci po¢nu da igraju.

Dobro jutro, vi ste istrazivacki novinari i deo ste istrage protiv laznih vesti. U danasnje
vreme zbog COVID-a 19 i vakcina, lazne vesti su se umnozile. Pre 30 minuta zvala vas je
koleginica Sara Blek, rekla vam je da je dobila veoma vazne informacije za slucaj, koje
Zeli da vam pokaze i to ¢e preokrenuti tok istrage. Kad se pojavis u njenoj kancelariji,
nje nema!! Imate konkretne sumnje da je policija ometala poziviuhapsila je, medutim,
stigli ste u kancelariju pre policije, tako da nemate mnogo vremena da pronadete tu
informaciju, objavite je, razotkrijete zaveru i spasite Saru Blek. Treba da razjasnite da
je to linearna igra, svaki alat se moze koristiti samo jednom, ali postoji samo centralni



element (racunar) koji treba koristiti viSe puta.

Kada udete u prostoriju, na stolu se nalazi samo kompjuter i papir sa porukom: ,Poli-
cija dolazi! Proverite moj kompjuter! SB.”. U originalnoj igri ova poruka je skrivena na
lopaticama klima uredaja. Soba je izuzetno topla, a morate ukljuciti klimu. Ako se ova
poruka ne pojavi, igra se ne menja.

Nakon toga, igra se sastoji od 8 zagonetki i nastavlja se sa reSavanjem. Primer zago-
netki se moze naci u odeljku ,PRILOZI".

Da biste pronasli klju¢nu informaciju koju je Sara pronasla, pozovite izdavaca i dajte
mu je. Zatvaranje/Analiza (objasnite kako se to radi i ukljucite bilo koji okvir/vezu): ht-
tps:

[[vvv.europarl.europa.eu/RegData/etudes/ATAG/2017/599386/EPRS ATA
(2017)599386 EN.pdf

Gore navedeni dokument pokazuje 8 koraka koje treba pratiti da biste uocili kada su
vesti lazne.

ResSenje za slagalicu broj 5 je CRAAP, metod koji je objavila Sara Blek. Ona je takode
novinarka koja je kontaktirala igrace da odu u njenu kancelariju.

U slagalici broj 6 ucesnici moraju da koriste CRAPP metod koji su ranije naucili u sla-
galici kako bi pronasli dokument sa tacnom lozinkom. Mislimo da je moZzda poruka od
Sare korisna u ovom koraku. ig ,Nemate dovoljno vremena do dolaska policije! Kori-
stite metod koji se koristi za otvaranje ovog okvira da proverite koja od ovih vesti je
stvarna! SB”

Razgovarajte sa ucesnicima da li su proveravali vesti pre nego Sto su ih podelili na in-
ternetu

Zavrsna diskusija i evaluacija: Kao sto je ve¢ pomenuto, na kraju sobe za bekstvo sle-
di zavrsna analiza, ista Ce biti izlazna aktivnost koja se moze sprovesti ¢im se soba za
bekstvo zavrsi, tako da ucesnici ne ostanu u nacin razmisljanja igre.

Saveti za facilitatore: Ukljucite malo prostora za povratne informacije. Pripremite
metod povratne informacije koji se moze koristiti da saznate kako su ucesnici osetili
proces i iskoristite ovaj alat da poboljsate ili prilagodite opisani metod. Razgovarajte
sa ucCesnicima kako biste prikupili Sto vise povratnih informacija pitajuci njihove utiske
o sprovedenoj aktivnosti. Mogu se koristiti sledeca pitanja:

- Da li je bilo zabavno i da li ste se osecali ukljuCenim u aktivnost?
- Jeste li naucili neSto novo? Ako jeste, Sta?

- Da li je bilo nekih aktivnosti koje su vam bile prilicno teske? Ako jeste, kako biste ih
olaksali?

- Kakvi su vasi utisci o grupi koja sprovodi aktivnosti?
- Da li su svi uCesnici doprineli reSavanju svake zagonetke?

- Da li ¢ete primeniti ono Sto ste naucili kroz sobu za bekstvo u svom svakodnevnom
Zivotu?



Materijali za facilitatora:

Materijali i restart lista

Tip brave: Opis slagalice Sifrafodgovor:
Lozinka za ratunar 2 zagonetke Kolone pismo COV1S
Sirovi brojevi
3 zakljuavanje Morzeov kod 535 U originalnom snimku. Moglo bi se promeniti
brojeva
Lozinka za ratunar Fotografije u ispravnom VIRUS
redosledu
5 Letter Lock Tekst sa akronimom je CRAAP
skriven
Lozinka za raunar | Svetlo pero u tekstu FAKEMEVS
4 zakljucavanje Sifra + slova u zidu 2348 U originalnoj igri. Moglo bi se promeniti.
brojeva BCDH
Lozinka za racunar Senke sa svecom. 2481 U originalnoj igri. Moglo bi se promeniti.

Restar list

1 | Proverite dodatnu sobu. Pronadite upaljat pored papira na podu. Zatvorite i zakljuCajte vrata. Stavite
u kutiju ostale elemente: svecu, lepak, uputstva i kljug od sobe.

2 | Stavite kutiju ispod stolice ili je sakrijte blizu istraZne table na zidu.

3 | Stavite laine i prave dokumente u kutiju. Zakljucavanje od 5 slova. Zagonetka 6.

4 | Stavite kutiju sa lainim vestima u vecu. Takode stavite svetlo olovku i tekst akronima. Koristite bravu
na kljuéu.

5 | Stavite ovu kutiju blizu sata i stavite kljuf iza sata. (ZakljuCavanje tastature).

& | Stavite slike politi€ara u kutiju. Brava sa kodnom bravom sa 3 broja. Slagalica 3. Pronadite kutiju blizu
ratunara, na istom stolu.

7 | Postavite koordinate sudokua i bojnog broda u fasciklu raunara sa raunarom unutra.

8 | Zawrsite sesiju korisnika Sarah na raunaru. Proverite da li su fascikle unutra takode zatvorene.

S | Stavite mali komad papira sa Sarinom porukom u klima uredaj.

10

11 | * Koristili smo izraz kutija, ali to moZe biti bilo koji kancelarijski element poput pernice ili samo Sarin
novEanik.

12




KRATKI POGLED Kako vociti kada su vesti lazne — Zavrsna analiza

~Lazne vesti" i dezinformacije — informacije kojima se namerno manipulise sa ciljem
alati za personalizaciju olaksali su Sirenje laZnih pri¢a. Cesto koriste emocije da privuku
paznju i generisu klikove, iz ekonomskih ili ideolo$kih razloga. Cak i mladim, digitalno
pametnim ljudima je tesko da identifikuju izmanipulisane vesti. Znacajno je da Sest od
deset vesti koje se dele na drustvenim mrezama nije ni procitao prvi korisnik koji ih je
podelio. Oko 85 odsto Evropljana vidi ,lazne vesti* kao problem u svojoj zemlji, a 83
odsto ih vidi kao problem za demokratiju uopste. Ovaj kompas ¢e vam pomoci da se
krecete kroz okean informacija i da pronadete put kroz talase lazi i dezinformacija.

1) Preuzmite dodatak iz projekta InVID.

2 ) Na primer, pratite @EUvsDisinfo/@EUvsDisinfo , @DFRLab/@DRFLab ili @
StopFakingNevs/@stopfakeukraine Ovo je revidirana verzija beleske ,na prvi pogled"
objavljene u martu 2017.

EPRS | Sluzba za istrazivanje Evropskog parlamenta
Autor : Naja Bentzen; Slika : Sami Chahri, Sluzba za istrazivanje ¢lanova
PE 599.386 — februar 2019

Ovaj dokument je pripremljen i upucen je ¢lanovima i osoblju Evropskog parlamenta
kao pomocni materijal koji ¢e im pomodi u njihovom parlamentarnom radu. Sadrzaj
dokumenta je iskljuciva odgovornost njegovog(ih) autora(a) i bilo koje misljenje izne-
seno u njemu ne treba smatrati zvani¢nim stavom Parlamenta. Reprodukcija i prevod
u nekomercijalne svrhe su dozvoljeni, pod uslovom da se navede izvor i da se Evrop-
skom parlamentu prethodno obavesti i posalje kopija. © Evropska unija, 2019.

eprs@ep.europa.eu (contact) http://www.eprs.ep.parl.union.eu (intranet) http://
www.europarl.europa.eu/thinktank (internet) http://epthinktank.eu (blog)
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elect a number/operator and than apply it to a sudoku cell.
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Zagonetka g
Kako proveriti objektivnu pouzdanost izvora informacija?

»--- Onda sam iznenada, uz svo duZno postovanje prema , Pustovoj zemlji* i TS Elliotu (jer
nisam prestao da istrazujem na kraju svog istraZivanja), stigao sam tamo gde sam poceo
i otkrio ono Sto sam u pocetku traZio na materijalu naSe sopstvene biblioteke. Sa nekim
preuredivanjem reci i jednim sinonimom, video sam. Imao sam svoj akronim. Ne samo
da je bio nezaboravan zbog svojih asocijativnih moci, vec je znacio i nesto u kontekstu u
kojem (e se koristiti. Za svaki izvor informacija sada bismo imali zgodan referentni okvir
za ispitivanje.

Dakle, kada je informacija objavljena ili objavljena? Valuta informacija je prvi kriterijum
evaluacije koji treba uzeti u obzir.

Relevantnost bi mogla biti druga, povezana sa znacajem informacija za vase potrebe.

Dalje, izvor informacija, ko je autor? Da li je autor kvalifikovan? Ovaj korak bi se mogao
nazvati autoritetom.

Nakon toga, sledeci korak mora ukljuciti da li su informacije potkrijepljene dokazima ili
su pregledane ili recenzirane. Licno , mislim da bi se tacnost mogla koristiti kao rec za
oznacavanje ovog koraka.

Na kraju, da odgovorim na pitanja poput; da li autori jasno iznose svoje namere? Ili, ako
Jje informacija Cinjenica, misljenje ili propaganda. MoZemo koristiti svrhu.

Definitivno , imamo dobar akronim za upotrebu!!!
Sara Blejksli

Zagonetka 6.1

A s the new Covid vaccine our wiay back to o,

Corenavirus
How does the Pfizer/BioNTech vaccine work and who

will get it?

Nicola Davis Science correspondent

¥ @NicolaksDavis

‘Wed 2 Dec 2020 G716 GMT

The Pfizer/BioNTech Covid vaccine, which has an efficacy of almost 95%, has been
authorised by the UK medicines regulator, making the UK the first western country to
license a vaccine against the disease. The UK has 4om doses of this vaccine on order.

Remind me how this vaccine works ...

The Pfizer/BioNTech Covid jab is an mRNA vaccine - a cutting-edge technology. The
vaccine works by introducing into the body genetic material, called mRNA, that
contains the instructions to make the so-called “spike” protein of the coronavirus.

In response to these proteins, the body’s immune pathways are activated - a response
that offers protection should we encounter the virus itself.
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TeEMA: DRUSTVENI MEDIJI KAO
NOVI 1ZVOR INFORMACIJA

KRETANJE PO

DIGITALNOM PEJZAU

Pregled: Ucesnici sti¢u uvid u prodoran uticaj platformi drustvenih medija na obliko-
vanje perspektiva i percepcija.

Ciljevi:

. Povedati svest o znacaju medijske pismenosti u kontekstu drustvenih medija.

. Da se naglasi uloga drustvenih medija u oblikovanju perspektiva i potrosnje
informacija.

. Podsticati razumevanje nacina na koji se informacije Sire i primaju na razli¢itim

platformama.

Materijali: Projektor i ekran, laptop ili racunar za prezentacije, unapred pripremljeni
slajdovi sa kratkim prikazom klju¢nih tacaka, analiza platforme i vezbe, tabla ili flipcart
za vizuelna pomagala, brainstorming i hvatanje klju¢nih uvida, olovke, flomasteri,
markeri koje ucesnici mogu koristiti tokom vezbe i vodenje beleski;

Velicina grupe: 20-25

Priprema: Proces pripreme za facilitatore radionice ukljucuje nekoliko klju¢nih koraka.
Facilitatori treba da se detaljno upoznaju sa sadrzajem radionice, ukljucujuci koncepte
koji se odnose na drustvene medije, medijsku pismenost i specifi¢ne platforme. Facili-
tatori takode treba da steknu prakti¢no iskustvo sa pokrivenim platformama drustven-
ih medija i uestvuju u laznim radionicama kako bi simulirali stvarni dogadaj.

Instrukcije: Facilitator moze zapoceti ovu sesiju kratkom uvodnom diskusijom o
znacaju medijske pismenosti. Facilitator daje kratak pregled klju¢nih platformi drustv-
enih medija, naglasavajudi njihov uticaj na potrosnju informacija. Srz radionice se bavi
dubinskom analizom glavnih platformi drustvenih medija—Facebook, Tvitter, Insta-
gram i TikTok. Ucesnici uCestvuju u diskusijama o jedinstvenim karakteristikama svake
platforme, istrazujudi kako one obezbeduju razlicite ciljne demografije. Cilj je da se
podstakne kvalifikovano razumevanje nacina na koji se informacije Sire i primaju na
ovim razlicitim kanalima. Slede koraci i zadaci za ucesnike:

Prakticna vezba 1 — Kreiranje ciljnih profila. 45 min

U ovoj vezbi, ucesnici su podeljeni u manje grupe, a svakoj grupi je dodeljena odredena
platforma drustvenih medija. Cilj je uroniti u detalje platforme i razviti sveobuhvatan
demografski profil za ciljnu publiku koji je u skladu sa korisnickom bazom platforme.
. Istrazivanje platforme:

Ucesnici pocinju istrazivanjem dodeljene platforme drustvenih medija. Oni analiziraju
tipove sadrzaja koji imaju dobre rezultate, preovladujudi stil komunikacije i ukupno



korisnicko iskustvo. Oni uzimaju u obzir karakteristike platforme, kao Sto su algoritmi,
hashtagovi i teme u trendu, koje oblikuju vidljivost sadrzaja.

. Definicija ciljne publike:

Svaka grupa identifikuje specifi¢nu ciljnu publiku na osnovu karakteristika platforme.
Na primer, na Instagramu bi fokus mogao biti na vizuelno vodenoj i mladoj publici,
dok bi na LinkedIn-u naglasak mogao da se pomeri ka profesionalnijoj demografskoj
grupi. Demografski faktori, ukljucujuci starost, interesovanja i lokaciju, pazljivo se raz-
matraju kako bi se stvorio detaljan i realan profil.

. Kreiranje profila:

Ucesnici sastavljaju svoje nalaze u detaljan demografski profil. Ovo ukljucuje stvaranje
licnosti koje predstavljaju ciljnu publiku, zajedno sa izmisljenim imenima, godinama,
profesijama i interesovanjima. Vezba podstice uCesnike da kriticki razmisljaju o tome
kako e razlicite vrste sadrzaja rezonovati sa njihovom identifikovanom ciljnom pu-
blikom na dodeljenoj platformi.

Praktic¢na vezba 2 — Kampanja medijske pismenosti. 45 min

Nadovezujudi se na uvide stecCene iz prve vezbe, uCesnici sada prelaze na razvoj kam-
panje podizanja svesti o medijskoj pismenosti koja je prilagodena specifi¢noj ciljnoj
publici i platformi drustvenih medija koja je dodeljena njihovoj grupi.

. Ciljevi kampanje:

Grupe definisu jasne ciljeve za svoju kampanju medijske pismenosti. Ovi ciljevi mogu
ukljucivati podizanje svesti o vaznosti provere Cinjenica, promovisanje kritickog
misljenja na mreziirazotkrivanje uobicajenih dezinformacija.

. Kreiranje sadrZaja:

Koristedi svoje razumevanije ciljne publike i dodeljene platforme drustvenih medija,
ucesnici kreiraju zanimljiv i uticajan sadrzaj za kampanju. Ovo moze ukljucivati dizajni-
ranje vizuelno privlacne grafike, pravljenje ubedljivih poruka i razvoj kohezivnog nara-
tiva koji je u skladu sa tonom platforme.

. Multimedijalna integracija:

Grupe se podsticu da koriste razlicite medijske formate, kao Sto su kratki video snimci,
infografike i interaktivni sadrzaj, kako bi maksimizirali doseg i efikasnost svojih kam-
panja. Ovaj korak izaziva ucesnike da kreativno razmisljaju o tome kako da prenesu
slozene koncepte u probavljivom i deljivom formatu.

. Plan implementacije:

Svaka grupa iznosi plan za sprovodenje svoje kampanje medijske pismenosti na do-
deljenoj platformi drustvenih medija. Ovo ukljucuje razmatranje rasporeda objavlji-
vanja, strategija angazovanja i metoda za merenje uticaja kampanje.

. Prezentacija i povratne informacije od kolega:

Grupe predstavljaju svoje kampanje medijske pismenosti na celoj radionici, objasnjav-
ajudi razloge iza svojih izbora i strategija. Sesija ukljuCuje konstruktivne povratne



informacije i diskusije o prednostima i potencijalnim poboljsanjima svake kampanije.

Zavrsna diskusija i evaluacija: Facilitatori treba da vode grupne diskusije kako bi ohra-
brili uCesnike da podele svoja razmisljanja sa svojim vrsnjacima, podstic¢uci okruzenje
za zajednicko ucenje.

- Koje ste konkretne uvide stekli o platformama drustvenih medija i njihovom uticaju
na potrosnju informacija?

- Kako su prakticne vezbe, poput kreiranja ciljanih profila i kampanja medijske pisme-
nosti, poboljSale vase razumevanje dinamike drustvenih medija?

- Da li je bilo nekih iznenadujucih otkrica ili izazova tokom radionice koji su vam se
zapalili?

- Kako zamisljate da vesStine i znanja steCena na ovoj radionici primenite u svom licnom
ili profesionalnom Zivotu?

- Na koji nacin se vasa perspektiva drustvenih medija kao izvora informacija razvijala
tokom radionice?

Saveti za facilitatore: Facilitatore treba ohrabriti da mere razumevanje ucesnika
tokom radionice i u skladu sa tim prilagode svoj pristup. Ovo ukljucuje fleksibilnost u
pogledu dubine pokrivenosti sadrzaja na osnovu upoznavanja ucesnika sa koncepti-
ma druStvenih medija. Naglasite vaznost stvaranja inkluzivnog okruzenja. Facilitatori
treba da budu obuceni da vode racuna o razli¢itim perspektivama, podsticu ucesce
svih ucesnika i da se bave svim potencijalnim kulturnim osetljivostima koje se mogu
pojaviti.

Facilitatori treba da budu opremljeni resursima nakon radionice, kao Sto su dodatni
materijali za Citanje, linkovi do relevantnih onlajn sadrzaja ili forum za nastavak disku-
sije. Ovo uCesnicima pruza stalnu podrsku i resurse da ojacaju svoje ucenje.

Prilog:
Medijska pismenost:

Medijska pismenost je sposobnost pristupa, analize, evaluacije i kreiranja medi-
ja urazlicitim oblicima. Ukljucuje vestine kritickog misljenja za navigaciju kroz
slozeni informacioni pejzaz.

Drustveni mediji:

Drustveni mediji se odnose na onlajn platforme koje korisnicima omogucavaju
da kreiraju, dele i saraduju sa sadrzajem. Ona igra znacajnu ulogu u komunikaci-
ji, razmeni informacija i izgradnji zajednice.




Ciljna grupa:

Ciljna publika je odredena demografska grupa kojoj je poruka ili sadrzaj na-
menjen. Identifikovanje i razumevanje ciljne publike je klju¢no za efikasnu ko-
munikaciju.

Algoritam:

Algoritam je skup pravila ili procedura za reSavanje problema ili izvrSavanje za-
dataka. U druStvenim medijima, algoritmi odreduju vidljivost sadrzaja na osno-
vu ponasanija i preferencija korisnika.

Hastagovi:

Hastagovi su redi ili fraze kojima prethodi simbol ,#". Koriste se za kategorizaci-
ju sadrzaja, Cinedi ga vidljivim i olakSavajudi razgovore o odredenim temama.

\- J

Uputstvo za kampanju medijske pismenosti
Ciljevi kampanje:

Definisite jasne ciljeve za svoju kampanju medijske pismenosti. Uzmite u obzir sledece
ciljeve kao polaznu tacku:

. Podizanje svesti o vaznosti provere Cinjenica.

. Promovisanje vestina kritickog misljenja u onlajn potrosnji informacija.

. Diskreditujte uobicajene dezinformacije koje preovladavaju na odabranoj pla
tformi.

Kreiranje sadrzaja:

Iskoristite svoje razumevanje ciljne publike i jedinstvenih karakteristika platforme
drustvenih medija. Ovaj korak ukljucuje:

. Pravljenje zanimljivog i uticajnog sadrzaja za kampanju.

. Dizajniranje vizuelno privlacne grafike koja privlaci paznju.

. Pravljenje ubedljivih poruka koje odjekuju identifikovanoj publici.

. Razvijanje kohezivnog narativa koji je u skladu sa tonom i stilom platforme.

Multimedijalna integracija:

Istrazite razli¢ite medijske formate da biste maksimalno povecali doseg i efikasnost
svoje kampanje. Razmislite o ukljucivanju:

. Kratki video snimci koji efikasno prenose klju¢ne poruke.
. Infografika za predstavljanje informacija u vizuelno dostupnom formatu.

. Interaktivni sadrzaj koji podstiCe angazovanje publike.



Plan implementacije:

Razvijte plan za sprovodenje vase kampanje medijske pismenosti na dodeljenoj pla-
tformi drustvenih medija. Razmotriti:

. Objavljivanje rasporeda radi optimizacije vidljivosti i angazovanija.

. Strategije za podsticanje interakcije sa publikom, kao Sto su takmicenija ili
iskusije.

. Metode za merenje uticaja kampanje, kao Sto su pokazatelji pracenja kao sto

su deljenja, komentari i ukupan doseg.
Prezentacija i povratne informacije od kolega:

Svaka grupa ce predstaviti svoje kampanje medijske pismenosti na celoj radionici.
Tokom prezentacije:

. Objasnite razloge iza vasih kreativnih izbora i strateskih odluka.

. Ukljucite se u konstruktivne povratne informacije i diskusije sa kolegama
ucesnicima o prednostima i potencijalnim poboljsanjima svake kampanje.

. Slobodno oslobodite svoju kreativnost tokom ove vezbe! Cilj nije samo da se
informiSe, vec i da se kreiraju kampanije koje istinski rezonuju kod ciljne
publike.

Materijal za facilitatore:

Informaciono okruzenje drustvenih medija i njihove implikacije na upotrebu i efekte
vesti: okvir PINGS

https://academic.oup.com/ct/article-abstract/32/2/223/6335765

Vrednovanije kredibiliteta informacija na drustvenim medijima: aktuelni izazovi, pravci
istrazivanja i prakticni kriterijumi

https://www.emerald.com/insight/content/doi/10.1108/IDD-03-2020-0033/full/html

Drustveni mediji kao pristup informacijama: digitalna pismenost o aktuelnim pitanji-
ma u drustvenim medijima

https://www.webology.org/data-cms/articles/20220129034326pmWEB19167.pdf

Drustveni mediji i tinejdzeri: Procena potreba koja istrazuje potencijalnu ulogu drustv-
enih medija u promovisanju zdravlja

https://journals.sagepub.com/doi/full/10.1177/2056305119886025




EEAT-
UNEIRAS




4. KREATIVNE
RADIONICE

Koncept Fotografija

TEMA: KREIRANJE ALATA — KONCEPT FOTOGRAFIJE ZA PROMOCIJU

MEDIJSKE PISMENOSTI

Pregled: Radionice konceptualne fotografije sastoje se od 4 odvojene radionice u koji-
ma se ucesnici postepeno upoznaju sa temama kojima se bavimo i nacinom na koji bi
ovu temu predstavili kroz foto sadrzaj. Prva radionica u ovom kompletu posvecena je
predstavljanju projekta, upoznavanju ucesnika i predstavljanju tema na kojima radi-
mo.

Ciljjevi:

. Razviti nove metode rada sa mladima koristeci kreativnost u oblasti medijske
pismenosti i borbe protiv opresivnog sadrzaja u medijima

. Opremiti omladinske radnike, nastavnike i edukatore setom novih edukativnih
alata u oblasti medijske pismenosti i borbe protiv negativnih efekata medijskih
sadrzaja

. Podidi svest o laznim vestima u vreme pandemije COVID-19 medu mladima u 3
zemlje

Materijali:

. Flipcart papir
. Markeri

Velicina grupe: 5-12 (ako je grupa veca, podela u manje grupe u narednim radionica-
ma)

Priprema: Pre pocetka radionice pripremite flipcart papir i markere.

CREATIVNE RADIONICE



Instrukcije: Ukoliko facilitatori organizuju kreativne radionice u okviru obuke, vec su
realizovane tematske radionice o medijskoj pismenosti i uCesnici sti¢u znanja o odgo-
varajuéim temama. Stavise , u¢esnici se poznaju, ali je moguce da ne poznaju facilita-
tora(e).

Ako je to slucaj, facilitatori zapocinju prvu radionicu predstavljanjem sebe i da ce nje-
gova/njena uloga biti da im prenese vestine i kompetencije o koris¢enju fotografije kao
konceptualnog sredstva za promociju medijske pismenosti.

Nakon uvodenija facilitatora oni predstavljaju metodu fotografije i nacin na koji se ona
moze koristiti kao konceptualno sredstvo za promociju medijske pismenosti. Facili-
tator detaljno objasnjavaju zasto je fotografija korisna, zasto je efikasna i ukazuju na
popularnost fotografija medu mladima. Facilitator zatim traZe od ucesnika da se pred-
stave (ime, nesto o sebi). Facilitatori takode razgovaraju sa u¢esnicima da li imaju isku-
stva u kreiranju konceptualnih fotografija i ako da kakvu vrstu, koju opremu su koristili,
koju vrstu fotografija su napravili i slicno.

Sledeca aktivnost se odnosi na temu koja ce biti obradena tokom ovog skupa radioni-
ca. Facilitatori treba da razmisle o temi medijske pismenosti, na Sta ucesnici prvo po-
misle kada ¢uju ovaj termin. Facilitatori zapisuju sve odgovore na flipcart papir i disku-
tuju o svojim odgovorima. Facilitatori zavrsavaju ovaj deo davanjem primera kako se
neke od stvari koje se pominju kroz brejnstorming mogu predstaviti kroz fotografiju.

Zavrsna diskusija | evaluacija:

Facilitatori zavrsavaju radionicu sa zavrSnom diskusijom i evaluacijom. Oni postavljaju
sledeca pitanja:

- Sta mislite o danasnjoj radionici?

- Kako se osecate, da li se osecate prijatno jedni sa drugima u grupi?

- Koliko ste bili upoznati sa svim informacijama koje ste culi tokom ove sesije?
- Kako fotografija moze doprineti promociji medijske pismenosti?

- Koliko se osecate samopouzdano u razvoju koncept fotografije?

Na kraju sesije, facilitatori treba da objasne da od sledece radionice pa nadalje ce
poceti sa kreativnim procesom izrade Concept Photo proizvoda.

Saveti za facilitatore:

Facilitator kreativnih radionica o fotografiji treba da imaju znanje i iskustvo u radu sa
fotografijom.

CREATIVNE RADIONICE



TEMA: KREIRANJE ALATA — KONCEPT FOTOGRAFIJE

ZA PROMOCHU MEDISKE PISMENOST!

Pregled: Kroz drugu radionicu ucesnici ¢e biti upoznati sa celokupnim kreativnim pro-
cesom kreiranja koncept fotografije i raspolozivom foto opremom. Ova radionica e
obuhvatiti istrazivanje ucCesnika o temama koje zele da koriste kao temu na svojim
fotografijama. Oni ¢e osmisliti radnu plocu i detaljan plan za kreiranje svojih koncep-
tualnih fotografija.

Ciljevi:

. Razviti nove metode rada sa mladima koristeci kreativnost u oblasti medijske
pismenosti i borbe protiv opresivnog sadrzaja u medijima

. Opremiti omladinske radnike, nastavnike i edukatore setom novih edukativnih
alata u oblasti medijske pismenosti i borbe protiv negativnih efekata medijskih
sadrzaja

. Podidi svest o laznim vestima u vreme pandemije COVID-19 medu mladima u 3
zemlje

Materijali:

° Prazan papiri

. Olovke

. Markeri

. Fotografije fotoaparata (kamera, svetlo, telefoni itd)

. Laptopi/ racunari za obradu slika

Velicina grupe: 5-12 (ako je grupa veda, podela na manje grupe)

Priprema: Pre pocetka radionice pripremite raspolozivu opremu za snimanje fotogra-
fija za prezentaciju.

Instrukcije: Ova radionica pocinje prezentacijom kreativnog procesa kreiranja kon-
cept fotografije. Objasnite da ovaj proces ima 5 koraka:

1. Vizija i konceptualizacija - Svaki u€esnik ima zadatak da osmisli ideju za fotografiju,
uzimajuci u obzir njen sadrzaj, ciljnu publiku, emocionalni uticaj i nameravanu poruku.

2. Izbor ideja - Ucesnici dele svoje ideje koje su sakupljene, i kao grupa, oni kolektivno
biraju i preciziraju najpogodnije koncepte za razvoj.

3. Storiboarding — Radedi u parovima, ucesnici kreiraju sveobuhvatan plan za svoje
odabrane konceptualne fotografije. facilitatori pomazu u detaljima svake scene,
ukljucujudi lokaciju, glumce i elemente postprodukcije kao sto su efekti ili slogani.
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4. Fotografisanje — UcCesnici izvode svoje planirane setove fotografija, sa facilitatorima
koji pomazu u radu kamere, a ucesnici preuzimaju uloge glumaca u scenama. Ako su
potrebni odredeni pojedinci, u€esnici mogu pozvati voljnih saradnika .

5. Postprodukcija — U ovoj zavrsnoj fazi ucesnici se upoznaju sa softverom za urediv-
anje fotografija . Uz vodstvo facilitatora, oni biraju i ureduju svoje odabrane fotografije
kako bi realizovali svoje konceptualizovane slike.

Nakon predstavljanja procesa fotografisanja, facilitatori ce dati pregled foto opreme.
Ucesnici ¢e dobiti informacije o kamerama, socCivima, osvetljenju i drugoj osnovnoj
opremi kako bi razumeli moguc¢nosti dostupne opreme. Konceptualni proizvodi se
mogu snimiti pomocu razli¢itih uredaja kao Sto su digitalne, analogne, polaroidne ka-
mere, mobilni telefoni i bilo koje kamere ili telefone koje ucesnici donesu posebno za
radionicu.

Radionica e se fokusirati na poCetne faze kreativnog procesa: generisanje vizije i
ideja, odabir zeljenog koncepta i kreiranje foto scene. U fazi , Vizija i konceptualizacija
", svaki ucesnik ¢e dobiti prazan list papira i olovku. Imace 30 minuta da razmotre ideje
za konceptualne fotografije koje se odnose na razliCite aspekte medijske pismenosti
. Ucesnici se podsticu da koriste onlajn platforme kao sto je Pinterest kako bi istrazili
postojece konceptualne fotografije i prikupili inspiraciju. Trebalo bi da razmotre ciljnu
publiku, Zeljene emocije i nameravanu poruku za svoju konceptualnu fotografiju.

Voditelji e podsetiti uCesnike da svoje ideje zapiSu na papir radi lakse prezentacije.
Ako bilo koji ucesnik ima problema sa generisanjem ideja, facilitatori ¢e pokazati do-
datne primere fotografija koncepta kako bi podstaknuli kreativnost.

Prelazedi na fazu , Odabir ideja ", uCesnici ce podeliti svoje ideje za fotografije, a drugi
Ce dati povratne informacije i predloge. U saradniji, oni ¢e usavrsiti jedni druge koncep-
te i istraziti potencijalna poboljSanjaili varijacije. U sledecem koraku, u€esnici e blisko
saradivati sa facilitatorima kako bi precizirali i odabrali ideje koje ce biti transformi-
sane u stvarne konceptualne fotografije. Ako dode do neslaganja medu ucesnicima
tokom ovog procesa selekcije, facilitatori ¢e voditi kratku diskusiju kako bi omogucili
ucesnicima da pronadu zajednicki dogovor i spoje svoje ideje u kohezivnu konceptual-
nu fotografiju.

Kretanje na ucesnicima , snimanja pri¢a " . volja biti upareni da biraju i dalje razvi-
jaju izabrane koncepte. Njihov zadatak ukljucuje kreiranje sveobuhvatnog plana za
svaku konceptualnu fotografiju, ukljucujuci ukupni vizuelni izgled, tehnike snimanja,
izvidanje lokacije, kostime, rekvizite, glumacke uloge (drugih ¢lanova grupe) i razma-
tranja postprodukcije. facilitatori ¢e odrzavati redovnu komunikaciju sa svakim parom,
nudeci uputstva i reSavajuci sve tehnicke izazove ili ogranicenja u svojim planovima
kako bi se osiguralo da se modifikacije mogu izvrsiti Sto pre.
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Zavrsna diskusija i evaluacija: Tokom ove faze radionice, uCesnici e predstaviti svoje
planove celoj grupi. facilitatori ¢e ohrabriti druge da podele svoja razmisljanja o pred-
stavljenim idejama i postaviti im sledeca pitanja:

- Kako danas mislite o svom napretku?

- Na koje ste izazove naisli, a Sta je doslo prirodno?

- Kako je tekao proces razvoja vase ideje za fotografiju?
- Da li ste uzbudeni zbog predstojeceq fotografisanja?

Saveti za facilitatore: Ucesnici Cesto pocinju sa ambicioznim idejama i detaljnim pla-
novima. Facilitatori treba da ih upute da se fokusiraju na jasnocu i jednostavnost, bi-
rajuci jednostavne metode za efikasno prenosenje zeljene poruke putem fotografija.
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TEMA: KREIRANJE ALATA — KONCEPT FOTOGRAFIJE

ZA PROMOCHU MEDISKE PISMENOST

Ciljevi:

. Razviti nove metode rada sa mladima koristedi kreativnost u oblasti medijske
pismenosti i borbe protiv opresivnog sadrzaja u medijima

. Opremiti omladinske radnike, nastavnike i edukatore setom novih edukativnih
alata u oblasti medijske pismenosti i borbe protiv negativnih efekata medijskih
sadrzaja

. Podidi svest o laznim vestima u vreme pandemije COVID-19 medu mladima u 3
zemlje

Materijala:

. Fotografska oprema

. Rekviziti

Velicina grupe: 5-12 (ako je grupa veda, podela na manje grupe)

Priprema: Facilitatori treba da se uvere da su baterije na svim elektronskim uredajima
potpuno napunjene, rekviziti za sve fotografije treba da budu spremni.

Instrukcije: Pocetni zadatak u ovoj radionici je priprema svih rekvizita i opreme po-
trebne za fotografisanje. Zajedno, ucesnici i facilitatori sastavljaju ove materijale, po-
stavljaju scenu i postavljaju kameru na odgovarajuci nacin unutar prostora. Pre sni-
manja, vodi se razgovor sa ucesnicima koji ¢e glumiti na fotografijama, razjasnjavajudi
njihove uloge i ocekivanja.

U zavisnosti od sastava ucesnika, fotografisanje se moze obaviti pojedinacno ili grup-
no . Ucesnici sa prethodnim iskustvom u fotografisanju mogu preuzeti vodecu ulogu i
snimiti vise fotografija istovremeno. Facilitatori igraju logisti¢ku ulogu u podrsci sva-
koj grupi, organizovanju seta i pruzanju smernica o efikasnim tehnikama fotografi-
sanja. Paznja je posvecena tome da se svaka fotografija pridrzava planirane scene i da
ispunjava utvrdene kriterijume. Snimci se strpljivo snimaju i ponavljaju po potrebi da bi
se postigao zeljeni rezultat.
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Zavrsna diskusija | evaluacija: Facilitatori treba da podstaknu ucesnike da podele
svoja iskustva sa fotografisanja. Oni mogu da se raspitaju o svim izazovima sa kojima
se susrecu tokom snimanja, prikupe misljenja o celokupnom procesu snimanja i pro-
cene da li u€esnici smatraju da foto materijal ispunjava njihove zahteve za kreiranje
planiranih konceptualnih fotografija.

Saveti za facilitatore: Facilitatori treba da motiviSu i pomognu ucesnicima u snimanju
fotografija u skladu sa njihovim planovima, ohrabrujudi ih da po potrebi ponavljaju
proces snimanja dok ne postignu Zeljene rezultate i budu zadovoljni napravljenim fo-
tografijama.
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TEMA: KREIRANJE ALATA — KONCEPT FOTOGRAFIJE
ZA PROMOCIU MEDIJSKE PISMENOSTI

Ciljevi:

. Razviti nove metode rada sa mladima koristedi kreativnost u oblasti medijske
pismenosti i borbe protiv opresivnog sadrzaja u medijima

. Opremiti omladinske radnike, nastavnike i edukatore setom novih edukativnih
alata u oblasti medijske pismenosti i borbe protiv negativnih efekata medijskih
sadrzaja

. Podidi svest o laznim vestima u vreme pandemije COVID-19 medu mladima u 3
zemlje

Materijali:

. Laptop

. Pametni telefoni

. Softver za uredivanje fotografija

Velicina grupe: 5-12 (ako je grupa veda, podela na manje grupe)

Instrukcije: Ucesnici ¢e zapoceti ovu radionicu tako Sto ce dobiti sav foto materijal koji
su kreirali, sa zadatkom da odaberu najbolje snimke za upotrebu u kona¢nom kon-
ceptu fotografskih proizvoda. Kada se identifikuje najbolji foto materijal, ucesnici, uz
pomoc facilitatora, mogu da pocnu sa procesom uredivanja fotografija. Ako u grupi
postoje ucesnici sa ekspertizom u uredivanju fotografija, oni mogu preuzeti vodecu
ulogu i zapoceti postprodukcijski rad zajedno sa facilitatorima.

Uredivanje fotografija moze se vrsiti na laptopovima ili pametnim telefonima, u za-
visnosti od tehnickih zahteva svake konceptualne fotografije. Postoje razlicite opcije
softvera za uredivanje fotografija, a Adobe Photoshop je preporuceniizbor. Odabrani
softver Ce biti predstavljen uCesnicima, a voditelji ¢e pokriti osnove kao Sto su korekcija
ekspozicije, isecanje, uklanjanje fleka, dodavanje teksta, podesavanja boja i manipula-
cija fokusom. Za zadatke koji zahtevaju napredno znanje, facilitatori ili iskusni ucesnici
¢e voditi proces uredivanja, dok drugi prate napredak kako bi osigurali pridrzavanje
plana. U skladu sa smernicama za vidljivost, facilitatori ¢e podsetiti uCesnike da ukljuce
logotipe donatora a sam projekat u konacnim konceptualnim proizvodima. Pored toga,
slogan relevantan za konceptnu fotografiju i podrzan zvani¢nom statistikom moze biti
integrisan kako bi se prenela jasna i uticajna poruka ciljnoj publici.

Po zavrsetku montaze svih konceptualnih fotografija sledi prezentacija. Sve proizvede-
ne fotografije bice sakupljene i prikazane na velikom ekranu kao Sto je video projektor
ili monitor. Svaka konceptualna fotografija ¢e biti prikazana ucesnicima, pri cemu ce
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grupa odgovorna za njeno kreiranje to objasniti, a ostatak grupe e se ukljuciti u disku-
siju o njenoj efikasnosti i jasnoci poruke. Ucesnici ¢e podeliti svoja misljenja o fotogra-
fijama, procenjujudi da li je nameravana poruka efikasno preneta.

Zavrsna diskusija | evalvacija:
Facilitatori mogu da angaZuju uCesnike sa sledec¢im pitanjima:
- Sta mislite o fotografijama koje ste napravili?

- Razmisljajuci o svom radu, kojim aspektima ste zadovoljni i Sta biste promenili da
imate priliku?

- Na koje nacine je ova radionica unapredila vase vestine ili znanje u fotografiji i mon-
tazi, i kako planirate da primenite ove novostecene uvide u buducnosti?

- Sta ta mislite o ukupnom iskustvu i putu uéenja?

- Dalivam je ovaj kreativni proces bio prijatan i ispunjen?

Saveti za facilitatore:Facilitatori igraju klju¢nu ulogu tokom faze postprodukcije tako
sto vode ucesnike kroz tehnicke aspekte softvera koji se koristi. Oni treba da aktiv-
no slusaju ideje i sugestije ucCesnika, ukljuCujuci ih u proces uredivanja. Podsticanje
ucesnika da iskoriste raspolozive resurse, kao Sto su pametni telefoni, jaca ideju da se
efektivne konceptualne fotografije mogu kreirati bez potrebe za skupom opremom..

Examples of creative tools developed through
Concept Photography Workshops

SCAN ME
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Koncept Grafika

TEMA: KREIRANJE ALATA — KONCEPTUALNE GRAFIKE
ZA PROMOCHU MEDISKE PISMENOSTI

Pregled: Radionice konceptualne grafike sastoje se od 3 odvojene radionice u kojima
se uCesnici postepeno upoznaju sa temama kojima se bavimo i na¢inom na koji bi ovu
temu predstavili kroz graficki sadrzaj. Prva radionica u ovom kompletu posvecena je
predstavljanju projekta, upoznavanju ucesnika i predstavljanju tema na kojima radi-
mo.

Ciljevi:

. Razviti nove metode rada sa mladima koristeci kreativnost u oblasti medijske
pismenosti i borbe protiv opresivnog sadrzaja u medijima

. Opremiti omladinske radnike, nastavnike i edukatore setom novih edukativnih
alata u oblasti medijske pismenosti i borbe protiv negativnih efekata medijskih
sadrzaja

. Podidi svest o laznim vestima u vreme pandemije COVID-19 medu mladima u 3
zemlje

Materijala:

. Flipcart papir

. Markeri

Velicina grupe: 5-12 (ako je grupa veca, podela na manje grupe)

Priprema: Pre pocetka radionice pripremite flipCart papir i markere.

Instrukcije: Ukoliko facilitatori organizuju kreativne radionice u okviru obuke, vec su
realizovane tematske radionice o medijskoj pismenosti i uCesnici sticu znanja o odgo-
varajuc¢im temama. Stavide , uéesnici se poznaju, ali je moguce da ne poznaju facilita-
tora(e).

Ako je to slucaj, facilitator prvu radionicu zapocinju predstavljanjem sebe i da Ce nje-

gova/njena uloga biti da im prenese vestine i kompetencije koris¢enja grafike kao kon-
ceptualnog alata za promociju medijske pismenosti.

Nakon uvodenja facilitatora, oni upoznaju metod grafike i nacin na koji se moze ko-
ristiti kao konceptualno sredstvo za promociju medijske pismenosti. Facilitatori de-
taljno objasnjavaju zasto je grafika korisna, zasto je efikasna i ukazuju na popularnost
grafike medu mladima.
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Facilitatori zatim traze od ucesnika da se predstave (ime, nesto o sebi). Facilitatori ta-
kode razgovaraju sa ucesnicima da li imaju iskustva u kreiranju konceptualne grafike i
ako da kakvu vrstu, koju opremu su koristili, koju vrstu grafike su kreirali i slicno.

Sledeca aktivnost se odnosi na temu koja ce biti obradena tokom ovog skupa radioni-
ca. Facilitatori bi trebalo da razmisle o temi medijske pismenosti, na Sta ucesnici prvo
pomisle kada Cuju ovaj termin. Facilitatori zapisuju sve odgovore na flipcart papir i di-
skutuju o svojim odgovorima. Facilitatori zavrsavaju ovaj deo davanjem primera kako
se neke od stvari koje se pominju kroz brainstorming mogu predstaviti kroz grafiku.

Zavrsna diskusija | evaluacija:

Facilitatori zavrsavaju radionicu sa zavrSnom diskusijom i evaluacijom. Oni postavljaju
sledeca pitanja:

- Sta mislite o danasnjoj sednici?

- Kako se osecate, da li se osecate prijatno jedno sa drugim u grupi?

- Koliko ste bili upoznati sa svim informacijama koje ste culi tokom ove sesije?
- Kako grafika moze doprineti promociji medijske pismenosti?

- Koliko se osecate samopouzdano u razvoju konceptualne grafike?

Na kraju sesije, facilitatori treba da objasne da ce od sledece radionice poceti sa krea-
tivnim procesom izrade Koncept grafickih produkata.

Saveti za facilitatore:

Voditelji kreativnih radionica grafike treba da imaju znanje i iskustvo u koriscenju gra-
fike.
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TEMA: KREIRANJE ALATA — KONCEPTUALNE GRAFIKE

ZA PROMOCHU MEDIJSKE PISMENOSTI

Pregled: Kroz drugu radionicu ucesnici ce biti upoznati sa celokupnim kreativnim
procesom kreiranja konceptualne grafike i dostupnim materijalom. Ova radionica ce
pokriti istrazivanje ucesnika o temama koje zele da koriste kao temu u svojim koncep-
tualnim grafikama. Oni ¢e smisliti ideje i detaljan plan za kreiranje svoje konceptualne
grafike.

Ciljevi:

. Razviti nove metode rada sa mladima koristedi kreativnost u oblasti medijske
pismenosti i borbe protiv opresivnog sadrzaja u medijima

. Opremiti omladinske radnike, nastavnike i edukatore setom novih edukativnih
alata u oblasti medijske pismenosti i borbe protiv negativnih efekata medijskih
sadrzaja

. Podidi svest o laznim vestima u vreme pandemije COVID-19 medu mladima u 3
zemlje

Materijali:

Koncept graficke metode mogu biti kolaz, digitalni kolaz, crtez, slikanje, linorez, di-
gitalno slikarstvo, itd. U zavisnosti od koncepta graficke metode facilitatori zele da
urade sa ucesnicima razlicite vrste materijala mogu se koristiti.

Osnovni materijal:

° Prazan papiri

. Olovke

. Markeri

. Laptopi / racunari za digitalnu obradu

. Graficki materijal (u zavisnosti od iskustva grupe odlucite se za graficki metod)
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KOLAZ

(tezina: jednostavno)

Razlicite vrste papira za podlogu i elemente ko-
laza

Stampane novine i fotografije koje se mogu
iseci i sloziti unutar kolaza

Lepljivi materijali kao sto su lepak, tecni lepak,
dvostranatrakaililepak u spreju za pri¢vrscivan-
je kolaznih elemenata na podlogu.

Makaze ili zanatski noz
Boja i markeri za dodavanje detalja u kolaz
Podloga za secenje

Skener

DIGITALNI KOLAZ

(tezina: jednostavna)

Laptopovi [ racunari

Softver za uredivanje slika (Adobe Photoshop,
Adobe lllustrator, GIMP (GNU program za ma-
nipulaciju slikama), Procreate, Canva ...)

Digitalne slike (besplatne fotografije bez autor-
skih prava, licne slike)

Besplatne fotografije bez autorskih prava mogu
se preuzeti sa veb lokacija kao Sto su Pexels
| Vecteezy | Freepik | Morguefile | Pixabay /
Stockvault / Rawpixel

CRTEZ

(tezina: slozena)

Grafitne olovke razlicitih razreda (npr. 2H, HB,
2B, 4B, 6B) za razlicite nivoe tvrdoce i tamnosti
linija.

Zarezivac

Gumica za brisanje

Papir za crtanje (npr. glatki papir za crteze olo-
vkom, papir sa eksturom za crteze ugljenom ili
pastelom)

Olovke u boji
Meke ili uljane pastele

Markeri na bazi alkohola ili markeri na bazi vode
za podebljane linije

Vodene boje
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SLIKANJE

(tezina: umerena)

Cetkice (razlicite velicine i vrste cetkica za
razliCite tehnike)

Palette

Slikarska povrsina (platnene ploce/razne vrste
slikarskog papira)

Boja (akrilna boja / uljana boja / akvarel boja /
tempera itd.)

Materijali za crtanje (olovke, gumice, ostrice za
olovke)

Samolepljiva traka

Kontejneri za vodu

LINOREZ

(tezina: jednostavna)

Linoleum blok

Alati za rezbarenje (rezaci linoleuma)
Mastilo za Stampanje

Valjak sa mastilom

Papir

Paleta

Zastitna oprema

DIGITALNO SLIKARSTVO

(tezina: umerena)

Laptop / raunari [ grafiki tablet

Softver za digitalno slikanje (Adobe Photoshop,
Corel Painter, Clip Studio Paint, Procreate, Kri-
ta, Autodesk Sketchbook, Canva ...)
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Stampane 3ablone / Milar za crtanje $ablona

GRAFITIUMETNOST/ Usluzni noZevi [ Precizni noZevi
STENSIL

(tezina: jednostavno)

Povrsina za seCenje
Sprej
Samolepljiva traka

Povrsina Sablona (prirodni pamuk, lan, papir)

Velicina grupe: 5-12 (ako je grupa veca, podela na manje grupe)

Priprema: Pre pocetka radionice pripremite raspolozivi graficki materijal za prezenta-
ciju.

Instrukcije

Ova radionica pocinje prezentacijom kreativnog procesa kreiranja konceptualne gra-
fike. Objasnite da ovaj proces ima 5 koraka:

1. Vizija i konceptualizacija: Svaki uCesnik razmislja graficke ideje, s obzirom na njihov
sadrzaj, ciljnu publiku, emocionalni uticaj i nameravanu poruku .

2. Izborideja: Ucesnici dele svoje ideje koje suim dale ideje, i kao grupa, oni kolektivno
biraju i usavrsavaju najpogodnije koncepte za razvoj.

3. Sesija grafike — Facilitator objasnjava odabrani koncept graficke metode i tehnike
metoda. Ucesnici rade svoje konceptualne grafike uz prilozeni materijal.

4. Uredivanje — U ovoj zavrsnoj fazi ucesnici se upoznaju sa softverom za uredivanje
grafike . Uz vodstvo facilitatora, oni ureduju svoje konceptualne grafike da biste dodali
vise boja, poruka i logotipa projekta .

Nakon uvodenja grafickog procesa, facilitatori ce dati pregled opreme i materijala .
Ucesnici ce dobiti informacije o olovkama, platnima, vrstama papira, opremiza bojenje
i drugom materijalu .

Radionica ce se fokusirati na poCetne faze kreativnog procesa: generisanje vizije i
ideja, odabir Zeljenog koncepta i diskusija o pomoci koja ce im biti potrebna od strane
facilitatora da bi upravljali izradom grafike koncepta. U fazi ,Vizija i konceptualizacija®
svaki ucesnik ce dobiti prazan list papira i olovku. Imace 30 minuta da razmotre ideje
za konceptualne grafike vezane za razlicite aspekte medijske pismenosti. Ucesnici se
ohrabruju da koriste onlajn platforme kao Sto je Pinterest da istraze postojecu kon-
ceptnu grafiku i prikupe inspiraciju. Oni treba da uzmu u obzir ciljnu publiku, zeljene
emocije i namenjenu poruku za svoju grafiku koncepta.

Facilitatori ce podsetiti uCesnike da svoje ideje zapiSu na papir radi lakSe prezentacije.
Ako bilo koji u¢esnik ima problema sa generisanjem ideja, facilitatori ce prikazati do-
datne graficke primere koncepta kako bi podstaknuli kreativnost.
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Prelazeci na fazu ,, Odabir ideja *, ucesnici ¢e podeliti svoje graficke ideje, a drugi ce
dati povratne informacije i predloge. U saradniji, oni ¢e usavrsiti jedni druge koncepte i
istraziti potencijalna poboljsanjaili varijacije. U sledecem koraku, ucesnici ¢e blisko sa-
radivati sa facilitatorima kako bi precizirali i odabrali ideje koje e biti transformisane u
stvarne konceptualne grafike . Ako dode do neslaganja medu ucesnicima tokom ovog
procesa selekcije, facilitatori ce voditi kratku diskusiju kako bi omogucili uCesnicima da
pronadu zajednicki dogovor i spoje svoje ideje u kohezivnu grafiku koncepta .

Prelazak na ,Graficku sesiju" ucesnici ce dobiti materijal za koncept grafike i poceti da
uzivaju u kreativnom procesu. Facilitatori ¢e odrzavati redovnu komunikaciju sa svaki
ucesnik , ponuda vodenje i resavanje svih tehnickih izazova ili ogranicenja u njiho-
vim planovima kako bi se osiguralo da se modifikacije mogu izvrsiti Sto pre. Ako je
potrebna bilo kakva dodatna pomo¢, facilitator ce ih voditi kroz proces konceptualne
grafike (moderator Ce pruziti znanje o tome kako da nacrtaju konkretne detalje, kako
da pravilno iseku Sablone da ne biimali rupe, kako da linorez urade na bezbedan nacin
ili da posalju na ucesnici dodatni digitalni materijali kao Sto su fontovi/Cetkice/ikone za
digitalne konceptualne proizvode).

Zavrsna diskusija | evaluacija:

Tokom ove faze radionice, uCesnici Ce predstaviti svoje planove celoj grupi. Facilitatori
Ce ohrabriti druge da podele svoja razmisljanja o predstavljenim idejama i postaviti im
sledeca pitanja:

- Kako danas mislite o svom napretku?

- Na koje ste izazove naisli, a Sta je doslo prirodno?

- Kako je tekao proces razvoja vase graficke ideje?

- Da li ste uzbudeni zbog predstojeceg koncepta grafickog procesa?
Saveti za facilitatore:

Ucesnici Cesto smatraju da je za radionicu konceptualne grafike potrebno visoko umet-
nicko znanje. Facilitatori treba da podstaknu ucesnike da uZivaju u kreativnom procesu
i da ih usmere da se usredsrede na jasnocu i jednostavnost.
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TEMA: KREIRANJE ALATA — KONCEPTUALNE GRAFIKE
ZA PROMOCHU MEDISKE PISMENOST!

Pregled: Treca radionica pokriva skeniranje kreirane konceptualne grafike, uredivanje
i prezentaciju finalnih konceptualnih grafickih proizvoda.

Ciljevi:

. Razviti nove metode rada sa mladima koristeci kreativnost u oblasti medijske
pismenosti i borbe protiv opresivnog sadrzaja u medijima

. Opremiti omladinske radnike, nastavnike i edukatore setom novih edukativnih
alata u oblasti medijske pismenosti i borbe protiv negativnih efekata medijskih
sadrzaja

. Podidi svest o laznim vestima u vreme pandemije COVID-19 medu mladima u 3
zemlje

Materijala:

. Laptop

. Skener

. Softver za uredivanje fotografija (Adobe Photoshop, Canva...)
. Velicina grupe: 5-12 (ako je grupa veda, podela na manje grupe)

Instrukcije: Ucesnici ¢e zapoceti ovu radionicu tako sto ¢e dobiti sve skenirane grafike
koje su kreirali. Uz pomo¢ facilitatora , ucesnici mogu da poc¢nu sa procesom urediv-
anja grafike . Ako tamo su ucesnika u sklopu the grupa sa ekspertiza in foto uredivanje
softveri , oni moci preuzeti liderske uloge i zapoceti postprodukcijski rad zajedno sa
facilitatorima.

Uredivanje konceptualne grafike moze se vrsiti na laptopovima ili pametnim telefo-
nima, u zavisnosti od tehnickih zahteva svake konceptualne grafike . Postoje razlicite
opcije softvera za uredivanje fotografija, a Adobe Photoshop je preporuceni izbor.
Odabrani softver ce biti predstavljen ucesnicima, a voditelji ¢e objasniti osnove kao
sto su korekcija boja , izrezivanje, digitalno bojenje, tekst dodatak . Za zadatke koji
zahtevaju napredno znanje, facilitatori ili iskusni ucesnici ce voditi proces uredivanja,
dok drugi prate napredak kako bi osigurali pridrzavanje plana. U skladu sa smernica-
ma za vidljivost, facilitatori ¢e podsetiti uCesnike da ukljuce logotipe donatora a sam
projekat u konacnim konceptualnim proizvodima. Pored toga, slogan relevantan za
grafiku koncepta i podrzan zvani¢nom statistikom moze biti integrisan kako bi se pre-
nela jasna i uticajna poruka ciljnoj publici.

Po zavrsetku uredivanja svih konceptualnih grafika, usledice prezentacija. Sva proizve-
dena grafika e biti sakupljena i prikazana na velikom ekranu kao Sto je video projektor
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ili monitor. Svaki koncept grafika Ce biti prikazan ucesnicima, pri ¢emu ¢e ga grupa od-
govorna za kreiranje objasniti, a ostatak grupe ce se ukljuciti u diskusiju o njenoj efika-
snosti i jasnoci poruke. Ucesnici ¢e podeliti svoja misljenja o grafikama , procenjujuci
da li je nameravana poruka efikasno preneta. Ako je moguce, bice organizovana mala
izlozba uZivo tokom digitalne prezentacije.

Zavrsna diskusija | evaluacija:
Facilitatori mogu da angaZzuju uCesnike sa sledec¢im pitanjima:
- Sta mislite o grafikama koje ste kreirali?

- Razmisljajuci o svom radu, kojim aspektima ste zadovoljni i Sta biste promenili da
imate priliku?

- Na koje nacine je ova radionica unapredila vase vestine ili znanje u konkretnom kon-
ceptu graficke metode i uredivanja, i kako planirate da primenite ove novostecene uvi-
de u buducnosti?

- Sta mislite o ukupnom iskustvu i putu uéenja?
- Da livam je ovaj kreativni proces bio prijatan i ispunjen?

Saveti za facilitatore: Facilitatori igraju klju¢nu ulogu tokom faze postprodukcije tako
Sto vode ucesnike kroz tehnicke aspekte softvera koji se koristi. Oni treba da aktivno
slusaju ideje i sugestije ucesnika, ukljucujudi ih u proces uredivanja. Podsticanje uces-
nika da iskoriste raspoloZive resurse, pojacava ideju da se efektivna konceptualna gra-
fika moze kreirati bez potrebe za skupim materijalima i prethodnim znanjem.

Examples of creative tools developed through
Concept Video Workshops

SCAN ME
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5. EXAMPLE OF THE
TRAINING COURSE:

10:00-13:00

13:00—15:00
15:00—18:00
10:00—13:00
13:00—15:00
15:00—18:00
10:00—13:00
13:00—15:00
15:00—18:00
10:00—13:00
13:00—15:00
15:00—18:00
10:00—13:00
13:00—15:00
15:00—18:00

AGENDA

1. Dan
Uvod u kurs / Upoznavanje ucesnika / Otekivanja i strahovi / Pravila
Tim bilding
Pauza za rucak
Tim Bilding
Debrifing/Evaluacija dana
2. Dan

Cdraz dana
Tematska radionica: Uvod u narative
Tematska radionica: Kviz 0 medijskoj pismenosti
Pauza za rucak
Tematska radionica: Analiza situacije
Tematska radionica: Razumevanje manipulativnih medijskih narativa
Debrifing/Evaluacija dana
3. Dan
Odraz dana
Tematska radionica: OZuvanje slobode medija kroz igranje uloga
Tematska radionica: Otkrij!
Pauza za rucak
Kreativne radionice: Negativni medijski narativi — studije slucaja
Kreativne radionice: Koncept fotografija i video
4. Dan
Odraz dana
Kreativne radionice: Koncept fotografija i video
Fauza za rutak

Kreativne radionice: Koncept fotografija i video
Debrifing / Evaluacija dana
5. Dan
Odraz dana
Prezentacija kreativnig produkata
Sta dalje — planiranje lokalnih aktivnost
Rucak
Prezentacija lokalnih aktivnost
Konaéna evaluacija




